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   چكیده

شده    رفتهیپذ  یدر شرکت ها  یاسی ارتباطات س  دیدر بازار محصول با تأک  یری بر رقابت پذ  تیریمد  ییتوانا  ریتأث  نییپژوهش تب  نیهدف ا

  ون یرگرس  نیاز تخم  یآمار   یها  لیتحل  یدر نظر گرفته شد. برا   1402  یال  1391پژوهش از سال    یبازه زمان  تهران است.  هیبازار سرمادر  

بر    تیریمد  ییتوانایافته های حاصل از آزمون فرضیه های پژوهش نشان می دهد که تأثیرگذاری    .دیاستفاده گرد ییتابلو  یبا داده ها 

اطلاعات افشا شده در خصوص    یبر مبنا   شتریب  های گذار   هیسرما  کهن یبا توجه به ارقابت در بازار محصول به لحاظ آماری معنادار است.  

بر رقابت پذیری در بازار    تیریمد  ییتوانا  ریتأث   نییتب  کهنیبا توجه به ا  نیچنو هم  شودی م  یریگیدر بازار محصول پ   یر یسطح رقابت پذ

مطالعه    نهیزم  ن یاست در ا  زملا  رسدیباشد به نظر م  دیمف  هیو فروش در بازار سرما  دیخر  یراهبردها   ی کل  نییتواند در تع   یم  محصول

 در بورس اوراق بهادار تهران انجام شود.   یقیدق

 . در بازار محصول   یر یرقابت پذ، ارتباطات سیاسی،  تیریمد  ییتوانا  كلیدی: هایه واژ
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 مقدمه -1

بازار شد  یدر  رقابت  رفتار   ک ی  دیشد  ی افشاگر   د،یبا  شرکت 

مورد شرکت ها    نیمتقابل رقبا را به همراه خواهد داشت. در ا

فعال دارند تا    یها  یافشاگر   استیگرفتن س  شیبه در پ  لیتما

کنند؛    هیسرما  یبرا  توجه  جلب  مردم  عموم  و  بالقوه  گذاران 

ترج  یرقابت  طیمح  کیدر    نیبنابرا ها  دهند   یم  حیشرکت 

تر   یافشاگر  استیس )قربان  یفعال  باشند  و همکاران،    یداشته 

  ران یاست که مد  یمعن  نیاطلاعات بد   تیفیبا ک  ی(. افشا 1392

 یشرکت به درست  یدادها یها و رو  تیاطلاعات خود را درباره فعال

شرکت منتقل کنند    نفعانی ذ  ریگذاران و سا  هیو به موقع به سرما

بتواند آگا  نیو ا را نسبت به شرکت بهبود    یهاطلاعات  آن ها 

تصم سبب  و  آنلو،    یریگ  میبخشد  و  )بروکمن  شود  کارآمد 

  هیشرکت ها و سرما  نیارتباط ب  یاطلاعات برا   ی(. افشا 2011

گذاران به طور معمول با    هیاست. سرما  یگذاران مهم و ضرور

  ی ندگیو مشکلات نما  یگذار  هیقبل از سرما  یمشکلات اطلاعات

سرما از  م  یذار گ  هیپس  اطلاعات  یروبرو  مشکلات  و    یشوند. 

اطلاعات  یناش  یندگینما تقارن  عدم  تخص  یاز    ی کارآ   صیمانع 

مشکلات، بهبود    نیحل ا  ی شود. برا   یم  هیمنابع در بازار سرما

 .(2011  ،یدارد )تنگ و ل  تیافشا اهم  تیفیک

مطلب    نیکننده ا  انیمربوط به رقابت و افشا ب   یها  هینظر

  ی مال  یبر افشا و گزارشگر   ی متفاوت  ریرقابت تأث  تیاست که ماه

بازار    یم با دو بعد رقابت در  گذارد. به طور معمول شرکت ها 

م روبرو  اول تهد  یمحصول  بعد  رقبا   یناش  دیشوند؛  ورود    ی از 

شرکت ها    یبر سودآور   ینامطلوب   ریتواند تأث  یبالقوه است که م

درباره ورود به    یریگ  میحالت تصم  نیبگذارد که در ا  یبه جا

دارد؛    یمورد انتظار بستگ  یورود و منافع آت  یها  نهیبازار به هز

تواند    یموجود است که م  یشرکت ها   نیاما بعد دوم، رقابت ب

ورود به بازار به   رایکند؛ ز  دی آن ها در بازار را تهد  یرقابت  تیموقع

در بازار در گرو منافع    یریگ   میهمراه است و تصم  نهیبا هز  یعنو

آت انتظار  )ل  یمورد  ا2011  ،یاست  در  و    ینماز  نهیزم  نی(. 

کردند که رقابت در بازار محصولات به    انی( ب1393همکاران )

تصم   یکیمنزله   در  مهم  عوامل  داوطلبانه    یافشا  یها  میاز 

کند   یم  انی( ب2010)  یکند. ل  یم  فایرا ا  ینقش مهم  ران،یمد

افراد،   ینیواقع ب  شیبالقوه و افزا یوجود رقبا لیکه رقابت به دل

  ی نشان داد شرکت ها  یشود. و  یافشا م  تیفیک  شیسبب افزا

 یی بالا  یکوچک که توان رقابت  یبا شرکت ها   سهیبزرگ در مقا

 دارند.   یکمتر  یافشا   تیفیدارند، ک

 

 مبانی نظری پژوهش 

از    یاستفاده حداکثر   ت،یریمد  یاصل  فهیوظ  ،یهر واحد تجار   رد

انتظار م   ی باشد. وجود بازارها   یمنابع جهت کسب بازده مورد 

را بر آن داشته است    یواحد تجار  رانیدر عصر حاضر، مد  یرقابت

ضمن کسب منافع مورد انتظار،    ،یو کاربرد  ی که با اتخاذ صح

تجار رق  یواحد  و  پرشتاب  بازار  در  دارند.    ،یامروز   یابترا  نگه 

خود را    اتینتواند عمل  یکه واحد تجار  یاست در صورت  یهیبد

رقبا، بسط و توسعه دهد، از صحنه رقابت حذف    ریهمگام با سا

شده و با شکست مواجه خواهد شد. به منظور عدم مواجه شدن  

چن بررس  ستیبا  یم  رانیمد  ،یمشکلات  نیبا    ت یوضع  یضمن 

ب  داتیبازار، تمه از    ،یرقابت  یتها یمز  گریکسب د  یرا لازم  اعم 

از    رانی را فراهم آورند . واض است هر چه مد  یفرد   یهاییتوانا

باشند، بهتر م  یقو  ثیح  نیا   ی توانند کنترل واحد تجار  یتر 

برند. از    شی را به پ  یتجار  یتهایخود را در دست گرفته و فعال

بر    ندبتوا  تیریمد  ییرود که توانا  یرو در پژوهش انتظار م  نیا

تأث محصول  بازار  در  و    یمثبت   ریرقابت  )آندرو  باشد  داشته 

 .(2013همکاران،  

معنا  یاسیس  ارتباطات س  یبه  اطلاعات  از    یاسیانتقال 

است و بر تعامل متقابل    یاجتماع   یبه بخشها   یاسیس  یبخشها 

دارد. بنابر این تعریف ارتباطات    دی تاک  استمدارانی رسانه ها و س

ها  یبرا  س  یتمام جنبه  اجتماع  یاسی رفتار    ت یاهم  یدارا   یو 

وجود داشته    تواند  ی و نه جامعه نم  استیاست . بدون ارتباط نه س

با شد. ارتباط عنصر ارتباط را عنصر اعصاب حکومت در مطالعات  

  ی است کانون  یاسینظام س  ی خود به نام کارل دویچ پویا  کیکلاس

در واقع نقش    یاسیداند. مفهوم ارتباطات س  یم  یاسیدرک س

تعامل    استیارتباطات و رسانه در حوزه س بر  و  است  و قدرت 

 .(2017و وانگ،    یدارد )ل  دیها تأک  نهو رسا  استمدارنیس  انیم

ن  یم  شرکتها مورد  منابع  ارتباطات    ازیتوانند  طریق  از  را 

به سودآور  یاسیس تا  آورند  برا   شتریب  ی بدست  یابند.    ی دست 

تواند به شرکت ها کمک کند    یم  یاسی کسب پول ارتباطات س

  ی بدست آوردند. شرکتها   ی شتریرا با سرعت ب  یبانک  یتا وامها 

شناساندن    ریقرا از ط  یسرمایه گذار  یتوانند توانای  یم  یاسیس

)هو،    یبالا  تیفیک بخشند  بهبود  ارتباطات  2006شرکت،   .)

م  یاسیس اجازه  ها  شرکت  مال  یبه  از  تا    ن یسنگ  یاتها یدهد 

موجب مورد منابع زیاد    یاسی اجتناب کنند. بنابراین ارتباطات س

کنند که ارتباطات    یم  انیاز محققان ب  یشود. برخ  یبه شرکت م

شود و عملکرد شرکت    یم  کت موجب افزایش ارزش شر  یس  ایس

آت دوره  در  م  یرا  همچن  ی بهبود  محققان    یبرخ  نیبخشد.  از 

س ارتباطات  که  ها  یاسیمعتقدند  هزینه  کاهش    ی موجب 

  ی کاهش م  یعدم تقارن اطلاعات  جهیشود و در نت  یم  ینمایندگ

برد    یشرکتها را بالا م  یبه دولت، تعهدات اجتماع  ییابد. وابستگ

به مشتریان، کارکنان    یتوجه زیاد  تهاشود که شرک  یو موجب م

حمایت دولت، بهداشت    لیو سایر افراد ذینفع داشته باشند. به دل 

ارتباطات    یدارا   یکارکنان در شرکتها   و حمایت از حقوق  یایمن
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به  شتریب یدسترس ل یبه دل یاسیوجود دارد. مدیران س یاسیس

در جهت رشد شرکت خواهند داشت. در    یشتر یمنابع تلاش ب

نرخ    د،یتول  تیبه موضوع  یزیاد   تیاهم  یاسی مدیران س  جه،ینت

کار خواهند    یدستمزد کارکنان، افزایش بهداشت ، افزایش ایمن

م استدلال  بنابراین،  شرکتها  شدیداشت.  روابط    یدارا   یکه 

ایمن  ی شتریب  یپذیر   تیمسئول  ،یاسیس خدمات  حوزه    ، یدر 

تول از  حمایت  )الدم   یداخل   داتیبهداشت،  دارند  و    یار و... 

 . (2015  ل،یاسماع

  بر مخاطره   در بازار محصول  یریرقابت پذ  فرضیه اول پژوهش:

 تأثیر معناداری دارد.سهام    متیق  زشیر

پژوهش: دوم  تأثیرگذاری    فرضیه  در  شرکت  پذیری  ریسک 

بازار محصول  یر یرقابت پذ   سهام   متیق  زشیر  بر مخاطره  در 

 نقش تعدیلگر دارد. 

 

 شناسی پژوهش روش

 روش پژوهش  •

این پژوهش از نظر ماهیت و محتوایی از نوع همبستگی و از نظر  

های   . انجام پژوهش در چارچوب استدلال باشد هدف کاربردی می 

، بدین معنی که مبانی نظری و  پذیرد استقرایی صورت می   -قیاسی 

راه کتابخانه پیشینه  از  پژوهش  های  و سایر سایت   ، مجلات ای ی 

ها  ها برای تأیید و رد فرضیه معتبر در قالب قیاسی، و گردآوری داده 

می  صورت  استقرایی  راه  هم پذیرد از  این .  به  توجه  با  که  چنین 

های استفاده شده در پژوهش حاضر اطلاعات واقعی و تاریخی  داده 

 بندی کرد.  رویدادی طبقه توان از نوع پس است، آن را می 

 هاروش تحلیل داده  •

داده به  نوع  مقایسه دلیل  مطالعه،  مورد  هم های  داده ی  های  زمان 

های ترکیبی )پانل دیتا( برای  مقطعی و طولی از روش الگوهای داده 

آزمون فرضیه  و  برای  برآورد ضرایب  ابتدا  است.  استفاده شده  ها 

به  داده تعیین روش  یا  کارگیری  و تشخیص همگن  ترکیبی  های 

ها از آزمون چاو استفاده شده است. در این آزمون  ناهمگن بودن آن 

هاست و در صورت تأیید،  فرض صفر مبنی بر همگن بودن داده 

ی یک  وسیله ها را با یکدیگر ترکیب کرد و به ی داده بایست کلیه می 

صورت  این رگرسیون کلاسیک تخمین پارامترها را انجام داد، در غیر 

به داده  را  داده ها  گ صورت  نظر  در  پانلی  در صورتی های  که  رفت. 

به  بر  مبنی  آزمون  این  داده نتایج  به کارگیری  داده ها  های  صورت 

می  شود،  از  پانلی  یکی  از  پژوهش  مدل  تخمین  برای  بایست 

های اثرات ثابت یا اثرات تصادفی استفاده شود. برای انتخاب  مدل 

یکی از دو مدل باید آزمون هاسمن اجرا شود. فرض صفر آزمون  

هاسمن مبنی بر مناسب بودن مدل اثرات تصادفی برای تخمین  

 های تابلویی است. های رگرسیونی داده مدل 

 جامعه و نمونه آماری  •

های پذیرفته  شرکت  کلیه  آماری این پژوهش در برگیرنده  جامعه 

زمانی پژوهش از    شده در بورس اوراق بهادار تهران است. دوره

چنین در در نظر گرفته شده است. هم  1402تا سال    1391سال  

شرکت براساس معیارهای    125ای به حجم  این پژوهش نمونه 

از جامعه اوراق  آماری شرکت   زیر  بورس  پذیرفته شده در  های 

 بهادار تهران انتخاب شده است: 

  - 1402زمانی دسترسی به اطلاعات ) الف( با توجه به دوره 

در بورس اوراق بهادار پذیرفته    1391(، شرکت قبل از سال  1391

های  از فهرست شرکت   1402شده باشد و نام آن تا پایان سال  

سنجی  منظور افزایش توان همیاد شده حذف نشده باشد؛ ب( به 

ها  های انتخابی، سال مالی شرکت سازی شرایط شرکتو همسان

دلیل شفاف  باید به پایان اسفند ماه هر سال منتهی شود؛ پ( به

فعالیت  بین  مرزبندی  مالی نبودن  تأمین  و  عملیاتی  های 

گری مالی  گذاری و واسطه های سرمایههای مالی )شرکت شرکت 

هایی که اند؛ ت( شرکت ها از نمونه حذف شده و ...(، این شرکت 

برایاطلاعات آن  اولیه   محاسبه   ها  مالی  صورت  متغیرهای  های 

ها نباید توقف  اند؛ ث( شرکت اند از نمونه حذف شده ناقص بوده 

 فعالیت خود را تغییر داده باشند.   فعالیت داشته و دوره 

با توجه به مبانی نظری و تبیین فرضیه های پژوهش، مدل های  

 مربوطه به شرح زیر هستند: 

 
Stock Price Cash Risk it = β0 + β1 Product Market 

Competition it + β2 Size it + β3 Financial Leverage it + β4 

Sale Growth it + β5 ROA it + β6 CFO Ratio it + ε it 

 

Stock Price Cash Risk it = β0 + β1 Product Market 

Competition it + β2 Product Market Competition it × Firm 

Risk Taking it + β3 Size it + β4 Financial Leverage it + β5 

Sale Growth it + β6 ROA it + β7 CFO Ratio it + ε it 

 

 متغیرهای پژوهش 

: در این پژوهش متغیر وابسته رقابت در بازار  متغیر وابسته

محصول است. برای اندازه گیری رقابت در بازار محصول همانند  

هیرشمن استفاده    –(، از شاخص هرفیندال  2010پژوهش لی )

می شود. این شاخص به وسیله مجذور نسبت فروش شرکت به  

کل فروش صنعتی که شرکت مربوط به آن است، بدست می آید.  

هر چه نسبت بدست آمده برای یک شرکت بزرگتر باشد بیانگر  

 این است که آن شرکت دارای قدرت رقابت بزرگتری است.  

     ( 1رابطه )
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در این پژوهش متغیر مستقل توانایی مدیریت  متغیر مستقل:  

)است.   همکاران  و  توانایی  2012دمرچیان  برای  را  معیاری   )

مدیریت بر مبنای کارایی مدیران در ایجاد درآمدها ارایه کردند  

اندازه  به  اطلاعات  که  از  استفاده  با  مدیریت  توانایی  گیری 

می  میزان  حسابداری  سنجش  منظور  به  پژوهش  این  پردازد. 

استفاده   این رویکرد  از  انجام برخی تعدیلات  با  توانایی مدیران 

همکاران   و  دمرجیان  با  مطابق  پژوهش  این  در  است.  کرده 

مرحله 2012) دو  فرآیند  یک  از  بهینه (  برای  ای  خطی  سازی 

تخمین توانایی مدیریت استفاده شده است. به این منظور در گام  

داده پوششی  تحلیل  مدل  اجرای یک  از  استفاده  با  ها،  نخست 

اندازه  شرکت  کل  مکارایی  درآمد  یگیری  ترتیب  این  به  شود. 

شامل   دیگر  متغیر  پنج  و  خروجی  عنوان  به  فروش،  از  حاصل 

های نامشهود، بهای  آلات و تجهیزات، دارایی خالص اموال، ماشین 

های عمومی، اداری و فروش  تمام شده کالای فروش رفته، هزینه

ورودی  عنوان  داده به  پوششی  تحلیل  مدل  استفاده  های  ها 

گردد  طور جداگانه اجرا می اند. مدل زیر برای هر صنعت به شده 

 دست آید: ها بهتا کارآیی شرکت 

 
Max θ = (Sales) x (ν1CoGS + ν2SG&A + ν3PPE + 

ν4Intan)-1  

 ( 2رابطه )
 

مقدار کارایی محاسبه شده توسط این مدل عددی بین صفر و 

یک است. حداکثر کارایی شرکت برابر یک بوده و هر چه مقدار  

کمتر به در صنعت  شرکت  آن  کارایی  باشد،  کمتر  آمده  دست 

( بر این باورند که رقم کارایی 2012است. دمرجیان و همکاران )

ویژگی جزء  دو  برگیرنده  در  بالا،  در  شده  ذاتی  محاسبه  های 

شرکت و توانایی مدیریت است؛ بنابراین در گام دوم، برای کنترل  

ویژگی مدل  تأثیر  یک  اجرای  به  اقدام  شرکت،  ذاتی  های 

اندازه  نمودند که شش ویژگی خاص شرکت شامل    رگرسیونی 

شرکت، سهم بازار شرکت، میزان در دسترس بودن وجه نقد در  

ع پیچیدگی  شرکت،  بورسی  عمر  و  شرکت،  شرکت  ملیاتی 

تفکیک   شرکت  کل  کارایی  رقم  از  را  شرکت  خارجی  عملیات 

کننده   منعکس  مدل  این  باقیمانده  مقدار  نهایت  در  و  نموده 

 توانایی مدیریت خواهد بود.  
 

Firm Efficiency = β0 + β1 Size + β2 Growth Sale + β3 Free 

Cash Flow Indicator + β4 Age + β5 Foreign Currency 

Indicator + ɛ 
 ( 3رابطه )

 

: در این پژوهش متغیر تعدیلگر ارتباطات سیاسی  متغیر تعدیلگر 

 یک  و  صفر  ارزش  با  مجازی    ارتباطات سیاسی یک متغیر   است. 

 سیاسی  ارتباطات  دارای  که  هایی شرکت   به  که  صورت  این  به  هست، 

  .است  یافته  اختصاص  صفر  ها شرکت  مابقی  به  و  یک  عدد  باشند می 

از   پیروی  به  سیاسی  ارتباطات  گیری اندازه  جهت  تحقیق  این  در 

)  و  فان  توسط  شده  انجام  مطالعات  و2007همکاران   و  لین  ( 

 اعضای  نیز وجود  و  بلندمدت  بدهی  معیار  دو  از  ( 2015همکاران ) 

 :است  شده   استفاده  زیر  شرح  به  دولت  به  وابسته  مدیره هیئت 

برای   سال هر در هابدهی کل به بلندمدت هایبدهی  نسبت

 .است شده  محاسبه شرکت هر

مدیره  اعضای  نسبت  اعضاء  کل  به دولت  به  وابسته  هیأت 

 .است شده محاسبه شرکت هر برای سال هر در هیأت مدیره

 های بدهی  کل  به  بلندمدت  های بدهی  نسبت  که هایی شرکت 

 کل اعضاء  به  دولت  به  وابسته  هیأت مدیره  اعضای  نسبت  نیز  و  آنها 

 عنوان  باشد به می  ها شرکت  سایر  میانه  از  بیشتر  آنها  هیأت مدیره 

عدد  به  و  باشند می  سیاسی  روابط  دارای  های شرکت   یک  آنها 

 .است  یافته  صفر اختصاص  عدد  ها شرکت  مابقی  و  یابد می  اختصاص 

 

 :متغیرهای كنترلی به شرح زیر هستند

: عمدتاَ معرف وضعیت شرکت از نظر سودآوری،  اندازه شركت

حجم فعالیت و ارزش شرکت است و از طریق لگاریتم طبیعی 

 شود. ها محاسبه میارزش دفتری کل دارایی 

  ( 4رابطه )

 = اندازه شرکت   LNها(  )ارزش دفتری کل دارایی

 

: نماینده ریسک مالی شرکت است و از طریق نسبت اهرم مالی

ها محاسبه  ها به ارزش دفتری کل داراییارزش دفتری کل بدهی 

 شود. می

  ( 5رابطه )

 ها = اهرم مالیها / کل بدهیکل دارایی

 

گر عملکرد شرکت است و از نسبت سود  : بیان نرخ بازده دارایی

 شود. ها محاسبه میخالص به کل دارایی 

  ( 6رابطه )

 ها ها / سود خالص = نرخ بازده داراییکل دارایی

 

: از نسبت جریان های نقدی  نسبت جریان های نقدی عملیاتی 

 عملیاتی بر ارزش دفتری دارایی های ابتدای دوره حاصل می شود. 

 ( 7رابطه )

تعداد سهام منتشر شده / تعداد سهام مبادله شده = نقدشوندگی  

 سهام 
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گر وضعیت سودآوری شرکت است و از نسبت  : بیان رشد فروش

تفاضل مبلغ فروش امسال و مبلغ فروش سال قبل بر مبلغ فروش  

 شود. سال قبل حاصل می

 ( 8رابطه )

/ )فروش سال قبل   امسال( = رشد    –فروش سال قبل  فروش 

 فروش 

 

 یافته های آماری 

 آمار توصیفی 

یافته های حاصل از توصیف متغیرهای پژوهش به شرح جدول  

 است:   2

بازار   در  پذیری  رقابت  متغیر  برای  محاسبه شده  میانگین 

درصد است و نشان میزان رقابت پذیری کم    9محصول حدود  

شرکت های مورد مطالعه است. میانگین اهرم مالی محاسبه شده  

درصد بوده و بیان گر مقدار زیاد بدهی های و تعهدات    89/56

درصد    32/35شرکت ها است. میانگین رشد فروش که حدوداً  

است نشان دهنده رشد نسبتاً متوسط درآمدهای عملیاتی شرکت  

درصد    47/13ها است. میانگین نرخ بازده دارایی محاسبه شده  

است که بیان گر توانایی نسبتاً کم دارایی های شرکت ها در خلق  

چولگی   ضریب  بررسی  است.  سودآوری  اصطلاح  به  و  ارزش 

و تطبیق آن با توزیع    محاسبه شده برای متغیرهای مطالعه شده

مورد   متغیرهای  در  نرمال  توزیع  که  است  آن  گر  بیان  نرمال 

 مطالعه مورد تأیید است. 
 

 . آمار توصیفی متغیرهای پژوهش2جدول  

 چولگی انحراف معیار  مینیمم  ماكزیمم  میانه میانگین  نام متغیر 

 E65/1 236912/0 088531/3-09 1 002965/0 091280/0 رقابت پذیری در بازار محصول 

 - E08/3 004949/0 452523/0 529072/0 - 126022/0 098531/0-18 توانایی مدیریت 

 358467/1 413714/0 0 1 0 219062/0 ارتباطات سیاسی 

 730897/0 723915/1 03122/10 32763/21 28935/14 53613/14 اندازه شرکت 

 493325/0 214540/0 031431/0 077506/2 570565/0 568928/0 اهرم مالی 

 14737/11 678247/0 - 909189/0 16988/18 249903/0 353251/0 رشد فروش 

 520621/0 149442/0 - 581141/0 681977/0 110413/0 134741/0 نرخ بازده دارایی 

 - 069153/0 140748/0 - 311789/1 687213/0 100546/0 118073/0 نسبت جریان های نقدی عملیاتی 

 

 آزمون پایایی 

واحد برای متغیرهای پژوهش  آزمون پایایی بر اساس آزمون ریشه 

 .  ارایه گردیده است  3در جدول  

یافته پایایی در جدول  مطابق  آزمون  از  به 2های حاصل  دلیل  ، 

معنیاین از  که سطح  می  % 5داری کمتر  این  است،  توان گفت 

پژوهش در سطح پایا بوده است. پایایی بدین   متغیرها طی دوره

متغیرهای   )پراکندگی(  واریانس  و  میانگین  که  است  معنی 

 پژوهش در طول زمان ثابت بوده است.
 

 . آزمون پایایی متغیرهای پژوهش3جدول 

 داریسطح معنی tآماره  نام متغیر  نام آزمون

 0000/0 - 597459/6 رقابت پذیری در بازار محصول  آزمون ریشه واحد 

 0000/0 - 40933/17 توانایی مدیریت  

 0000/0 - 75797/16 ارتباطات سیاسی  

 0000/0 - 569772/8 اندازه شرکت  

 0000/0 - 36081/17 اهرم مالی  

 0000/0 - 770260/6 رشد فروش  

 0000/0 - 66137/20 نرخ بازده دارایی  

 0000/0 - 93108/12 نسبت جریان های نقدی عملیاتی  
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 آزمون اف لیمر 

فرضیه آزمون  از  یا    قبل  بررسی همگن  به  اقدام  پژوهش  های 

 . کنیمها با استفاده از آزمون اف لیمر می ناهمگن بودن داده 

معنی به سطح  توجه  بهبا  لیمر  داری  اف  آزمون  از  آمده  دست 

تفاوت  دارای  و  همگن  بررسی  مورد  نبوده  مقاطع  فردی  های 

های  های تابلویی برای مدل فرضیه بنابراین استفاده از روش داده 

 پژوهش مناسب است. 

 
 . نتایج حاصل از آزمون اف لیمر4جدول 

 نتیجه آزمون سطح معناداری آماره تی فرضیه  فرض صفر 

 رد )رویکرد داده های تابلویی(  0000/0 250784/999 اول عرض از مبدأ تمامی مقاطع با هم یکسان است. 

 رد )رویکرد داده های تابلویی(  0000/0 806379/978 دوم عرض از مبدأ تمامی مقاطع با هم یکسان است. 

 

 

 آزمون هاسمن 

لیمر، از آزمون    Fهای تابلویی با آزمون  بعد از انتخاب روش داده 

اثرات ثابت یا تصادفی استفاده   هاسمن برای تعیین استفاده از 

 . کنیممی

معنی  سطح  به  توجه  به با  هاسمن،  داری  آزمون  از  آمده  دست 

مند است. بنابراین استفاده از روش اثرات  تفاوت در ضرایب نظام 

 تصادفی بر روش ثابت ارجح است. 

 

 . نتایج حاصل از آزمون هاسمن5جدول 

 نتیجه آزمون سطح معناداری آماره تی فرضیه  فرض صفر 

 پذیرش )اثرات تصادفی(  0000/1 0000/0 اول مند نیست تفاوت در ضرایب نظام

 پذیرش )اثرات تصادفی(  6448/0 358948/3 دوم مند نیست تفاوت در ضرایب نظام

 

 آزمون فرضیه اول

 . یافته های حاصل از آزمون فرضیه اول پژوهش به شح زیر است

برای تک تک متغیرها و همسطح معنی برای کل  داری  چنین 

درصد محاسبه شده است. با توجه    95مدل در سطح اطمینان  

 91/48توان ادعا کرد که  به ضریب تعیین مدل برازش شده می

پژوهش توسط متغیرهای    فرضیه  درصد از تغییرات متغیر وابسته

شود. خودهمبستگی  مستقل و کنترلی مربوطه توضیح داده می

 های استاندارد الگوی رگرسیون است و از آماره نقض یکی از فرض

توان جهت تعیین بود و نبود خودهمبستگی  واتسون می  -دوربین

آماره  کرد.  استفاده  رگرسیون  الگوی  واتسون    –  دوربین  در 

گر عدم وجود  باشد بیانمی  5/1-5/2( بین  69/1محاسبه شده )

استقلال و  است  مانده   خودهمبستگی  را  باقی  اجزای خطا  های 

شود سطح  مشاهده می  6جدول  طور که در  دهد. هماننشان می

از سطح خطای  توانایی مدیریت  تی برای متغیر    داری آماره معنی

متغیر فوق  درصد کمتر است، بنابراین تأثیرگذاری    5قابل قبول  

اول پژوهش پذیرفته    و فرضیهبر رقابت در بازار محصول تأیید  

کنترلی  می متغیرهای  بین  از  داراشود.  بازده  دارای  نرخ  یی 

 تأثیرگذاری معناداری می باشند. 

 

 . نتایج حاصل از آزمون فرضیه اول پژوهش6جدول 

 سطح معناداری آماره تی انحراف استاندارد  ضریب نام متغیر 

 0000/0 628460/7 011921/0 090941/0 مقدار ثابت 

 0000/0 193368/6 004604/0 028517/0 توانایی مدیریت 

 3059/0 024225/1 000744/0 000762/0 اندازه شرکت 

 1354/0 493915/1 000928/0 001386/0 اهرم مالی 

 0687/0 821728/1 005361/0 009767/0 رشد فروش 

 0299/0 - 172954/2 006481/0 - 014084/0 نرخ بازده دارایی 

 0/ 489196ضریب تعیین: 
ضریب تعیین تعدیل شده:  

488188/0 
 0000/0سطح معناداری:  9283/980آماره اف: 

آماره دوربین واتسون:  

692804/1 
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 آزمون فرضیه دوم پژوهش 

 دوم پژوهش به شرح زیر است:   نتایج حاصل از آزمون فرضیه

برای تک تک متغیرها و همسطح معنی برای  داری  چنین 

اطمینان   با    95کل مدل در سطح  است.  درصد محاسبه شده 

برازش شده می توان ادعا کرد که  توجه به ضریب تعیین مدل 

پژوهش توسط    فرضیه  درصد از تغییرات متغیر وابسته  89/48

می داده  توضیح  مربوطه  کنترلی  و  مستقل  شود.  متغیرهای 

فرض  از  یکی  نقض  الگوی  خودهمبستگی  استاندارد  های 

توان جهت تعیین واتسون می   -دوربین  رگرسیون است و از آماره 

  بود و نبود خودهمبستگی در الگوی رگرسیون استفاده کرد. آماره 

باشد  می  5/1-5/2( بین  68/1واتسون محاسبه شده )  –  دوربین 

های  باقی مانده   گر عدم وجود خودهمبستگی است و استقلالبیان

مشاهده      7جدول  طور که در  دهد. هماناجزای خطا را نشان می 

ارتباطات سیاسی  تی برای متغیر    داری آماره شود سطح معنی می

قبول    توانایی مدیریت  × قابل  بیشتر    5از سطح خطای  درصد 

متغیر فوق بر رقابت در بازار محصول  است، بنابراین تأثیرگذاری 

شود. از بین متغیرهای کنترلی دوم پژوهش رد می  و فرضیهرد  

 رشد فروش دارای تأثیرگذاری معناداری می باشند. 

 

 . نتایج حاصل از آزمون فرضیه دوم پژوهش7جدول 

 سطح معناداری آماره تی انحراف استاندارد  ضریب نام متغیر 

 0000/0 116009/7 012493/0 088901/0 مقدار ثابت 

 5734/0 563153/0 002045/0 001152/0 توانایی مدیریت  ×ارتباطات سیاسی 

 3706/0 895554/0 000752/0 000674/0 اندازه شرکت 

 1264/0 529342/1 000937/0 001433/0 اهرم مالی 

 0108/0 551580/2 005379/0 013724/0 رشد فروش 

 1154/0 - 575095/1 007073/0 - 011141/0 نرخ بازده دارایی 

 488972/0ضریب تعیین: 
ضریب تعیین تعدیل شده:  

487943/0 
 7596/960آماره اف: 

سطح معناداری:  

0000/0 

آماره دوربین واتسون:  

687544/1 

 

 آزمون تحلیل حساسیت 

 نتایج حاصل از آزمون تحلیل حساسیت به شرح جدول زیر است: 

یافته های حاصل از آزمون تحلیل حساسیت نشان می دهد که 

تأثیرگذاری توانایی مدیریت بر رقابت پذیری در بازار محصول در  

گروه های با اندازه شرکت بزرگتر و گروه های با اندازه شرکت  

 کوچکتر تأیید می شود.

 
 . نتایج حاصل از آزمون تحلیل حساسیت 8جدول 

 تر كوچكبا اندازه  یشركتها شركتهای با اندازه بزرگتر 

 داریسطح معنی tآماره  داریسطح معنی tآماره  نام متغیر 

 فرضیه پژوهش 

 0000/0 089736/0 0000/0 091444/0 مقدار ثابت 

 2206/0 003747/0 7921/0 001621/0 توانایی مدیریت 

 1228/0 001447/0 1649/0 001354/0 اهرم مالی 

 0108/0 013715/0 0152/0 013457/0 رشد فروش 

 0456/0 - 013107/0 0528/0 - 012682/0 نرخ بازده دارایی 

 

 نتیجه گیری و پیشنهادها 

شرکت آزاد،  بازار  بر  مبتنی  اقتصاد  برای    در  زیادی  انگیزه  ها 

ها قادر به افزایش مشتریان    گذاری دارند، زیرا اگر شرکت  سرمایه

این سرمایه آنگاه  باشند،  ها به سود آوری خواهد    گذاری  خود 

ها را با دنیای چند    ها و سازمان  رسید. آنچه دنیای امروز شرکت

کند، محیط ناپایدار و پیچیده، رقابت    دهه قبل آنها متمایز می

ت سریع و توسعه روز افزون تکنولوژی  فزاینده، تغییرات و تحولا

ارتباطات می پذیری معادل    باشد. طبق تعریف مارتز، رقابت  و 

قدرت اقتصادی یک واحد در مقابل رقبایش در بازاری است که  

ها فراتر از مرزهای    ها و ایده  ها، خدمات، مهارتبه راحتی کالا

می عرضه  برای  .  شود  جغرافیایی  کلیدی  معیاری  بازار  رقابت 

های    ها در میدان  ارزیابی درجه موفقیت کشورها، صنایع و بنگاه
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آید؛ بدین معنی    رقابتی سیاسی، اقتصادی و تجاری به حساب می

بالا رقابتی  توان  از  که  بنگاهی  یا  صنعت  کشور،  هر  یی  که 

می برخوردارباشد،  رقابتی  که  دربازارهای  گفت  رقابت   توان    از 

لهای اصلی علم اقتصاد  استدلا.  باشد  تری برخوردار میپذیری بالا

محصولا بازار  در  رقابت  که  است  استوار  مبنا  این  یک  بر  ت، 

تخصیص بهینه منابع تشکیل داده و دارای    سازوکار عالی برای

.  های آنان است   کفایتی  اثرهای انضباطی بر رفتار مدیران و بی

رقابتی بودن بازار محصول بدین معناست که شرکتهای مختلف  

کالا فروش  و  تولید  کالا  در  و  دارند  تنگاتنگی  آنها  رقابت  های 

برتری چندانی ندارد، زیرا اگر غیر از این باشد،  نسبت به دیگری  

 . کند  بازار به سمت انحصار چند جانبه تمایل پیدا می

شرکت که  می  محیطی  فعالیت  آن  در  اکنون  کنند،   ها 

شرکت و  است  رقابتی  و  رشد  به  رو  ادامـه    محیطی  بـرای  ها 

حیـات و رشد خود، به رقابت با عوامل متعددی در سطح ملی و  

هایی است    مزیت رقابتی از جمله مؤلفه.  الملل مجبور هستند  بین

ها را در دستیابی به چنـین هـدفی تضـمین    که موفقیت شرکت

هایی است که امکان غلبه    کنـد و مجموعـه منـابع یا قابلیت  مـی

به عقیده  .  آورد  طور مداوم فراهم می  شرکت بر رقبای خود را به

می (  1980)  پورتر سبب  که  است  عاملی  رقابتی  شود    مزیت 

یک شرکت را به رقبا ترجیح دهد و به بیان   مشتری، محصول

نحـوی    دیگر، ارزشهای قابل ارائه بنگاه برای مشتریان است، به

های مشتریان بالاتر باشند.    شـده از هزینه  هـای ایجاد  کـه ارزش

پـذیری و کسـب سـهم از    از این رو، برخورداری از قدرت رقابت

راهی جز کسب   امروز،  دنیای  رقابتی  بیشـتر در محـیط  بـازار 

 .گذارد  ها باقی نمی  مزیت رقابتی برای شرکت

  ی واحد تجاری م  سکی ر  تیریمد  ت،یری مهم مد  فیوظا  از

است و نشانگر عدم    یفیمفهوم ک  کی  رییخطرپذ  ای  سکیباشد. ر

است. رونق و رکود اقتصادی،   ندهینسبت به انتظارات آ  نانیاطم

هجوم رقبا به   ،یاسیهای س  ینا آرام  دات،یاز تول  داریاستقبال خر

وقوع حوادث    ،ییایغرافج  طیشرا  رییمحصول مشابه، تغ  دی بازار تول

و   زلزله  مثل  غ  ای ناگوار  و  سوزی  که    یعوامل  رهیآتش  هستند 

آورند    یگذاران را به همراه م  هیسرما  دییاحتمال خطر برای عا

است    ندییفرآ  سکیر  تیر ی(. مد1398  ،ی)مالدار سرپل و ثقف

و نظارت بر    رییگ   م یتصم  ری، یاندازه گ  ،ییبه شناسا  رانیکه مد

  ، یو زمان  یپردازند )محمودآباد   یمطرح برای بنگاه م  سکیانواع ر

در    ریپذ  سکیر  رانی(. مطالعات نشان داده است که مد1395

  ت ی ریتوانند عملکرد واحد تجاری را مد  یبهتر م  یبحران های مال

شرکت، قدرت   سکیدر ر  رگذاریتأث  اریاز عوامل بس  یکی.  ندینما

مد  رعاملیمد استرات  رانیاست چرا که  معماران  های    ژیعامل 

را    رعاملی(. مد2006باشند )برگس و همکاران،    یواحد تجاری م

  ده یگذاران نام  هیارزش برای سهامداران و سرما  جاد یا  یرهبر اصل

هستند که با هدف قراردادن استراتژی های کلان    رانیمد  نیاند. ا

و   یاتیو عمل  کیهای استراتژ  استیسازمان و شکست آنها به س

  ری یرقابت پذ  شیشرکت را برای افزا  ها،نظارت بر حسن انجام آن

است که ارتباط    یمفهوم  رییکنند. رقابت پذ  یم  تیدر بازار هدا

که شرکت    یرقابت  طیبا سهم بازار شرکت دارد. در شرا  میمستق

بازار و کاهش    سکیها ر از دست دادن سهم  از لحاظ  بالاتری 

م متحمل  خود  مد   یفروش  و    رانیشوند،  تجربه  با  توانمند، 

به موقع و مناسب    ماتیتوانند با تصم  یهستند که م  صمتخص

دهند. با    شی کرده و سهم بازار را افزا  تیریشرکت را مد  سکیر

  د یو محصولات جد  دیورود تکنولوژی های تول  شیتوجه به افزا

  ماتیاز قبل مجبور به اخذ تصم شتریعمدتاً ب رانیبه بازارها، مد

تغ  سکیپرر تول  رییمانند  به    د،یروش  و    دیجد  بازارهایورود 

جد  یمعرف ا  یم  دیمحصولات  که  افزا  نیباشند  باعث    ش یامر 

مد  یم  سکیر انتظار  چن  رانیگردد.  اتخاذ  از  سهامداران    ن یو 

باشد    یفروش و سهم بازار شرکت م  شیمعمولاً افزا  یماتیتصم

 .گذارد  یم  ریبر رقابت در بازار محصول تأث  ماًیکه مستق

پژوهش   این  رقابت    تیریمد  ییتوانا  ریتأث   نییتبهدف  بر 

تأک  یر یپذ با  بازار محصول  ی در شرکت  اسیارتباطات س  دیدر 

های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران است. در راستای  

هدف پژوهش اطلاعات از صورت های مالی شرکت های پذیرفته  

نتایج  به  توجه  با  شد.  اخذ  تهران  بهادار  اوراق  بورس  در  شده 

  یی تواناحاصل از آزمون فرضیه اول پژوهش می توان بیان کرد که  

تأثیر معناداری دارد و    در بازار محصول  یر یبر رقابت پذ  تیریمد

همکاران   و  آندرو  پژوهش  های  یافته  با  منطبق  حاصله  نتیجه 

( است. در عین حال نتایج حاصل از آزمون فرضیه دوم  2013)

نقش تعدیلگری ارتباطات سیاسی در    پژوهش نشان می دهد که

پذ  تیریمد  ییتوانااثرگذاری   رقابت  محصول   یریبر  بازار    در 

معنادار نیست و فرضیه دوم پژوهش پذیرفته نمی شود و نتایج 

است. در خصوص    (2015)  لیو اسماع  یالدمار   یها  افتهیبا    ریمغا

توانایی مدیریت پذ  تأثیرگذاری  رقابت  بازار محصول   یر یبر    در 

تقسیم خارجی    و  داخلی  عامل  دو  به  توان  می  را  شرکت   استراتژی

توانمندسازی  در  را  اصلی  نقش  پذیری    انعطافکه  آنجایی  از  کرد.  

ایفا    غیرمنتظره  گذاری  سرمایه  فرصتهایاز  استفاده  در  مدیران  

  مالی   پذیری  انعطاف  حفظسرمایه،    بازار   تمشکلابر  وه علامیکند،  

  داخلی   عوامل   از  یکی  .کند  می  ضروری  سودآور  فرصتهای   برایرا  

  مالی   پذیریانعطاف   از  استفاده   ،شرکت   استراتژی  انطباق  در  مؤثر 

 بیرونی   شرایط  دقیق  درک  و  درک  ،دیگر  سوی  از  .است   مناسب

 می  رقبا  عملکرد  و  رقابت  وضعیت  ،بازار   و  صنعت  ساختار  مانند 

 .باشد   پررونق  استراتژیهای  معرفی  در   کلیدی   ویژگیهای  از  تواند

  شدید     رقابتی  صحنه  که  است  معتقد(  2004)  وان  ،رابطه   این   در

 از  را  عاتی اطلا  ،کنند  می   ایفا   را  نقشی   فعلی  شرکتهای  آن  در   که
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 اطمینان   برای  را  ، آنهااًمتعاقب  و  میخواهد  رقابتی  مزیتهای  و   اصول 

 .گیرد  می کاربه خارجی  محیط از پس شرکت پذیری  از انعطاف

 دو و هستند شرکت  پیشرو های  چالش آن بعدی تتحولاو  بازار

 .گیرند   می  قرار   زمینه  این  در  رقبا  و   مشتریان  یعنی  حیاتی  عامل 

 تأثیرات  برای  رقبا  و  مشتریان  تقاضای   و  سلیقه  مکرر  تغییر

 چالش   عامل دو  بازار  تقاضای   از  شرکت  سهم   بر  آنها  ناپذیراجتناب 

  ، گذاران سرمایه   اغلب  نظر  از  .هستند   سازمان  یک  برای  برانگیز

  وضع   کنندهتعیین  معیار  یا  مل عا  تنها  عنوان  به  سازمان  مالی  وضع

  شوند می  موجب  مالی  عوامل  اغلبو  شود  می  محسوب   آن  رقابتی

در  یابند  تغییر  اجرایی  هایبرنامهو    کنونی  استراتژیهای   که  .

که   شود  می  پیشنهاد  آتی  های  پژوهش    ی امدها یپراستای 

پذ  یالگو   نییتب  یاقتصاد بررس  ی ر یرقابت  بازار محصول    ی در 

بانکدار و هم چنین    شود مقامطالعه    یدر صنعت  با    سهیو  آن 

 شود.   هیارا  یدیتول  عیصنا
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Abstract 

The aim of this study is to explain the effect of management ability on competitiveness in the product market 

with an emphasis on political connections in companies listed on the Tehran Stock Exchange. The research 

period was considered from 1391 to 1402. Regression estimation with panel data was used for statistical 

analyses. The findings from testing the research hypotheses show that the effect of management ability on 

competitiveness in the product market is statistically significant. Considering that investments are mostly 

pursued based on disclosed information regarding the level of competitiveness in the product market and also 

considering that explaining the effect of management ability on competitiveness in the product market can be 

useful in determining the overall buying and selling strategies in the capital market, it seems necessary to 

conduct a detailed study in this field in the Tehran Stock Exchange. 
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