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   چكیده

  نیز  سیاسي را  ارتباطات  تعدیلي   اثر  مالیاتي،  متهورانه  گزارشگری  بر  تجاری  راهبرد  سیاسي و  ارتباطات  تأثیر  هدف این پژوهش بررسي

  وجود   و  بلندمدت  بدهي  معیار  دو  از  ارتباطات سیاسي  سنجش  برای.  مي باشد  مالیاتي،  متهورانه  گزارشگری   و  تجاری  راهبرد  ارتباط  بر

  برای   و  (1997)  و همکاران  ایتنر  ترکیبي  امتیازدهي  سیستم  از  تجاری  راهبرد  سنجش  برای  دولت،  به  وابسته  هیئت مدیره  اعضای

  پژوهش،   هایفرضیه  آزمون  منظور  است. به  گردیده  استفاده  تشخیصي  و  ابرازی  مالیات  بین  تفاوت  از  متهورانه مالیاتي  گزارشگری  سنجش

  هایروش   از  تحقیق  این  در.  شد  پرداخته  1400  تا  1395  هایسال   طي  تهران  بهادار  اوراق  بورس  در  شده  پذیرفته  شرکت  117  بررسي  به

  شده  استفاده(  EGLS)یافته برآوردی    تعمیم  مربعات  حداقل  روش  و  ترکیبي  هایداده   الگوی  با  متغیره  چند  رگرسیون  و  همبستگي  آمار

تجاری، دارای    ولي راهبرد  دارد  معناداری،  و  مثبت  رابطه  مالیاتي  متهورانه  گزارشگری  با  سیاسي  ارتباطات  دهدمي   نشان  نتایج.  است

 مستقیم ارتباط تضعیف موجب  سیاسي، ارتباطات که است حالي در است. این مالیاتي متهورانه با گزارشگری معناداری، و منفي رابطه

دهد استفاده از معیارهای  و تحلیل اضافي نشان مي  تجزیه  نتایج   شود. همچنینمي  مالیاتي  متهورانه  گزارشگری  و   تجاری  راهبرد  بین

 جایگزین برای سنجش گزارشگری متهورانه مالیاتي تاثیری بر نتایج پژوهش ندارد و نتایج از استحکام لازم برخوردار است. 

 مالیاتي   متهورانه  گزارشگری  تجاری،  راهبرد  ارتباطات سیاسي،  کلیدی: هایه واژ
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 مقدمه -1

  جهت   هادولت   برای  درآمد  کسب  ابزار  تریناصلي  عنوان  به  مالیات

  طرفي   از.  است   مطرح  اجتماعي  و  اقتصادی  اهداف  به  دستیابي

  و   شده  هاشرکت   از  نقدینگي  خروج  موجب  مالیاتي،  هایهزینه

  اند تلاش   در  هاشرکت   مدیران  لذا  دهدمي   کاهش  را  سهام،  سود

.  بیندازند  تعویق  به  یا  داده  کاهش  را  خود  درآمد  بر  مالیات

  غیره،   و  سود  مدیریت  مالیاتي،  فرار  مالیاتي،  متهورانه  هایسیاست 

  از   مالیات  کاهش  برای  است  ممکن  هاشرکت  که   هستند  ابزارهایي

  1مالیاتي   متهورانه  گزارشگری  پژوهش  این  در.  کنند  استفاده  آنها

  توسط   پرداختي  مالیات  کاهش   ابزارهای  از  یکي  عنوان  به

  واقع   در  مالیاتي،  متهورانه  گزارشگری.  شودمي   بررسي  ها،شرکت 

  کاهش   برای  مالیاتي  درقوانین  قانوني  خلأهای  از  استفاده  نوعي

  و   هانلوم)است  قانوني  تخلف  نوعي  مالیاتي  فرار  اما.  است  مالیات

  مالیاتي،   متهورانه  گزارشگری  کهیيآنجا   از(.  2،2010هیتزمن 

  فرار   از  بیشتر  که  رسدمي  نظر  به  است،  ظاهر قانوني  به   فعالیتي

  مالیاتي   متهورانه  گزارشگری چون  و باشد  دید  معرض   در  مالیاتي

  به   و  است  مالیاتي  مزایای  از   استفاده  برای  معین  ایمحدوده   در

  وجود   آن   کنترل  زمینة   در  ایمحدودکننده   قوانین  عمده  طور

  های سیاست   درگیر  هاشرکت   از  بسیاری  رسدمي   نظر  به  ندارد، 

  تأثیرگذار   عوامل  تعیین  دلیل  همین  به  و  باشند  مالیاتي  متهورانه

  زیادی  اهمیت هاشرکت  در  مالیاتي متهورانه  گزارشگری سطح بر

مانند:  )  پیشین  هایپژوهش   نتایج  (.1392  همکاران،  و  خاني)  دارد

؛ اسودی و  2016،  4؛ پارک و همکاران 2015  ،3همکاران   و  هیگینز

،  7؛دینگ و همکاران 2018،  6؛ لینگ و همکاران 5،2017همکاران

چن 2020 و  فان  جمله    دهدمي  نشان (  2023،  8؛    عوامل از 

  ارتباطات   مفهوم  مالیاتي،  متهورانه  گزارشگری  بر  تأثیرگذار

منظور از ارتباطات سیاسي وجود    .و راهبرد تجاری است  سیاسي

اعضای هیأت مدیره وابسته به دولت و نهادهای دولتي است. در  

  بودن   سیاسي  است،  پررنگي  ابعاد  دارای  سیاسي  روابط  ایران  کشور

  و   هاشرکت  بودن  دولتي  دلیل  به  هاشرکت   عمده  مالکان  و  مدیران

  بر   حاکم  اقتصادی  نظام  نیز  و  اقتصاد  بر  تأثیرگذار  بزرگ  صنایع

(.  1392باشد )نیکو مرام و همکاران،  مي   دولتي  اقتصاد  یعني  کشور

(  2023(، فان و جن )2019)  9نتایج تحقیق اسواری و همکاران 

های  دولتي به دلیل حمایت از برنامه  هاینشان داد مدیران شرکت 

که کنند در حاليدولت، مالیات خود را به طور کامل پرداخت مي 

(  1398پور همکاران)( و کاشاني 2016)  10های کیم و ژانگ یافته

بیانگر این است، با افزایش مدیریت سیاسي گزارشگری متهورانه  

 
1 - Tax Aggressiveness Reporting 
2 - Hanlon & Heitzman 
3 - Higgins et al 
4 - Park et al 
5 - Aswadi et al 

  سیاسي   ارتباطات    یرابطه   کهآنجایي   یابد. ازمالیاتي افزایش مي

گزارشگری   بررسي   جهت  لذا  بوده  متفاوت  مالیاتي  متهورانه  با 

  پژوهش   مورد  هم  باز  موضوع  این  تا  است  نیاز  رابطه،  این  تردقیق

( معتقدند از جمله  2023از طرف دیگر فان و چن)  .  گیرد  قرار

مالیاتي راهبرد تجاری است.    عوامل موثر بر گزارشگری متهورانه

  زیاد   احتمال  به  شود  مي  اتخاذ  شرکت  توسط  که   هایياستراتژی 

  ای   اندازه تا شرکت استراتژی  زیرا دارد، اثر مالیاتي تهور سطح بر

  شکل   قطعیت  عدم  و  ریسك  با  مقابله  برای  شرکت  تمایل  اساس  بر

  بر   شرکت  تجاری  استراتژی  تاثیر  بررسي  بنابراین.  گیرد  مي

(  مالیاتي  تهور  مثال  عنوان  به)  مالیاتي  ریزیبرنامه   هایفعالیت

  استراتژی   تعیین  برای  شرکت  هایگیریتصمیم   حوزة  در  توانندمي

  اساس   بر  شرکت   هایاستراتژی   که  آنجایي  از  بگذارد  تاثیر  خود

 گرفته  شکل  قطعیت  عدم  و  ریسك  با  مقابله  برای  شرکت  تمایل

  بر   تواندمي  کندمي  انتخاب  شرکت  که  استراتژی  بنابراین  است،

  (. 1394  همکاران،  و  دیلمي) بگذارد  تاثیر  مالیاتي  تهور  سطح

تاثیر  بنابراین   های فعالیت   بر  شرکت  تجاری  استراتژی  بررسي 

متهورانه مالیاتي(    گزارشگری  مثال  عنوان  )به  مالیاتي  ریزیبرنامه 

  استراتژی   تعیین  برای  شرکت  هایگیریتصمیم   حوزة  در  توانندمي

بر  تاثیر  خود انتظار  این  بگذارد.    های گزارش   که  رودمي   اساس، 

متهورانه مالیاتي بیشتری    گزارشگری  از  تهاجمي  هایشرکت   مالي

.  باشند  برخوردار  مدافع  هایشرکت   در  های مشابهگزارش  به  نسبت

این  صورت  داخلي  مطالعات  عمده  در  اینحال  با   موضوع   گرفته 

  و   حسابداری  ادبیات  در  خالي  فضای  یك  و  شده  انگاشته  نادیده

  خود،   این  که  دارد  وجود  بارهاین  در  برای پژوهش  مالي  گزارشگری

انگیزهازاین .  است  پژوهش  این  انجام  جهت  ایانگیزه    این   رو، 

  ارتباطات سیاسي، استراتژی   با  مرتبط  نظری  ادبیات  بسط  پژوهش

 .  است  متهورانه مالي  گزارشگری  بر  آن  تأثیر  تبیین  و  تجاری

  به   توجه  با  اینکه  از  است  عبارت  پژوهش  این  نوآوری  جنبة

سیاسي  اثرگذاری  ایران،  بازار  بر  حاکم  شرایط   عامل   ارتباطات 

 ادبیات  شده و منجر به توسعه  واکاوی  ندرت  به  که  است  مهمي

  بین   رابطه  بر  اثرگذاری  این  دیگر  سوی  از.  شودمي  سیاسي  اقتصاد

  نشده   پژوهش  مالیاتي،  متهورانه  گزارشگری  با  استراتژی تجاری

  به   پژوهش  پیشینه  و  نظری  جنبه  بیان  از  پس  ادامه  در   است.

  گیری نتیجه  و  بحث به هایافته ارائه با درنهایت و پژوهش روش

 . شودمي   پرداخته

 

 

6 - Ling et al 
7 -Ding et al 
8 -Fun & chen 
9 - Iswari et al 
10 - Kim & Jung  
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 پژوهش پیشینه و نظری مبانی

 متقابل  سیاست تأثیر  و  اقتصاد  سیاسي،  نظریه اقتصاد  اساس  بر

و  که  است  معنا  این  به  این.  دارند  یکدیگر  بر   فعالیت 

بر    غیرمستقیم  و  مستقیم  تأثیر  سیاسي،  هایگیریتصمیم

  و  فرد)مهدی   دارند  عکس  بر  و  اقتصادی  هایفعالیت

اسوادی)1394رویایي، حضور  (2017(.  است    نفوذ   و  معتقد 

سیاسي شرکت  ارکان  در  مدیران    که   است  موضوعي  ها،اداره 

  بدیهي   امری  عنوان  به  تجربي  وجود شواهد  به  توجه  با  تواندمي

قدرت  .شود  قلمداد نظریه  دیگر  طرفي  سیاسي    از 

  مؤثر  نرخ  تر،بزرگ   هایشرکت  داردمي  بیان  (  1974)1سیگفرید 

  تواند مي  سیاسي  ارتباطات  حال،  دارند. با این  تریپایین   مالیات

  از   جمله  از  شود،  ایجاد  دولت  و  هاشرکت   مختلف بین  طرق  از

ساختار تولید    مدیره،  هیات  ترکیب  در  حضور  مالکیت،  طریق 

  برقراری   روش  از  نظر  ای. صرفشبکه   ارتباطات  و  خاص  محصولات

  بیشتری برخوردار   اهمیت  از  آنچه  دولت،  و  هاشرکت   ارتباط میان

  از   یکي  .هاستبرای شرکت   ارتباطات  از  نوع  این  پیامدهای  است،

  کشورهای   در  نوپا، مخصوصاً  سرمایه  بازارهای  ویژگي  مهمترین

  اعظمي   بخش  تملك  و  عمده  گذارانوجود سرمایه   توسعه،  حال  در

این    از  نیز  ما  کشور.  است  آنان  توسط  هاشرکت   حقوق مالکانه  از

جمله   عمده،  گذارانسرمایه  حضور  نیست،  مستثني  قاعده   از 

  موید   سرمایه  در بازار  مالي  موسسات   و  دولتي،  بزرگ  هایسازمان 

و همکاران،  موضوع  این )رشیدیان  وانگ1393  است  و  لي   .)2  

شرکت 2016) معتقدند    گسترده   ارتباطات  دارای  که   هایي( 

  از   بزرگ  نقدی  ذخایر  به  را  آنها  دولت  باشند،مي  دولت  با  سیاسي

  خواهد   قادر  کمتر  مالیات  پرداخت   و  ارزان  مالي  تأمین  طریق

  مالیاتي   هایسیاست   از  هاشرکت   این  مدیران  و  ساخت

  سیاسي   روابط  نیز  ایران  کشور  در.  نمایندمي   استفاده  تریمتهورانه 

  عمده   مالکان  و  مدیران  بودن  سیاسي  است،  پررنگي  ابعاد  دارای

  تأثیرگذار   بزرگ  صنایع  و  هاشرکت   بودن  دولتي  دلیل  به  هاشرکت 

 دولتي  اقتصاد  یعني   کشور  بر  حاکم  اقتصادی  نظام  نیز  و  اقتصاد  بر

  اینکه   به  توجه  با  طرفي  از(.  1392نیکومرام و همکاران،  )باشد  مي

  هاشرکت   گونه  این  مدیران  جسارت  بر  سیاسي  ارتباطات  میزان

  در   را  اختیاری  تعهدی  اقلام  از  استفاده  سطح  و  بوده  تأثیرگذار

  گزارش   سود  میزان  در  دستکاری  نتیجه   در  و  دهدمي  افزایش  آنها

  ای متهورانه   شکل  به  نیز  شرکت  پرداختني  مالیات  میزان  شده،

  های شرکت   که  دهدمي  نشان  تجربي  شواهد  .یابدمي   کاهش

دارند)اسوادی،    کمتری  شفافیت  بیشتر،  سیاسي  دارای مدیریت

  های بر این باورند، شرکت   (6201)  ،3لینگ و همکاران .  (2017

 
1 - Segfred 
2 - Lee & Wang 
3 - Ling et al 

مدیریت   برای   بیشتری  خطر  معرض  در  سیاسي  دارای 

  در   بنابراین  دارند،  قرار  سود   مقدار  نادرست  دهيگزارش 

  اقلام   از  استفاده  میزان  بالاتر،  سیاسي  مدیریت  با  هایشرکت 

  اقلام   و  خود  اختیارات  از  استفاده  با  مدیریت  و  بوده  بالاتر  تعهدی

  منظور   به  سود  دستکاری  و   کاهش  به  اقدام  حسابداری  تعهدی

  را   خود  پاداش  میزان  بتواند  تا  نمایدمي  پرداختي  مالیات  کاهش

  یکپارچه   اقدامي  از  است  عبارت  تجاری  دهد. استراتژی  افزایش

 تعیین  به  تجاری  استراتژی.  رقابتي  مزیت  جستجوی  در

  عرصه   و  اقتصاد  صنعت،  در  تغییرات  به  شرکت  هایواکنش 

.  پردازد مي  پایدار، رقابتي مزیت به دستیابي راستای در سیاست،

 تعیین  شرکت  یك  حیات  ابتدایي  مراحل  در  که  تجاری  استراتژی

  شرکت   مسیر  و  بوده  منابع  بلندمدت  تعهدات  مستلزم  گردد،مي

 بنتلي)   نمایدمي  مشخص  را  عملکرد  افزایش  و  حفظ  دستیابي،  در

  تجاری   استراتژی  برای  بندیطبقه  چندین(.  2013  ،4همکاران  و

  و   مایلز  شناسيگونه   از  اندعبارت   آنها  مهمترین  که  دارد  وجود

  و  دیلمي   )دیانتي  (1990)میلر   و  (  1996)پورتر   ،( 1978)  اسنو

  یافت   توانمي   را  استراتژی  نوع  دو  میان  این  در(.  1394همکاران،  

  حداقل   دنبال  به  که  استراتژی.  گیرندمي   قرار  هم  مقابل  در  که

 پي   در  که  استراتژی  و(  تدافعي  استراتژی)  است  هاهزینه  نمودن

  های شرکت (.  تهاجمي  استراتژی)  است  بیشتر  ریسك  و  انعطاف

 و  کیفیت  با  محصولات  عرضه  دنبال  به  تدافعي،  استراتژی  دارای

  توسعه   و  تحقیق  برنامه  به  چنداني   توجه  و  هستند  صرفهبهمقرون 

  استراتژی   با  هایشرکت   ها، شرکت   گونهاین   مقابل  در  ندارند؛

  شدت   به  داشته،  تمرکز  نوآوری  و  رشد  روی  بر  بیشتر  تهاجمي

  ریسك   به  بیشتری  گرایش  و  بوده  جدید  هایفرصت   دنبال

  در  ماندن  منظور  به  بنابراین  .(1401دارند)افلاطوني و همکاران،  

  الگوهای   با  را  خود  مربوطه  های استراتژی   هاشرکت   رقابت،  عرصه

  فرایند   و  ساختار  و  فناوری  بازار،  دامنه  و  محصولات  از  مختلفي

  بدین   (.2020،  5زلپیس  و  سازند)مگراکیس مي  منطبق  سازماني

  به   شودمي  اتخاذ  شرکت  توسط  که   هایياستراتژی    نوع  ترتیب،

  زیرا   دارد،   اثر  مالیاتي  متهورانه  گزارشگری  بر  زیاد  احتمال

  مقابله  برای شرکت تمایل اساس   بر ایاندازه   تا شرکت استراتژی

   .گیردمي   شکل  قطعیت  عدم  و  ریسك  با

( همکاران  و  شرکت 2015هیگینز  است  معتقد    با   هایي( 

  عدم قطعیت   زیاد،  نوآوری  به دلیل (  تهاجمي)  پیشگام  استراتژی

  مالي   گزارشگری  ضعف  نظیر  متعددی  مشکلات  با  بالاتر  ریسك  و

حسابرسيالزحمه حق   و اجتناب  های    متهورانه،   مالیاتي  بیشتر، 

  دریافت اظهارنظر   احتمال  متعاقباً   و  ترضعیف  داخلي  هایکنترل 

4 - Bentley et al 
5 - Magerakis & Tzelepis 
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ها   اینگونه  بنابراین،  هستند؛  مواجه  غیرمقبول جهت    شرکت 

  اقدام   رقابتي،  مزیت  حفظ  و  خود  نامطلوب  اطلاعات  نمودن  پنهان

  های شرکت   مقابل،  نمایند. در گزارشگری متهورانه مالیاتي مي  به

مقرون    و   کیفیت  با  عرضه محصولات  پي  در  تدافعي  استراتژی  با

  منجر   این  که  ندارند  نوآوری  به  چنداني  تمایل  و  بوده  ترصرفهبه

  گردد.مي   محیطي  عدم قطعیت  و  عملیاتي  پیچیدگي  کاهش  به

کهمي   انتظار  بنابراین،   برای   کمتری  انگیزه  هاشرکت  این  رود 

  های مالي گزارش   از  نتیجه،  در  و  داشته  اطلاعات  ساختن  پنهان

  پایه  بر. باشند برخوردار تهاجمي هایشرکت  به نسبت خواناتری

  های گزارش   که  دریافتند  نیز  (2023  چن،  و   فان)  استدلال،  این

  از   تهاجمي  استراتژی  دارای  هایسوی شرکت   از  شده  ارائه  مالي

  دارای   هایشرکت   به  نسبت  بیشتری  گزارشگری متهورانه مالیاتي

های  برخوردارند. همچنین آنها دریافتند شرکت   تدافعياستراتژی  

با حاکمیت   نزدیکي که  ارتباط  به دلیل  روابط سیاسي   دارای 

دارند، دولت آنها را از نظر تامین مالي پشتیباني نموده و چندان  

 متمایل به تهور در گزارشگری مالیاتي ندارند. 

 

 پیشینه تجربی پژوهش 

چن)  فان رابطه 2023و  بررسي  به  پژوهشي  در  ارتباطات  (  ی 

سیاسي و راهبرد تجاری با سیاست متهورانه مالیاتي پرداختند.  

شرکت یافته داد  نشان  آنها  کسب    هایيهای  راهبرد    وکارکه 

کلي دارای    طور  به  کنند،مي  اتخاذ  را  نوآورانه)استراتژی تهاجمي(

بیشتری  تهور دارای  شرکت   حال،   این  با.  هستند  مالیاتي  های 

تهاجمي   با   مقایسه  در  دارند  سیاسي  ارتباطات  که  راهبرد 

  کمتری  مالیاتي  تهور  ندارند،  سیاسي  ارتباطات  که   هایيشرکت 

 . دارند

همکاران)  1تسای  رابطه  2021و  بررسي  به  پژوهشي  در   )

تباني ارتباطات سیاسي با اجتناب مالیاتي در چین پرداختند. آنها  

ثباتي تباني موجود  دریافتند که گردش مالي سیاسي منجر به بي

شود. همچنین ارتباطات  و در نتیجه کاهش اجتناب از مالیات مي

شرکت  مالکیت  سیاسي  و  سیاسي  پیوندهای  تحت  که  های 

گرفتهشرکت  قرار  به ها  و  کرده  تثبیت  را  موجود  تباني  اند، 

با  ها کمك مي شرکت  کند تا مزایای خود را در هنگام مواجهه 

 های سیاسي خارجي حفظ کنند. شوک 

 تأثیر  بررسي  در پژوهشي به   (2020تزلپیس)  و  ماگراکیس

شرکت پرداختند. نتایج    نقدی  هایسیاست   بر  تجاری  استراتژی

  مثبت   رابطه   نقد  وجه   داشتنگه   با   تجاری  نشان داد که استراتژی

 
1 - Tsai et al 
2 - Aswadi et al 

  نسبت   بیشتری  نقد  وجه  نگرآینده   استراتژی  با  هایشرکت .  دارد

 .  مي کنند  نگهداری  تدافعي  استراتژی  با  هایشرکت به  

  ارتباطات   رابطه  بررسي  به(  2019)  2همکاران   و  اسواری

  بورس   شده در  پذیرفته  هایشرکت  در  مالیاتي  تهور  با  سیاسي

  سیاسي  ارتباطات داد نشان نتایج. پرداختند بهادار اندونزیاوراق 

  منفي   ایرابطه   دارای  مالیاتي  تهور  با  امنا  هیأت  و  مدیره  هیأت

  هستند   سیاسي  ارتباطات  دارای   که  دولتي  هایلذا شرکت   .است

تمکین    مردم،  به  پاسخگویي  و  سازیشفاف   دلیل  به به  تمایل 

  وجود   مجلس  و دولت با سیاسي ارتباطات چه  اگر.  دارند مالیاتي

  آنرا   دولت،  هایبرنامه   اجرای   از  حمایت  دلیل  به  مدیران  اما  دارد،

 . کنندنمي  تلقي  مالیاتي  مزایای  عنوانبه

نتیجه  (   2018)   همکاران  و  لینگ این  به  پژوهشي  در 

شرکت  که    معمولا   تر،قوی  سیاسي  ارتباطات  با  هایرسیدند 

  چند   هر.  دارند  مدتبلند  مالي  تامین  به  تریآسان   دسترسي

 آوردن  دست  به  برای  هاشرکت  به  است  ممکن  سیاسي  ارتباطات

  مداخله   اما  کند،  کمك   مالي  بار  افزایش  و  بیشتر  مالي  منابع

  منابع   تخصیص  در  تحریف  موجب  است  ممکن  مدارانسیاست 

 شود.   ضعیف شرکت  عملکرد  نتیجه  در  و  اجتماعي،

( در پژوهشي به بررسي رابطه  2017)  3اسودی و همکاران 

ارتباطات سیاسي و حاکمیت شرکتي با تهور مالیاتي در کشور  

یافته پرداختند.  در  مالزی  مالیاتي  تهور  داد  نشان  آنها  های 

از شرکت شرکت  بیشتر  ارتباطات سیاسي  دارای  فاقد  های  های 

ارتباطات سیاسي است. همچنین اگر اندازه هیأت مدیره بزرگ  

 یابد. باشد احتمال تهور مالیاتي کاهش مي

ارتباط (  2016)  4ژانگ   و  کیم بررسي  به  پژوهشي    در 

  نتایج  .پرداختند  متهورانه  مالیاتي   سیاست  و  سیاسي  ارتباطات

  مالیاتي   بر سیاست  معناداری  اثر  سیاسي  ارتباطات  داد که  نشان

  از   بالاتر  سیاسي  ارتباط  با  هایشرکت   و  دارد  متهورانه

  میزان   و  نمایندمي   استفاده  تریمتهورانه   مالیاتي  هایسیاست 

 . دارند  بالاتری  مالیاتي  اجتناب

  بر   تجاری  استراتژی  تأثیر   (2017)  همکاران  و  هیگینز

  پژوهش   نتایج .  دادند  مورد بررسي قرار  را  شرکتها  مالیاتي  اجتناب

از    تهاجمي،  شرکتهای  به  نسبت  تدافعي  شرکتهای  که  داد  نشان

 برخوردارند.   کمتری  مالیاتي  اجتناب

  تجاری   ( به بررسي رابطه راهبرد1401افلاطوني و همکاران)

  آن پرداختند. نتایج  تعدیل سرعت و نقد وجه  داشتنگه  شرکت،

  مند بهره   نگرآینده   تجاری  راهبرد  از  که  هایيشرکت   پژوهش داد،  

تدافعي،  با  هایيشرکت   با  مقایسه  در  هستند،   نسبت   راهبرد 

3 - Aswadi et al  
4 - Kim & Jung 



 1405 زمستان /60/ شماره پیاپي  15دوره 

   و همکاران ذوله ليا يمولائ يعل... / در بازار   ياتی متهورانه مال يبا گزارشگر  يو راهبرد تجار ياسی رابطه ارتباطات س يبررس

 

47 

  نسبت   بین  فاصلة  و  دارند  تریکوچك   نقد  وجه  نگهداشت

  بیشتری   سرعت  با  را  بهینه  و نسبت  واقعي  نقد  وجه  داشتنگه

نتایج .  کنندمي  تصحیح   که  تکمیلي  هایآزمون   همچنین 

  مطرح   هایبینيپیش  با  کنندمي  را تأیید  پژوهش  اصلي  هاییافته

 دارند.   سازگاری  توازن،  نظریة  در

  و   تجاری  ( به بررسي رابطه راهبرد1400همکاران)رضایي و  

یافته   اجتماعي  پذیریمسئولیت   افشای پرداختند.  های  شرکت 

نشان داد   تهاجمي   تجاری  راهبرد  از  برخوردار  هایشرکت   آنها 

  پذیری مسئولیت   افشای  تمایل به  مدافعان  از  بیشتر(  مدار آینده )

  تجاری   راهبرد  کارگیری  به   دیگر  عبارتبه.  دارند  اجتماعي

  افزایش   را  هااجتماعي شرکت   پذیریمسئولیت   افشای  تهاجمي،

 دهد. مي

  استراتژی   تأثیر   بررسي  به(  1399)اصفهاني  طوطیان  و  نجفي

  در   شده  پذیرفته  های  شرکت  در  مالي  بر  تدافعي  و  آیندهنگر

 بین   که   داد  نشان  نتایج .  پرداختند  تهران  بهادار  اوراق  بورس

  وجود   معناداری  و  مثبت  رابطه  مالي  درماندگي  و  تجاری  استراتژی

  است  بیشتر مالي درماندگي آیندهنگر، شرکتهای در یعني دارد؛

 . یابدمي  کاهش  تدافعي  استراتژی  با  شرکتهای  در  و

  های تحریم  تأثیر  نقش  بررسي  به(  1399)همکاران  و  پارسا

  مالیاتي   شکاف  و  درآمدها  بر  سیاسي  ارتباطات  و  اقتصادی

  باعث   اقتصادی  هایتحریم  داد  نشان  آنها  هاییافته.  پرداختند

.  شوندمي   مالیاتي  درآمدهای  کاهش  و  مالیاتي  شکاف  افزایش

  و   مالیاتي  شکاف  افزایش  باعث   نیز  سیاسي  ارتباطات  همچنین

  اقتصادی،   تحریم  شرایط  در.  شوندمي   مالیاتي  درآمدهای  کاهش

  از  تا  آورندمي  زیرزمیني   اقتصاد  و  پنهان  اقتصاد  به   رو  هاشرکت 

  در   را  نقد  وجوه  و  کرده  فرار  مالیات  پرداخت  از  بتوانند  طریق  این

 . دارند  نگه  شرکت

همکاران)کاشاني  و  ارتباط 1398پور  رابطه  بررسي  به   )  

آنها    هایمالیاتي پرداختند. یافته  تهور  و  شرکتي  راهبری  سیاسي،

  معنادار   و  مثبت  تاثیر  سیاسي با دولت  ارتباطات  برقراری  نشان داد

  میزان مالکیت سهامداران    و   مستقل  مدیره    هیئت  اعضاء   وجود  و

اعضا    همچنین.  دارند  مالیات  تهور  بر  معنادار  و  منفي  تاثیر  نهادی،

  رابطه   نهادی،  سهامداران  مالکیت   میزان  و  مستقل  مدیر  هیئت

 .دهندمي   کاهش  را  مالیات  تهور  و  ارتباط سیاسي  بدین  مثبت

  گزارشگری   کیفیت  ( به واکاوی1396ابراهیمي و همکاران )

سیاسي    ارتباطات  و  دولتي  مالکیت   پرتو  در  مالیاتي  اجتناب  و  مالي

  اثر   سیاسي  و ارتباطات  دولتي  مالکیت  داد  نشان  پرداختند. نتایج

  که   و زماني  دارد  مالي  گزارشگری  کیفیت  بر  معناداری  و  منفي

افزایش   هاشرکت  در سیاسي ارتباطات یا و دولت مالکیت درصد

  همچنین   یابد،کاهش مي   هاشرکت   گزارشگری  کیفیت  یابد،مي

  مالیاتي   اجتناب  بر  معناداری  اثر  دولتي  مالکیت  که  نشان داد  نتایج

ارتباطات  ندارد،  هاشرکت    بر   معناداری  و  مثبت  اثر  سیاسي  اما 

 دارد.   مالیاتي  اجتناب

  استراتژی   بین  رابطه  (1394)  همکاران  و  دیلمي   دیانتي

.  دادند  قرار  بررسي  مورد  را  شرکت   مالیاتي  سطح اجتناب  و  تجاری

  حداقل   دنبال  به  هایي کهشرکت  که  است  آن  بیانگر  پژوهش  نتایج

  فرصت   دنبال  به  که  هایيشرکت  به  نسبت  هستند،  هاهزینه  کردن

و  رشد   مالیاتي  اجتناب  از  هستند،  تولید  در  نوآوری  بیشتر 

 برخوردارند.   تریپایین 

 

 های پژوهش فرضیه   -3

برای بررسي موضوع    نظری و پیشینه پژوهش،  مباني  به  توجه  با

 به شرح زیر تدوین شده است:   سه فرضیه

  مالیاتي   متهورانه  گزارشگری  با  سیاسي  فرضیه اول: بین ارتباطات

 . دارد  وجود  معناداری  رابطه

  مالیاتي   متهورانه  گزارشگری  با  راهبرد تجاری  فرضیه دوم: بین

 . دارد  وجود  معناداری  رابطه

ارتباطات سوم:  تجاری  رابطه  بر   سیاسي  فرضیه    با   راهبرد 

 . دارد  معناداری  تاثیر  مالیاتي  متهورانه  گزارشگری

 

 پژوهش  شناسیروش -4

 وتحلیل  تجزیه  و ها داده گردآوری  روش  -4-1

ها( یك پژوهش کمي،  این پژوهش از منظر فرایند اجرا )نوع داده 

ی اجرای آن یك پژوهش کاربردی، از منظر هدف  از منظر نتیجه

اجرا یك پژوهش تحلیلي )به روش همبستگي(، از منظر منطق  

استقرایي و از منظر بعد زماني، یك    -اجرا یك پژوهش قیاسي

  های داده   آوریجمع   برایپژوهش طولي )پس رویدادی( است.  

  های   گزارش  و  نوینآورد ره  افزارهای نرم   اطلاعاتي  بانك  از   پژوهش

  تحلیل   و  تجزیه.  است  شده  استفاده   کُدال  سایت  در  منتشره

  EVIEWS 9  و  EXCEL  افزارهاینرم   کمك  به  پژوهش  هایداده 

  از   پژوهش  هایفرضیه  آزمون  برای  همچنین.  انجام گرفته است

  منظور   به  و  گردید  استفاده  متغیره  چند  خطي  رگرسیون  روش

 تعمیم  مربعات  حداقل  روش  احتمالي،  واریانس  ناهمساني  آثار  رفع

 . است  شده  گرفته  کار  به(   EGLS)  برآوردی  یافته

 

 آماری  نمونه و   جامعه -4-2

شرکت  کلیه  را  تحقیق  این  آماری  پذیرفتهجامعه  در  های  شده 

تشکیل   1400تا    1395های  تهران در طي سال   بهاداربورس اوراق 

نمونه مي روش  حذفي  دهد.  روش  تحقیق،  این  در  گیری 

اند،  های که دارای شرایط زیر نبودهباشد و شرکت سیستماتیك مي

 شوند: از نمونه آماری کنار گذاشته مي 
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سال  شرکت  (1 پایان  تا  که  بورس    1395های  در 

 بهادار تهران پذیرفته شده باشند.اوراق 

گری مالي  گذاری و واسطه های سرمایه در زمره شرکت  (2

به دلیل متفاوت بودن ماهیت فعالیت آنها قرار نگرفته  

 باشند. 

به   (3 منتهي  آنها  مالي  دوره    29سال  در  و  باشد  اسفند 

 مذکور تغییر سال مالي نداده باشند. 

سال (4 تمامي  چهار در  در  بررسي  مورد  پایان  های  ماهه 

سال سهام آنها حداقل یك بار مورد معامله قرار گرفته  

باشد تا بتوان قیمت بازار هر سهم را در پایان سال به  

 دست آورد. 

مورد   (5 این تحقیق در  انجام  اطلاعات لازم در خصوص 

 آنها وجود داشته باشد. 

محدودیت  و  شراط  به  توجه  شرکت با  بین  از  فوق،  های  های 

مجموع   در  تهران،  بهادار  اوراق  بورس  در  شده  پذیرفته 

 شرکت انتخاب شد. 117

 

 مدل و متغیرهای پژوهش  -4-3

فان و    توسط  شده  ارائه  مدل  از  های پژوهشفرضیه  آزمون  برای

است. برای آزمون فرضیه اول و دوم    شده  ( استفاده2023چن )

 (، استفاده شده است. 2(،  و فرضیه سوم از مدل)1از مدل )

 
TARi,t = β0 + β1Pconfi,t + β2BS𝑖,𝑡 + β3Sizei,t +

β4Levi,t + β5Roa + ɛi               (1) 

 
TARi,t = β0 + β1Pconfi,t + β2BS𝑖,𝑡 + β3Pconfi,t ∗ BS𝑖,𝑡 +

β4Sizei,t + β5Levi,t + β6Roa + ɛi(2) 

 

 متغیر وابسته پژوهش  -4-3-1

TARi,t:  بیانگر گزارشگری متهورانه مالیاتي شرکت  i  سال  در  t  

  محاسبه   تشخیصي  و  ابرازی  مالیات  بین  تفاوت  طریق   از  است. که

  ارزش  بر متغیر این سازی،همگن  منظور به همچنین. است  شده

  تر بزرگ  معیار   این  قدر  هرچه.  شد  تقسیم   هادارایي  کل  دفتری

  رابطه )  باشدمي  بیشتر  مالیاتي  متهورانه  گزارشگری  سطح  باشد

 (. است  مستقیم

 

 متغیرهای مستقل پژوهش -4-3-2

:PCONi,t    بیانگر ارتباطات سیاسي شرکتi  سال  در  t   باشد.  مي

از   پیروی  به  سیاسي گیری ارتباطاتاندازه  جهت تحقیق این در

) و  لینگ  توسط  شده  انجام  مطالعات  و  2018همکاران   )

نیز   و  بلندمدت  بدهي معیار دو از (1398پور و همکاران) کاشاني 

استفاده   زیر شرح به دولت به وابسته هیئت مدیره اعضای وجود

  سال  هر  در   هابدهي  کل  به  بلندمدت   هایبدهي  است: نسبت شده 

  مدیره  هیئت اعضای نسبت. است شده محاسبه شرکت هر برای

  هر   برای  سال  هر  در  مدیره  هیئت  اعضاء   کل  به  دولت  به  وابسته

که شرکت .  است  شده  محاسبه  شرکت   هایبدهي  نسبت  هایي 

  مدیره   هیئت  اعضای  نسبت  نیز  و  آنها  هایبدهي  کل  به  بلندمدت

  میانه   از  بیشتر  آنها  مدیره  هیئت   اعضاء   کل  به  دولت  به  وابسته

  سیاسي   روابط  دارای  هایشرکت   عنوان  باشد به  هاشرکت   سایر

  معیار توام   دو  هر)یابدمي  اختصاص  یك  عدد  آنها  به  و  باشندمي

  یافته   اختصاص  صفر  عدد  هاشرکت   مابقي  و(  باشد   از میانه  بزرگتر

 (. 1396  همکاران،  و  ابراهیمي)   است

BS𝑖,𝑡بیانگر راهبرد تجاری شرکت :i  سال   در  t  .برای   که  است  

( و فان و چن)  1394به پیروی از دیلمي و همکاران )  آن  سنجش

(  1997ایتنر  و همکاران، )  امتیازدهي ترکیبي  سیستم  ( از2023

 ترکیبي  گیریاندازه   برای  که  صورت  بدین.  است  شده  استفاده

 رشد:  از  عبارتند  که  شودمي  استفاده  معیار  پنج   از  تجاری    راهبرد

  سرمایه، تعداد   شدت  فروش،  و  اداری  هایهزینه  نسبت  فروش،

 . کارکنان  تعداد  معیار  انحراف  و  فروش  به  کارکنان

  نمونه   شرکت  هر  فروش  رشد  میزان  نخست،  یمرحله   در

  به   با توجه  هاشرکت   سپس.  شودمي  محاسبه  قبل  سال  به  نسبت

  با   و  شوندمي  مرتب  کوچك  به  بزرگ  از  شده،  محاسبه  نسبت

  5تا  1ها نمرهشرکت  از  یك  هر  به  آماری،  هایپنجك  به  توجه

  بیشترین  که  کندمي  دریافت  شرکتي  را  5ی  نمره .  گیردمي  تعلق

  اداری  هایهزینه دوم، نسبت یمرحله در. باشد داشته را نسبت

.  شودمي   محاسبه  نمونه  شرکت  هر  فروش  مبلغ  به  فروش  و

  کردن،   مرتب)    ی نخستمرحله   مانند  مرحله  این  روند  یادامه 

  شدت   سوم،  یمرحله  در.  است...(  و  5   تا1   ینمره   دادن  اختصاص

  شرکت  هر  هایدارایي  کل  به  های ثابتدارایي  تقسیم   از  سرمایه

  نیز  مرحله این توضیحات و  روند یادامه .  شودمي محاسبه نمونه

  تعداد   نسبت  چهارم،  یمرحله  در.  است  ی پیشمرحله   دو  مانند

  روند   یادامه  و  شودمي  محاسبه  شرکت  هر  فروش  به  کارکنان

پیشین  مانند   تعداد   معیار  انحراف  پنجم،  یمرحله   در.  مراحل 

  روند   یادامه  و  شودمي  محاسبه  نمونه  شرکت  هر  در  کارکنان

  شرکت   هر  امتیاز  جمع  پایاني،  یمرحله   در.  قبلمراحل    مانند

 نسبت  پنج   مجموع  ترکیبي  امتیازات  یدامنه .  شودمي  محاسبه

 که   هایيشرکت .  شد  خواهد  25  تا  5بین  سال  یك  شرکت طي  هر

های  شرکت   عنوان  به  باشد  15   تا  5  بازه  در  امتیازشان  مجموع

 25   تا  15  بازهي  در  امتیازشان  مجموع  که  هایيشرکت  و  تدافعي

 گردند. مي  تعیین  تهاجمي  هایشرکت   عنوان  به  باشد
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 متغیرهای کنترلی پژوهش و تعریف آن  -4-3-3

:SIZEi,t    لگاریتم با  است  برابر  که  است.  شرکت  اندازه  بیانگر 

  به   بزرگتر  های. شرکت t  سال  در   i  ها شرکتطبیعي کل دارایي

  بالاتر،  احتمالي  و سودآوری  بیشتر  مالي منابع  به دسترسي دلیل

شرایط  رسدمي   نظر  به   متهورانه   گزارشگری  برای  بهتری  از 

 هستند.   برخوردار  مالیاتي

LEVi,t:    مالي شرکت اهرم  سال    iبیانگر  از    tدر  که  است 

ها به دست آمده  ها بر ارزش دفتری کل دارایيتقسیم کل بدهي

  هزینه   نوعي  بهره،  هزینه  که  گیردمي   نشأت  آنجا  از  ادعا  این  است.

  مالي   نیازهای  تأمین  جهت  که  شرکتي  و  است  مالیاتي  قبول  قابل

  مالیات   و  کمتر  سود  نهایت  در  کند،مي   استفاده  بدهي  از  خود

 . (2015کرد )هیگینز،    خواهد  پرداخت  را  کمتری

ROAi,t  :دارایي   بیانگر بازده  شرکت  نرخ  سال    iهای    tدر 

شرکت باشدمي سودآوری  سنجش  جهت  که  استفاده  .  مورد  ها 

شرکت  است.  گرفته    دارند،   تریمطلوب   عملکرد  که  هایيقرار 

)کیم و   دارند  مالیاتي  متهورانه  گزارشگری  برای  بیشتری  توانایي

 (. 2016،  1ژانگ 

 

 های پژوهش یافته  -5

 آمار توصیفی - 5-1

  مورد   متغیرهای  و  آماری  جامعه  درباره  بیشتر  شناخت  منظور  به

توصیفي  وضعیت  خلاصه  مطالعه   در   پژوهش  متغیرهای  آمار 

  است،   شده  داده  نشان  که  طور همان   .است  شده  ارائه(  1)  جدول

میانگین مشاهدات و میانه آنها اختلاف اندکي دارند. نزدیك بودن  

ها از توزیع نرمال  کند که دادهمقادیر میانگین و میانه مشخص مي 

برخورداند. همچنین انحراف معیار متغیرهای استفاده شده صفر  

مي  لذا  کرد.  نیست  وارد  الگو  در  را  نظر  مورد  متغیرهای  توان 

  نشان  که.  است  درصد  57  مالي   اهرم برای  آمده  بدست  میانگین

  طریق   از  آماری  نمونه  هایشرکت  هایدارایي  از  درصد  57دهدمي

  درصد  13  هادارایي  بازده  نرخ   میانگین  .است  شده  تامین  بدهي

  ریال   هر  ازای  به  بررسي  مورد  هایشرکت   دهدمي   نشان  که  است

 . اندکرده   کسب  بازده  ریال،  درصد  13معادل  گذاریسرمایه

های  درصد شرکت   57دریافت حدود  توان  مي   جدولبا توجه به  

 نمونه دارای ارتباطات سیاسي هستند.
 

 آمار توصیفی متغیرهای پژوهش –( 1جدول)

 متغیرهای کمی 

 انحراف معیار  مینیمم  ماکزیمم  میانه میانگین  شرکت(  -تعداد )سال متغیرها
TAR 702 002/0 000/0 070/0 000/0 304/0 
BS 702 75/14 15 24 6 531/0 

SIZE 702 753/6 159/6 951/7 357/5 485/0 
LEV 702 578/0 513/0 213/1 245/0 321/0 
ROA 702 136/0 119/0 784/0 281/0 - 259/0 

 متغیر مجازی دو وجهي 

 0درصد فراواني کد  1درصد فراواني کد  0فراواني کد  1فراواني کد  متغیر
PCONF 393 309 57/0 43/0 

 پژوهشگر منبع: یافته های 

 

 

 های تحقیقآزمون فرضیه  - 5-2

 فرضیةها   آزمون  نتایج -5-2-1

را    های اول، دوم و سوم  پژوهشفرضیه   آزمون  نتیجة  2  جدول

  لیمر و هاسمن در   F  آزمون  دو  نتایج  به  توجه  با  .دهدمي  نشان

معناداری  آزمون  دو  هر   بنابراین   بوده،  درصد  5از    کمتر  سطح 

  پانلي   هایداده   رگرسیوني  هر دو مدل   برازش  برای  مناسب  الگوی

خطي متغیرهای مستقل از  است. جهت بررسي هم  ثابت  اثرات  با

که برای  استفاده شده است. از آنجایي   (VIF)  واریانس  عامل تورم

 
1 - Kim & Jung 

است لذا    5واریانس کمتر از    تورم  کلیه متغیرهای مستقل، عامل

هم  مدل مشکل  در  سطح  خطي  ندارد.    Fآماره   معناداری  وجود 

کمتر000/0) مدل  دو  هر  در  پذیرش    مورد  خطای  سطح  از  ( 

هر    برازش  نکویي  شاخص  گفت  توانمي  بنابراین  است،  درصد(5)

 فاصله  واتسون هر دو مدل در  دوربین  آماره.  است   دو مدل معنادار

بنابراین   قرار    5/2تا    5/1بین     خطای   اجزای  همبستگي  دارد، 

 قالب   در  اول و دوم  هایفرضیه  آزمون  نتایج.  ندارد  وجود  مدل

متغیر    معناداری  سطح.  است  شده  گزارش  2  جدول  در   1  مدل 
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  معنادار  رابطه وجود از حاکي( 003/0)با  برابر سیاسي ارتباطات

  که   است  گزارشگری متهورانه مالیاتي  و  سیاسي  ارتباطات  میان

 بر  آن  متبت   تأثیر  بیانگر(  014/0)  متغیر  این  ضریب  علامت

مالیاتي متهورانه    افزایش   با  دیگر،  عبارت  به.  است  گزارشگری 

  افزایش   مالیاتي  متهورانه  گزارشگری  میزان  شرکت،  سیاسي  روابط

 همچنین.  شودنمي  رد  پژوهش  اول  فرضیه  ،بنابراین .  یابدمي

تجاری  متغیر  که  شودمي  مشاهده   سطح   دارای  راهبرد 

 متغیر  این  ضریب  بودن  منفي  به  توجه  با.  است(  000/0)معناداری

تجاری  بین  که  گرفت  نتیجه  توانمي (  -012/0)   و   راهبرد 

  وجود   ومعناداری  معکوس  رابطه  مالیاتي  متهورانه  گزارشگری

  گزارشگری   میزان  راهبرد تجاری  افزایش  با  دیگر،  عبارت  به.  دارد

  پژوهش   دوم  فرضیه  نتیجه  در.  یابدمي  کاهش  مالیاتي  متهورانه

  ضریب   اساس  بر  1  رگرسیوني  مدل  در   همچنین  .شودنمي  رد  نیز

  وابسته   متغیر  تغییرات  از  درصد  59  شده  تعدیل  تعیین

 .  شودمي  داده  توضیح(  مالیاتي  متهورانه  گزارشگری)

معناداری  سطح  به  توجه  با  سوم  فرضیه  خصوص    در 

بین  073/0) رابطه  بر  سیاسي  ارتباطات  با  (،  تجاری  راهبرد 

  بیان   تاثیر معناداری نداشته است. به  مالیاتي  متهورانه  گزارشگری

راهبرد   تأثیر  تضعیف  موجب  هاشرکت   سیاسي  ارتباطات  دیگر،

مالیاتي  گزارشگری  برکاهش فرض  مي  متهورانه  بنابراین  شود.  

مي رد  پژوهش  رگرسیوني  سوم  مدل  در  همچنین  بر    2شود. 

تغییرات متغیر    54شده    تعدیل  تعیین  اساس ضریب از  درصد 

 شود. مي  داده  مالیاتي( توضیح  متهورانه  وابسته )گزارشگری

 

 نتایج آزمون فرضیه پژوهش–( 2جدول ) 

 متغیر
 (2گر )مدلتعدیل  متغیر با مدل برآورد (1گر )مدلتعدیل  متغیر بدون  مدل برآورد

 (VIF)آماره  معناداری  tآماره  ضریب (VIF)آماره  معناداری  tآماره  ضریب

 - 004/0 - 159/4 - 000/0 - 007/0 - 964/7 - 000/0 ( β0ضریب ثابت ) 

 88/1 000/0 847/7 009/0 77/1 003/0 753/4 014/0 )ارتباطات سیاسي 

 09/2 000/0 - 127/6 - 073/0 01/2 000/0 - 951/7 - 012/0 راهبرد تجاری 

ارتباطات سیاسي  

 *راهبرد تجاری 
- - - - 092/0 654/1 073/0 28/2 

 60/1 000/0 849/7 012/0 49/1 000/0 458/7 013/0 اندازه شرکت 

 48/1 032/0 905/3 005/0 54/1 025/0 351/3 003/0 اهرم مالي 

 23/2 000/0 978/9 017/0 17/2 000/0 127/9 015/0 ها دارایي بازده 

 55/0 53/0 ضریب تعیین 

ضریب تعیین تعدیل  

 شده 
52/0 54/0 

  -دوربین  آماره

 واتسون
95/1 84/1 

)سطح    Fآماره

 معناداری( 
(000/0) 32/27 (000/0) 21/28 

لیمر )سطح    Fآماره

 معناداری( 
(000/0) 12/23 (000/0) 82/20 

آماره آزمون هاسمن  

 )سطح معناداری( 
(000/0) 79/28 (000/0) 19/25 

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

 حساسیت  تحلیل  و تجزیه

  رابطه   پژوهش،  نتایج  اتکای  قابلیت  و استحکام  بررسي  به منظور

با  بین راهبرد تجاری  و  متهورانه    گزارشگری  ارتباطات سیاسي 

مالیاتي  شاخص  اساس  بر  هاشرکت  مالیاتي موثر    عنوان به  نرخ 

  بررسي   مورد  مجدداً  سنجش تهور مالیاتي،  برای  جایگزین  معیار

شاخص نرخ موثر مالیاتي از طریق رابطه زیر بدست    .گرفت  قرار

 آید: مي

LRETERi,t =
مالیات  نقدی  پرداختي (موجود  در جریان  وجه  نقد )

ذرآمد 
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گزارشگری    میزان  بیانگر  فوق،  شاخص  بیشتر  مقادیر  کهآنجایي  از

نرخ    شاخص  شده  محاسبه  مقدار   لذا  است؛  کمتر  مالیاتي  متهورانه

  معیار   تا  شود،مي  ضرب(  -1)  یك  منفي  عدد  در  را  موثر مالیاتي

  . آید   دست  به  گزارشگری متهورانه مالیاتي  شاخص  از  مستقیمي

  جایگزین   معیار  اساس  بر  پژوهش  فرضیه   آزمون  ( نتایج3)  جدول

.  دهد مي  نشان  را  متهورانه مالیاتيگزارشگری    گیریاندازه   برای

بیانگر   و   مثبت  یرابطه   و  سیاسي  ارتباطات  که  است  آن  نتایج 

مالیاتي رابطه   تجاری  راهبرد متهورانه  گزارشگری  با  منفي    ی 

 نتایج  با  یافته   این   که  دارد  مذکور،  معیار  اساس  بر  شده  محاسبه

 که  گرفت  نتیجه  توانمي  بنابراین، .  است  منطبق  تحقیق  اصلي

استفاده  نسبت  پژوهش  نتایج گزارشگری    جایگزین  معیار  از  به 

 است.   برخوردار  استحکام  از  و  نبوده  متهورانه مالیاتي حساس
 

 گزارشگری متهورانه مالیاتي نتایج آزمون فرضیه پژوهش بر اساس معیار جایگزین – ( 3جدول )

 متغیر
 (2گر )مدلتعدیل  متغیر با مدل برآورد (1گر )مدلتعدیل  متغیر بدون  مدل برآورد

 (VIF)آماره  معناداری  tآماره  ضریب (VIF)آماره  معناداری  tآماره  ضریب

 - 004/0 - 942/3 - 000/0 - 011/0 - 746/5 - 000/0 ( β0ضریب ثابت ) 

 012/0 121/4 004/0 72/1 006/0 957/5 002/0 73/1 (PCONF)ارتباطات سیاسي 

 019/0 - 728/5 - 001/0 96/1 068/0 - 784/4 - 001/0 09/2 (BS)راهبرد تجاری 

  (BSارتباطات سیاسي *راهبرد تجاری 

*(PCONF 
- - - - 004/0 561/1 071/0 18/2 

 009/0 794/6 002/0 44/1 009/0 481/7 000/0 54/1 (SIZE)اندازه شرکت 

 004/0 129/2 039/0 49/1 006/0 494/2 031/0 43/1 (LEV)اهرم مالي 

 016/0 416/8 001/0 15/2 015/0 849/9 002/0 31/2 (ROA)هادارایي بازده 

 52/0 50/0 ضریب تعیین 

 51/0 49/0 ضریب تعیین تعدیل شده 

 71/1 84/1 واتسون  -دوربین  آماره

 33/25 (000/0) 12/26 (000/0) )سطح معناداری(   Fآماره

 48/18 (000/0) 75/20 (000/0) لیمر )سطح معناداری(   Fآماره

 22/ 86 (000/0) 91/25 (000/0) آماره آزمون هاسمن )سطح معناداری( 

 پژوهشگر  های یافته: منبع

 

 نتیجه گیری و پیشنهادات 

  تجاری راهبرد    و  ارتباطات سیاسي  متغیر،  دو   تاثیر  پژوهش  این  در

مالیاتي و همچنین تاثیر ارتباطات سیاسي    متهورانه  گزارشگری  بر

مالیاتي متهورانه  با گزارشگری  راهبرد تجاری  رابطه    بررسي   بر 

  سیاسي   ارتباطات  داد،  نشان  فرضیة اول  آزمون  نتیجة  .است  شده

  این .  دارد  معناداری  مثبت و  تاثیر  متهورانه  مالیاتي  گزارشگری  بر

،  ( 2016)ژانگ   و  کیم  چون  محققاني  هاییافته  بر  منطبق  یافته

همکاران) و  کاشاني 1399پارسا    و   (1398)همکاران  و  پور(، 

یافته  (1396)همکاران  و  ابراهیمي با  مغایر  و  و  اسواری  های 

  ( 2023و فان و چن)  (2021)همکاران  و   (، تسای2019همکاران)

شرکت   این  بیانگر  نتایج  بنابراین  است،   دارای   که  هایياست، 

  به   را  آنها  دولت  باشند،مي  دولت  با  سیاسي  گسترده  ارتباطات

  مالیات   پرداخت  و  ارزان  مالي  تأمین  طریق  از  بزرگ  نقدی  ذخایر

  های سیاست   از  هاشرکت   این  مدیران  و  ساخت  خواهد  قادر  کمتر

  روابط   نیز  ایران  کشور  در.  نمایندمي  استفاده  تریمتهورانه  مالیاتي

  مالکان   و  مدیران  بودن  سیاسي  است،  پررنگي  ابعاد  دارای  سیاسي

  بزرگ   صنایع  و  هاشرکت   بودن  دولتي  دلیل  به  هاشرکت   عمده

 یعني  کشور  بر  حاکم  اقتصادی  نظام  نیز  و  اقتصاد  بر  تأثیرگذار

  ارتباطات   میزان  اینکه  به  توجه  با  طرفي  باشد. ازمي  دولتي  اقتصاد

  و   بوده  تأثیرگذار  هاشرکت   گونه  این  مدیران  جسارت  بر  سیاسي

  دهدمي   افزایش  آنها  در  را  اختیاری  تعهدی  اقلام  از  استفاده  سطح

  مالیات   میزان  شده،  گزارش  سود  میزان  در  دستکاری  نتیجه  در  و

 . یابدمي   کاهش  ایمتهورانه  شکل  به  نیز  شرکت  پرداختني

نشان  فرضیة  آزمون  نتیجة تجاری  داد،  دوم  بر    راهبرد 

و  تاثیر  متهورانه مالیاتي  گزارشگری   این .  دارد  معناداری  مثبت 

همکاران،    هاییافته  بر  منطبق  یافته و  دیلمي  چون  محققاني 

هیگینز1394 ماگراکیس(2015)همکاران  و  (،    تزلپیس   و  ، 

چن)  و  (2020) و  است،2023فان  استراتژی   هایشرکت   (    با 

شدت    به  داشته،  تمرکز  نوآوری  و  رشد  روی  بر  بیشتر  تهاجمي

  دست   به  برای  استراتژی  این   و  بوده،  جدید  هایفرصت   دنبال

  های پیرو شرکت  .شودمي  برده   کار  به  بازار  از  بیشتر  سهم  آوردن

 و  تحقیق  در  تریسنگین   گذاریسرمایه   تهاجمي،  استراتژی
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بر   آنان  استراتژیك  اهداف  زیرا  دهند،انجام مي  توسعه   متمرکز 

  بازار   هایفرصت   مستمر  و  جدید   تغییرات  از  برداری  بهره  و  کشف

دارند و از گزارشگری    نیاز  بیشتری  مالي  منابع  به  لذا  است،  سرمایه

مالیاتي بیشتری استفاده میکنند چرا که تهور مالیاتي    متهورانه

موجب صرفه جویي در پرداخت مالیات شده و موجب افزایش  

 شود.  نقدینگي مي

بر    داد،   نشان  سوم  فرضیة  آزمون  نتیجة ارتباطات سیاسي 

تجاریرابطه  راهبرد    تاثیر   متهورانه  مالیاتي  گزارشگری  با    ی 

مطابقت    (2023)چن   و  یافته ها با نتایج، فان  ندارد. این  معناداری

بنابر  مي دارد.  داشت این  اظهار    روابط   دارای  هایشرکت   توان 

با   مدارانسیاست   و  دولت  حمایت  واسطة  به  سیاسي   قدرتمند، 

  بازار   در  موجود  هایرقابت   و  فشارها  به  انحصاری  فضای  ایجاد

  با شرایط   را  خود  نیاز  مورد  خدمات  و  کالاها  و  نیستند  حساس

 به   که  کنندمي   تأمین  سرمایه  بازار  و  پول  بازار  از  مناسب  اعتباری

.  شودمي  ها منجرشرکت   این  عملکرد  و  هافعالیت  بهبود  و  تسهیل

دولت،    و  هاشرکت   میان  سیاسي  روابط  معایب  و  مزایا  از  نظر  صرف

  برقرای   که  است  موضوع  این  گربیان   حاضر  پژوهش  نتایج

  بازده   و  مالي  کاهش ریسك  با  تواندمي   دولت  با  سیاسي  ارتباطات

  ارزش   افزایش  و  حفظ  و  کارایي  بهبود  گذاران،سرمایه  مورد انتظار

در  تضعیف  به  شرکت تجاری  راهبرد    گزارشگری   کاهش  رابطه 

از طرفي دیگر ارتباطات سیاسي با    .نشود منجر متهورانه مالیاتي

شود تا  مردان و نهادهای سیاسي وابسته به دولت سبب مي دولت 

پیرو تهاجمي نسبت به شرکت   استراتژی  پیرو  هایشرکت    های 

تدافعي به دلیل  دسترسي به منابع مالي ارزان قیمت،    استراتژی

 جوئي ناشي از تهور در گزارشگری مالیاتي باشند.  کمتر به صرفه

  شکل   به  توانمي   را  پژوهش  این  کاربردی  پیشنهادهای  ترینمهم 

 نمود:   ارائه  زیر

  مالیاتي   اداره  گذارانقانون   و  حسابرسي  سازمان  به (1

  استاندارها   و  قوانین  وضع  هنگام  شودمي   پیشنهاد

  قوانین   سازیهمگام   و  انطباق  خصوص  در  لازم  هماهنگي

  صریح   کلمات  از  طرفي  از  و  آورند  عملبه   را  استاندادها  و

  سوء   هرگونه  از  المقدورحتي   تا  نموده  استفاده  واضح  و

  استانداردها   و  قوانین  در  موجود  خلا  و  ابهام  تفسیر،

 .آید  عملبه   ممانعت

مي  (2 پیشنهاد  بهادار  اوراق  و  بورس  سازمان  شود  به 

شرکت  تا  نمایند  وضع  روابط  مقرراتي  دارای  که  هایي 

سیاسي با دولت هستند مشخص و این روابط افشا گردد. 

سرمایه به  طرفي  مياز  پیشنهاد  هنگام  گذاران  شود 

گذاری، ارتباطات سیاسي را در تصمیمات خود  سرمایه

لحاظ نمایند، زیرا این ارتباطات اگرچه ممکن است در  

افزایش  کوتاه  و  نقدینگي  خروج  کاهش  موجب  مدت 

بلند مدت به دلیل جرائم  ارزش شرکت شوند، ولي در 

هزینه اقلیت  مالیاتي،  سهامداران  برای  سنگیني  های 

های نمایندگي  داشته و در نهایت موجب افزایش هزینه

 شوند. مي

  و   تدوین  در  که   شودمي  توصیه  هاشرکت   مدیران  به (3

مالیاتي ریزی برنامه   شرکت،  استراتژی  نوع  تعیین   های 

  تقویت   جهت  در  و  دهند  قرار  نظر  مد  را  شرکت

  بتوانند   این طریق  از  تا  بردارند  گام  مالیاتي  هایفعالیت

  بازار   در  پایدار  رقابتي  مزیت  یك  به  بیشتر  منابع  جذب  با

 یابند.   دست
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Abstract 

The purpose of this research is to investigate the effect of political communication and business strategy on 

reckless tax reporting, and the modifying effect of political communication on the relationship between 

business strategy and reckless tax reporting. To measure political connections, the two criteria of long-term 

debt and the presence of government-affiliated board members, to measure business strategy, the combined 

scoring system of Etner et al. In order to test the hypotheses of the research, 117 companies admitted to the 

Tehran Stock Exchange during the years 1395 to 1400 were examined. In this research, the methods of 

correlation statistics and multivariate regression with the combined data pattern and the estimated generalized 

least squares (EGLS) method have been used. The results show that political communication has a positive 

and significant relationship with reckless tax reporting, but business strategy has a negative and significant 

relationship with reckless tax reporting. This is while political communication weakens the direct relationship 

between business strategy and reckless tax reporting. Also, the results of the additional analysis show that the 

use of alternative criteria to measure reckless tax reporting has no effect on the research results, and the results 

have the necessary strength. 

Keywords: political communication, business strategy, bold tax reporting 
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