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   چكیده

به منابع   یدسترس لیتسه ی واتیتنوع محصولات، بهبود عملکرد عمل مت،یق میتنظ سک،یر تیری مد  یشده برا جادیا یتجار ی استراتژ 

ها را بهبود  آن   یعملکرد مالکیفیت اطلاعات و  محافظت کند و    یطیمح  نانیاطماز عدم   یناش  راتییها را در برابر تغشرکت   تواندی می  مال

نوسان  و    یطیاطمینان محعدم   در رابطه بین مدل بومی  یتجار  یاستراتژ   یگری انجینقش م  نییتب  پژوهش،  نیا  یبخشد. هدف اصل

مدل  تجربی است. بدین منظور، ابتدا با استفاده از    هایهش وپژ و    ینظر  مبانی  منظر  از  هاشرکت   کیفی اطلاعات مالی  های مالی وویژگی

ی،  تجار  یاستراتژ   گریانج یمدید و سپس به کمک متغیر  ها محاسبه گری، این متغیر برای هر یک شرکت طیمح  نانیاطمعدم   یبوم

شرکت طی    131های  مورد آزمون قرار گرفت. در این راستا، داده   یاطلاعات مالو کیفی    یمال  ی های ژگینوسان ورابطه این متغیر با  

به کمک مدل بارون و کنی   رهیمتغچند   ونیرگرس  لیپژوهش از تحل  یهاهیآزمون فرض  یرا استخراج گردید و ب  1400تا    1391های  سال 

ها  شرکت   یو نوسان عملکرد مال  یطیمح نانیاطمرابطه عدم  یتجار   یاستراتژ   که  دهدی آمده نشان مدست به  جینتا  استفاده شده است.

  یاستراتژ   یسازاده یگرفتن از رقبا و کسب سود در صنعت خود، اقدام به پ  یشیپ  یها برا شرکت ، زیرا  کندیم  یگریانجی م  یرا به طور جزئ

نتوانست نقش    یتجار  یاستراتژ علاوه بر این،    خود را بهبود بخشند.  یعملکرد مال  ،یطیپرنوسان مح  طیتا در شرا  ندینمایم  یتجار

گذاری و قابلیت مقایسه و قابلیت فهم اطلاعات مالی  ی با نوسان متغیرهای کارایی سرمایهطیاطمینان محعدمدر رابطه بین  گری انجیم

 داشته باشد.  

 ی. تجار   یاستراتژی،  اطلاعات مال  یفیک  یهایژگیوی، نوسان  مال  یهای ژگینوسان وی،  طی اطمینان محعدم   كلیدي: هايه واژ
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 مقدمه -1

ویژگی  از  اقتصادی یکی  محیط  هر  بارز  اطمینان  عدم   ،های 

باشد و تصمیمات درست و عقلایی برمبنای اطلاعاتی  محیطی می 

شود که ریسک و شرایط اطمینان را تشریح کند و یا گرفته می

چه که در محیط  آن   حداقل به شناخت آن کمک نماید و در واقع

  ، شاید فقط در خلاء واقعی امروزی ما وجود دارد این است که ما  

اطمینان کامل داشته باشیم و محیط پیرامون ما    یک محیط با

اطمینان است. بنابراین لازم است که ما  یک محیط همراه با عدم 

ها  ثیر آن را بر اطلاعاتی که بر اساس آنااطمینان و تعدم   مفهوم

میتصمیم بشناسیمگیری  بیشتر  را  دزفول)  کنیم  و    یسالم 

معنا  یطیمح  نانیاطمعدم  (.1398  گران،ید و    دادهایرو  یبه 

 ینیبشیپرقابل یو غ  یتصادف  راتییتغ  یاست که دارا  ییرهایمتغ

ماه بر  و  تاثکسب  کی  تیهستند  و   گذاردیم  ریوکار    )ویوک 

دیگران   .(  2012،  1نردان یراو و  عدم2009)  2لی    اطمینان( 

  شرایط  در  بینیپیش  غیرقابل  تغییرات  سطح  عنوانبه  را  محیطی

می می   تعریف  شرکت  یک  پیرامون بیان  آنها  کهکنند.   کنند 

  کاملاا   مدیران  که  است  این  نامطمئن   محیط  یک  در  اساسی  مشکل

  بنابراین .  نیستند  احتمالی  شرایط  همه   بینی پیش  به  قادر  منطقی

 همه  که  نیستند  قراردادهایی  اجرای  و  نوشتن  به  قادر  آنها

ها  مدیران شرکت   این راستادر  در نظر بگیرد.    را  آینده  احتمالات

با گزارش سود در راستای اهداف مورد نظر    کنندنیز تلاش می

عدم  این  به  دادهخود  پاسخ  د  اطمینان  گزارشگری،    زمانر  و 

  گونه جریان سودهایی کـهبدین   .نوسانات سود را کاهش دهند

،  )گوش و اولسن   بینی هستند را گزارش کنندبیشتر قابل پیش 

بالطبع میزان    ،قدر نوسانات محیطی بیشتر باشدچههر (.  2009

مبادلات مالی نیز بیشتر    نوسانات در نتایج به دست آمده در اثر

رود که مدیران  خواهد شد و با توجه به ساختار سود این انتظار می 

عدم  کاهش  جهت  از  در  شرکت  ریسک  کاهش  و  اطمینان 

لوای   تحت  خود  استفاده  اختیارات  حسابداری  استانداردهای 

دارای   که  کنند  گزارش  طوری  را  حسابداری  سود  و  نمایند 

گذاران آرامش خاطر بیشتری  نوسانات کمتری باشد و به سرمایه 

تصمیم زمینه  در  سرمایه را  و  بدهدگیری  و    یدی )سد  گذاری 

   (.1390  ،یمیابراه

هی  طور قابل توجاطمینان بههای حسابداری، عدم در تئوری

گذاران را تحت تاثیر قرار  گیری سرمایههای پشتوانه تصمیم نظریه 

اطمینان در محیط اقتصادی باعث شده است تا  داده است. عدم 

های اقتصادی اغلب همراه با ریسک باشند. به این  گیریتصمیم

مفهوم که گاهاا نتایج با انتظارات منطبق نخواهد بود. پذیرش این  
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تواند  اینکه کسب اطلاعات ارزشمند میویژگی محیط اقتصادی و  

اطمینان را کاهش دهد، تمامی منابع اطلاعاتی را تحت این عدم 

تاثیر قرار داده است. گزارشگری مالی بعنوان یک منبع اطلاعاتی  

عدم می سودمند،  گزارشات  ارائه  با  را  تواند  محیطی  اطمینان 

)مهرانی،   دهد  دیگران   کارمیر(.  1394کاهش  (  2013)  3و 

محدودیتعدم   معتقدند محیطی،  برای  اطمینان  جدی  های 

می  ایجاد  در  شرکت  مدیران  تصمیمات  و  استراتژی  بر  و  کند 

فرصت مدیران  شرایطی  چنین  در  است.  موثر  های  شرکت 

استراتژیکی برای مقابله با این شرایط خواهند داشت. یکی از این  

که  دهدمی ها نشان برخی تحقیق .ها، مدیریت سود استفرصت

با عدم بالا، تشخیص مدیریت سود توسط  یک محیط  اطمینان 

(.  2008،  4و دیگران  کند )لیمسهامداران را با دشواری مواجه می

شرکت در  عملکرد  سنجش  و  مالی  گزارشگری  که  زیرا،  هایی 

پیچیده  دارند،  پرنوسانی  و  متغیر  تجاری  لذا،  عملیات  است.  تر 

که در این پیچیدگی محیطی مدیریت    یرود سودهایانتظار می

نشودمی شناسایی  سرمایه  بازار  توسط  این  شوند  بر  علاوه   .

ی، جهت  طیاطمینان محعدم ها مجبورند با توجه به میزان  شرکت 

کلی   یگیرجهت   ،یاستراتژ   تجاری خود را تغییر دهند.  استراتژی 

  است  ندهیبا نگاه به آ  کیبه سمت مقصد استراتژ شرکتحرکت 

 . (1391خدم،  و سهام   یوانرض)

محصولات واحد   یرقابت تیبر بهبود موقع یتجار یاستراتژ 

در یک صنعت یا یک بخش بازار خاص    (خدمات  کالاها یای )تجار

که یک سازمان    دهدیم  نشان  یتجار  یکند. استراتژ یم  دیتأک

همکار یا  رقابت  خاص  صنعت  یک  در  باید    کند.   یچطور 

برا   جادیا  یتجار  یهای ستراتژ ا  میتنظ  سک،یر  تیریمد  یشده 

عمل  مت،یق عملکرد  بهبود  محصولات،    ل ی تسه  ،یاتیتنوع 

 راتییها را در برابر تغشرکت   تواندیو ... م  یبه منابع مال  یدسترس

ها  آن  یت کند و عملکرد مالمحافظ   یطیمح  نانیاطماز عدم   یناش

( دو 1997)  5ایتنر و دیگرانبخشد. بر اساس پژوهش  را بهبود  

تجاری،   استراتژی  طیف  استراتژ   یتدافع  یاستراتژسر    ی و 

، پرداختن به  تهاجمی یبا استراتژ یهادر شرکت تهاجمی است. 

  ق یتحق  یسکیر  تیماه  لیدلکه به  شودی باعث م  یمسئله نوآور

همچن  و و  با    ،ینیبش یپ  رقابلیغ  ماتیتصم  نیتوسعه  شرکت 

  . مواجه گردد   یشتریب  یطیمح  اطمینانو عدم   یاتیعمل  یدگیچیپ

  زه یافشاء و انگ  یدگیچیپ  شی موجب افزا  تواندی به نوبه خود م  نیا

اطلاعات  یبرا  نمودن  شرکت گردد  پنهان  مقابل،  در  با   ییها. 

 هم به  یتر که توجه چندانصرفه  به  تر و مقرونبا ثبات  یاستراتژ 

باشند  ینوآور   مسئله ، چندان در  ی(تدافع  یهاشرکت)  نداشته 

4 . Lim et al 
5 . Ittner et al 
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که   ستندین  یطیاطمینان محو عدم   یاتیعمل  یدگیچیمعرض پ

  کمتر به پنهان   لیافشاء و تما  یدگیچیخود منجر به کاهش پ  نیا

  نان یاطمعدم (.  2018،  1و حسن   بیحب)  شودی نمودن اطلاعات م

کند و یرا دشوارتر م  شرکت  کیاستراتژ  یزیربالا، برنامه   یطیمح

افزا  ندهی آ  یاتیعمل  سکیر نوسانات    جه یدهد و در نتیم  شیرا 

  باره در  اطمینانعدم جود  . وردبه همراه دارا    یر یعملکرد چشمگ

م درتواند  ی عملکرد  سردرگمی    و   گرددگذاران  هیسرما  موجب 

رهیماسر درباره  نتوانند  درستی   قضاوت  ،اطلاعات   سکیگذاران 

.  یابد میآنها کاهش    یریگمیتصم  ییکارا  داشته باشند. بنابراین

ها،  شرکت   شودی بالا باعث م  یطیمح  نانیاطمعدم   گر،ید  یاز سو 

سا  گذاران،هیسرما و  عدم   ریناظران  با  اطلاعاتافراد    ی تقارن 

خارج  یشتریب نظارت  و  شوند  حسابرس  یمواجه    ی داخل  یو 

جهت ساختن    تیری مد  یبرا   یمناسب  طیو شرا  شود  ترده یچیپ

امر نظارت بر    نیا  در سود فراهم گردد.  یو دستکار  یامپراتور 

را    یشتر یب  یهافرصت  و  کندی م  تررا دشوار  ییاجرامدیران    رفتار

مد رفتار   یبرا   انریبه  وانگ   دهدیمشان  پنهان کردن  و  ،  2)هو 

  و   یاطلاعات  طیبر مح  شرکت  یهای استراتژ   کهیی ازآنجا(.  2022

  ی افشا   یآن برا  رانیمد  زهیانگ  نیشرکت و همچن  یتجار   عملکرد

بنابراین،  ،  (9201،  3و دیگران   گودیبنتل)  است  رگذاریاطلاعات تأث

تواند  می یتجار یسوال اساسی تحقیق این است که آیا استراتژ 

و    یمال  یهای ژگینوسان و  و  یطیاطمینان محعدم در رابطه بین  

 کیفی اطلاعات مالی نقش میانجی داشته باشد؟    یهایژگیو

 

 نظري و پیشینه پژوهش مبانی  -2

 شركت  مالی هايویژگی  اطمینان محیطی و نوسان  عدم

  عدم   تأثیر  تحت  شانفعالیت   محیط  طرف  از  همواره  ها  شرکت

  ها، اطمینان   عدم  این.  گیرندمی  قرار  شده  تحمیل  های  اطمینان

  قرار  تأثیر  تحت  نیز  را  هاآن  گزارشگری  و  عملیاتی  هایفعالیت

(  2003)  4گول و دیگران   (.1395  القار،  حسنی  و  مرفوع)  دهدمی

می میبیان  خارجی  محیط  در  نوسان  افزایش  که  تواند  کنند 

نوسان  بروز  شرکت موجب  سودآوری  در  شدید  و  های  شده  ها 

سرمایه نظر  ریسک  از  شرکت  آن  در  و  گذاری  سهامداران 

می سرمایه افزایش  آنگذاران  سهام  نتیجه  در  عدم  یابد.  با  ها 

استقبال مواجه شده و با کاهش حجم معاملات، قیمت سهام این  

ها سعی ها تنزل یابد. در این راستا، مدیران شرکت قبیل شرکت

  ناتوانی   با  رابطه  در  هانگرانی   سهام،  سود  پرداختکنند تا با  می
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اطمینان    پیامدهای   با  مقابله  برای  را  شرکت  عدم  نامطلوب 

  نانیعدم اطم  (.2019،  5وق و احمد دهند )فار  محیطی کاهش

م سرماشرکت  که  شود  یباعث  هنگام  عدم    ای  یگذار هیها 

و دیگران   تر عمل کنند.محتاط   ،یگذار هیسرما بلوم    6تحقیقات 

بالا،    نانیدم اطم( نشان می دهند که ع2015)  7ما ( و  2007)

از اشکال    یکیناکارآ    یگذار هیسرما  .شودیم  یگذار هیمانع سرما

نما ا  یندگیتضاد  در  مد  نیاست،  که   یزمان  تیریراستا 

ز  یگذار هیسرما در  حفظ باشد،    انیشرکت  و  ایجاد    برای 

 ی منف  یخالص ارزش فعل  یدارا   یهاطرح   خود  یتجار  یامپراتور 

  ناکارآ خواهد شد   یگذارهی امر منجر به سرما  نیا  و  ردیپذی را م

شود  ثبات باعث میهمچنین شرایط محیطی بی  .(2017،  8)ژانگ 

جویی در هزینه برای تثبیت  های صرفهدنبال فرصت تا مدیران به 

تری از وضعیت  های نقدی خود و ارائه یک تصویر مناسب جریان 

  (. بادآور 1399شرکت به سهامداران باشند )نصیری و دیگران،  

( دیگران  و  بیان1392نهندی  نیز  عدم    (  که    ینان اطم  کردند 

  تحت  را  هاشرکت  توسط  شده  گزارش  سودهای  نوسانات  محیطی،

  عدم  هم معتقدند که  (2009)  9اولسن   دهد. گوش ومی  قرار  تأثیر

  در   بزرگتر  نوسانات  موجب تحمیل  است  ممکن  محیطی  اطمینان

شرکت   شده  گزارش  سودهای مدیران  بنابراین  تلاش  شود.  ها 

پذیری تعدیل  با انعطاف کنند تا اثر عدم اطمینان محیطی را  می

(. اگر راهبردهایی که مدیر 1397ی،  زاده و رمضان  س ییرکنند )

می  اطمینانانتخاب  عدم  اثر  نتواند  بر  کند،  شده  تحمیل  های 

مالی   آثار  تاثیر  را کاهش دهد، گزارشگری مالی تحت  سازمان 

اطمینان  عدم  این  از  نتیجه ناشی  در  و  گرفت  خواهد  قرار  ها 

  مشخص  و  هااطمینان   عدم  این  بررسی  دنبال  هب  همواره  مدیران

  این   اثر  بتوانند  طریق  این  از  تا  هستند  سازمان  بر  هاآن  اثر  کردن

برسانند    حداقل  به  آن  مالی  گزارشگری  و  شرکت  بر  را  عوامل

 . (1390)حجازی و دیگران،  

 

كیفی اطلاعات    هايویژگی   اطمینان محیطی و نوسان   عدم 

 شركت  مالی

مباحث   مهم در  از  یکی  عدم  نظری حسابداری  پیامدهای  ترین 

اطمینان محیطی، توجه به نتایج تصمیمات است. از این رو یکی 

رویکرد   بیستم،  قرن  در  حسابداری  برجسته  گرایشات  از 

در   استانداردگذار  نهادهای  است.  شده  تصمیم  در  سودمندی 

ارائه   بر  را  استانداردگذاری  در  خود  رویکرد  نیز  حسابداری 

اگر عدم  گیری قرار داده عات سودمند در تصمیماطلا  اند. شاید 

6 . Bloom et al 
7 . Ma 
8 . Zhang 
9 . Ghosh & Olsen 
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تا   رویکرد سودمندی در تصمیم  نداشت، هرگز  اطمینان وجود 

کرد. از این  گذاری حسابداری نفوذ پیدا نمی این حد بر سیاست 

رو حسابداری در شکل کنونی خود، یک هدف را به عنوان هدف  

(.  1394هرانی،  اصلی برگزیده و آن سودمندی در تصمیم است )م

تصمیم برای  زمانی  استفاده اطلاعات  سودمند  گیری  کنندگان 

سودمندی   بر  مبتنی  دیدگاه  طبق  اما  باشد.  مربوط  که  است 

-گیری، اگر نتوانیم از نظر تئوریک صورتاطلاعات برای تصمیم

توانیم بر مبنای  های مالی کاملاا مربوط تهیه کنیم، حداقل می

تر ارائه نماییم  های مالی سودمند رتبهای تمام شده تاریخی، صو

سری  1391)اسکات،   یک  دارای  اطلاعات  اگر  رو،  این  از   .)

موقع  اتکا بودن و بهبودن، قابل  های مطلوب مانند مربوطویژگی

بخش بوده و در گذاران آگاهیتواند برای سرمایهبودن باشد، می

شوند    بینی آنها از رویدادهای آتی، سودمند واقعگیری پیش شکل 

( اعتقاد دارند که در 2013)  1(. کورمیر و دیگران 1394)مهرانی،  

و   دستکاری  با  مدیران  بالا،  اطمینان  عدم  با  محیطی  یک 

قابلیت پیش  تا  دارند  برای  هموارسازی سود قصد  را  بینی سود 

افزایش دهند. زیرا سودهایی که نوسان کمتری  سرمایه گذاران 

دهند و  مالی آتی را افزایش می   بینی اطلاعاتدارند، قابلیت پیش 

گردد. اما به دلیل تلاش  این امر سبب عدم تقارن اطلاعاتی می

قابل اطلاعات  ارائه  در جهت  عدممدیریت  اطلاعاتی  اتکا،  تقارن 

کمتر از میزان آن در شرایط عادی است )مرفوع و حسنی القار،  

می1395 انتظار  بنابراین  اطمینان  (.  عدم  شرایط  در  که  رود 

شرکت تحت    مالی  اطلاعات  اتکا و قابلیت  بودن  حیطی، مربوطم

 تاثیر قرار گیرد.  

مقایسه    ، قابلیتشرکت  یاطلاعات مال  ی فیک  یژگیو  دیگر

قابلیت مالی  حسابداری  استانداردهای  هیات  را    است.  مقایسه 

می  اطلاعاتی  استفادهکیفیت  تا  داند که  سازد  قادر  را  کنندگان 

بی تفاوت  یا  تشابه  پدیده وجوه  از  دسته  دو  را  ن  اقتصادی  های 

)هندرکسن،   نمایند  دی1385شناسایی   . دیگران   (  و    2فرانکو 

اقتصادی با استفاده    وقایع  مالی را ترسیم  های( نیز صورت2011)

مالی    هایکنند که صورتدانند و بیان میاز ارقام حسابداری می 

  شرکت   دو  زمانیشرکت تابعی از رویدادهای اقتصادی است و    یک

  یک  برای که هستند مقایسه قابل حسابداری هایسیستم  دارای

  را   مشابهی  مالی  هایگزارش  اقتصادی،  رویدادهای  از  مجموعه

ها ارقام حسابداری یکسانی را برای  حال اگر شرکت   .دهندمی   ارائه

وقایع اقتصادی یکسان و ارقام حسابداری متفاوتی را برای وقایع  

متفاوت صورت  اقتصادی  شاهد  کنند،  مالی  گزارش    قابل های 

(. در نتیجه با تغییر 1396مقایسه خواهیم بود )زلقی و دیگران،  

 
1 . Cormier et al 
2 . De Franco et al 
3 . Firtel 

می انتظار  شرکت  اقتصادی  محیط  قابلیتدر  مقایسه    رود 

 ها تحت تاثیر قرار گیرد.شرکت 

ن  یبرا  یمال  یهاگزارش کنندگان  استفاده   یازهایرفع 

م با  فعال  یآگاه  زانیمختلف  از  واحد گزارشگر    یها تیمتفاوت 

اشودیم  هیته با  اهم  نی.  حائز  نکته  که    نیا  تیوجود،  است 

خواهد بود که از  دیمف های ریگمیتصم یبرا یاطلاعات در صورت

  فهم قابل ویژگی قابل فهم باشد. یکنندگان به آساننظر استفاده 

 کنندگاناستفاده   به آسانی برای  اطلاعات  ودشمی   موجب  بودن،

  اطلاعات   به  مربوط  توضیحات  باشد. بدین معنی که   درک  قابل

ای   گونهبه و شود نوشته ساده زبان با اطلاعات باید سایر و مالی

باشد    فهم  قابل  کنندگان  استفاده  برای  راحتی  به  که  گردد  ارائه

کمیسیون بورس و اوراق    .مالی ایران( نظری گزارشگری  )مفاهیم

تلاش نیز  آمریکا  گزارش بهادار  انتشار  منظور  به  را  های  هایی 

فهم قابل  و  دارد  خواناتر  سعی  مداوم  طور  به  و  داد  انجام  تر 

تر ها خواناتر شود تا فهم و تفسیر آنها راحت های شرکت گزارش 

)فیرتل بلومفیلد 1999،  3گردد  می2002)  4(.  بیان  که  (  دارد 

انتشار گزارش هاشرکت  به  ناچار  دارای عملکرد ضعیف،  های  ی 

لی هستند.  طولانی  بیان2008)  5مالی  نیز  که می  (  کند 

هایی که دارای سود کمتری هستند،  های سالانه شرکت گزارش 

پیچیده  و  از سایر شرکت طولانی  یافتهتر  این  است.  نشان  ها  ها 

فرصت می بطور  مدیران  که  گزاطلبانه دهد  خوانایی  رشهای  ای 

می تغییر  را  از مالی  را  محیطی  نامساعد  اخبار  تا  دهند 

رود که در شرایط رو انتظار میگذاران پنهان کنند. از اینسرمایه

شکل  و  محیطی  اطمینان  محیطی،  عدم  نامساعد  اخبار  گیری 

 های مالی کمتر شود. خوانایی و قابل فهم بودن گزارش

 

    هامالی شركت  يهای ژگی نوسان وي و  تجار ياستراتژ

تجار محصولا  یاستراتژی  رقابتی  موقعیت  بهبود  سازمان  بر  ت 

در یک صنعت یا یک بخش بازار خاص تأکید   (ها یا خدماتکالا)

  تبلیغ   جهت  یتهاجم  استراتژی  دارای  هایشرکت   کند.می

  دیگر   و  خارجی  مالی  به تامین  دسترسی  خود،  جدید  محصولات

بیشتری    انگیزه  خود،  انتخابی  استراتژی  نوع  با  مرتبط  عملیات

)بارث  مستمر(   )افشای  اطلاعات  ارائه  برای ،  6دیگران   و  دارند 

  شرکت   مدیریت  وسیله  به  سود  بینیپیش   که  صورتی  (. در2001

بهبود  باشد  برخوردار  لازم  دقت  از   گیری تصمیم  فرآیند  به 

در  .  انجامدمی   حسابداری  هایگزارش   از  کنندگاناستفاده 

 بالاتر  نتیجه  اطمینان  عدم  یتهاجم  استراتژی  با  هایشرکت 

  تمرکز   نوآورانه  و  جدید  های پروژه     در  آنها  چراکه.  باشدمی

4 . Bloomfield 
5 . Li 
6 . Barth et al 
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  با   هایشرکت  در  مقابل  در.  (1201  ،1دیگران  و   )هیگینز  کنندمی

  بدین .  دارد  وجود  کمتری  اطمینان نتیجه  عدم  تدافعی  استراتژی

  سود   بینی خطای پیش   با  تجاری  استراتژی  رودمی  انتظار  ترتیب

   .باشد  داشته  رابطه

  و   تولید  در  تغییرات  ی تهاجم  استراتژی  دارای  هایشرکت 

 به   که  کنند،می  تجربه  به کرات  را  سازمانی  ساختار  و  مدیریت

  خواهد   هاییشرکت   بازدهی چنین  در  تغییر  به  منجر  زیاد  احتمال

  های مربوط فعالیت   تدافعی  استراتژی  با  هایشرکت   بالعکس   و   شد

  از   برداریبهره   حداکثر  بر  و  کرده  حداقل  را  بازاریابی  به

  جایگاه  تا شوند،می  متمرکز خود در سازمان موجود هایظرفیت 

  کمتری   تغییرات  به  منجر  امر   این  کنند و  حفظ  بازار  در  را  خود

در این راستا    .(1397شد )شاکری و مرفوع،    خواهد  بازدهی  در

( و شاکری و موفوع  2016)  2جوزفسون و دیگران  نتایج پژوهش

وکار    کسب  یستراتژابین    یکه رابطه مثبت   دهدی نشان م  (1397)

  یشرکت وجود دارد و این ارتباط حاکی  هایشرکت و بازده دارای

وکار شرکت،  ب  کس  یشدن استراتژ   ترنگراست که با آینده  آناز  

دارای بش  یهای بازده  مضام  .شــودیم  شتریرکت  اساس    ن ی بر 

اسنو   لزیما  ینظر  تحق1978)  3و  و  (  2017)  4س یماگراک  قی( 

  ی ها یژگیو  یدارای  و تهاجم  یتدافع  یاستراتژ   یدارا  یهاشرکت 

کم  یزیمتما که  مد  ریدرگ  ترش یب  ایتر  هستند    ت یریرفتار 

نیزنگینقد ر.  شوندیم  ی  در    وه یش  ،یزیگر  سکیتفاوت 

منجر به    دیبا  یستراتژ دو ا  نیا  نیاز محصول و بازار ب  یبرداربهره 

شرکت   نیا که  نوسان    ،یتهاجم  یاستراتژ   یدارا  یهاشود 

  ی تدافع  یاستراتژ   ی دارا  یهانسبت به شرکت   یشتریب  ینگینقد

 داشته باشد. 

  بر   مؤثر  عوامل  از  یکی  ها،شرکت   تجاری  همچنین استراتژی

  های گذاری سرمایه  کننده سطحمشخص   و  گذاریسرمایه  کارایی

  تجربی   صورت  به را  تحقیقات قبلی این موضوع  .است  ایسرمایه

  در   یتهاجم  تجاری  استراتژی  با  های شرکت   اند کهکرده   مستند

  مسائل   با  بیشتر  کرده و  گذاریسرمایه   بالا    ریسک  با  هایپروژه 

  گزارشگری   هاینظمیبی  بنابراین .  شوندمی  مواجه  نمایندگی

  بیشتر   هایتلاش   نیازمند  که  دهندنشان می   خود  از  بیشتری  مالی

استدلال  هاییشرکت   چنین  حسابرسی  در   که   شودمی   است. 

و  مدیریتی  اختیارات در   نظارت  بیشتر    استراتژی   یک   ضعیف 

مدیریتی  هایدیدگاه   برای  را  محیط  ی،تهاجم   آماده   مستقل 

  شود. از   گذاریسرمایه   بیش  به  منجر  ممکن است  که  سازدمی

  نظارت   کمتر و  مدیریتی  اختیارات  تدافعی  استراتژی  دیگر،  طرف

 
1 . Higgins et al 
2 . Josephson et al 
3 . Miles & Snow 
4 . Μagerakis 

راجدی  کاهش   به  را  مدیران  که   دارد  پی   در  تری    منظور 

در    حد  از  کمتر  گذاریسرمایه  به  خود  شغل  با  مرتبط  هایریسک

)نویسیبرمی   ریسک  پر  اما  بالا  بازدهی  با  هایپروژه    و   انگیزاند 

اعمال  2017،  5دیگران  با  نیز  اعتباردهندگان  راستا،  این  در   .)

شرکت  در  استراتژی  محدودیت  دارای  تواناییتهاجمهای    ی، 

شرکت  رانیمد قبیل  را  این  خلاقها  محدود  نوآوری  و    تیدر 

  ها شرکت  ی اینهزینه بدهو این امر منجر به افزایش    ندنکمی

به شود  می  یتدافع  یاستراتژ   دارای  یهاشرکت   نسبت 

 (. 2008،  6جرمایس )

 

 مالی  كیفی اطلاعات    يهای ژگی و  ننوسا ي و  تجار  ياستراتژ

دهد که یک سازمان چطور باید  وکار نشان می   استراتژی کسب

در یک صنعت خاص رقابت یا همکاری کند. با توجه به تغییرات  

ها  شرکتهای تجاری، سازمانی بازار و رقابت شدید بین  بسیار بالا

کنند  وکار مناسبی را انتخاب می  برای بقای خود استراتژی کسب

بهره  حداکثر  محیطی،  شرایط  به  توجه  با  امکانات  تا  از  برداری 

تئوری   به  توجه  با  باشند.  داشته  را  خود  سازمان  در  موجود 

عات رابطه  نوع استراتژی انتخابی با انگیزه افشای اطلا ، سازمانی

ع از استراتژی انتخابی  لذا با اطلا.  (3201،  7بنتلی و دیگران)  دارد

ها  عاتی شرکت ها بر محیط اطلاها و اثری که این استراتژی شرکت

عات مفیدی دست یافت که جهت اخذ  توان به اطلاگذارند، می می

استفاده  توسط  بهینه،  صورتتصمیم  مفید  کنندگان  مالی  های 

 .  واقع شود

است    ییکارها  نیترآن از مهم  یو محتوا   های استراتژ   نییتع

مد شرکت   رانیکه  بهارشد  موظف  ز  انجام  ها  هستند.   رایآن 

آن    لهیبه وس  تواندی م  رانیاست که مد  یابزار   نیترمهم   یاستراتژ 

و  همواررا    ندهیآ نظر    شرکت   نمایند  مورد  اهداف  به سمت  را 

  کرد یرویک  در سطح    توانیرا م  یاستراتژ   یمحتوا  کنند.  تیهدا

  ی چگونگ  حیشرکت و توض  وضعشامل  که    دیکش  ریبه تصو  یکل

  کندیم  یآن سع  لهیوسبه  شرکتاست و  خود    طیتعامل آن با مح

بخشد  عملکرد بهبود  و  کرده  حفظ  را  دیگران،    خود  و  )لباف 

را بر اساس    کیچهار موضع استراتژ(  1978)  و اسنو  لزیما  .(1391

مد اطم  رانیادراک  عدم  داده   یطیمح  نانیاز  ماشرح  و    لزیاند. 

  ی صنعت، الگوها   کیدر    بیرق  یهااسنو ادعا کردند که شرکت 

  ک یچهار موضع استراتژ  گرانیکه نما  دهندیرا نشان م  ییرفتار

ا  هیاول آنها  تهاجم  کیاستراتژ مواضع    نیاست.   ،یدافعت،  یرا 

واکنش  گرلیتحل مادندینام  گرو  نظر  اساس  بر  اسنو    لزی.  و 

5 . Navissi et al 
6 . Jermias 
7 . Bentley et al 
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وقتشرکت  دسته،  هر  در  ن  ی ها  با  مح  یروهایکه    ی طیمختلف 

منسجم از رفتار را   ییالگو  خود  یهامیدر تصم  شوندی مواجه م

را ادراک    اینامطمئن و پو  طیمح  کها ی. تهاجمیدهندی نشان م

کار  هرا ب  یو نوآور   کنندیرا حفظ م  یر یپذ. آنها انعطاف کنندیم

  نان یبپردازند. ا  یطیمح  رییتغتا به جنگ و مقابله با    رندیگیم

م طراحان صنعت  مقابلشوندی اغلب  در  را    طیمح  هایتدافع  ،. 

دنبال ثبات و کنترل  هب  نیو بنابرا   کنندی مطمئن درک م ثابت و

هم   لگرهای . تحلکنندرا حداکثر    ییخود هستند تا کارا  اتیدر عمل

هستند    لاشدر ت  و  کرده  د یتاک  یر یپذبر ثبات و هم بر انعطاف 

بهتر در  استراتژ  یهانهیگز  نیکه  نوع  دو    ی قبل  یهر 

  فاقد خود    کیکنند. واکنشگرها در انتخاب استراتژ  یار ذگهیسرما

رود که ی . انتظار مکنندیعمل م  ف یانسجام هستند و به طور ضع

که    یطوربه  ،را دنبال کنند  هاشیگرا  نیا  از  یبیها ترکشرکت 

فرصت  بیترک  نیا با  برخورد  محدوددر  و    ی طیمح  یهات یها 

در    رییتغ مفهوم  کیکند.  مهب  یسطح  نوع    رسدی نظر  سه  که 

  ی ها پاسخ  هیو واکنشگر کل  یتدافع  ،یتهاجم  کیموضع استراتژ

  ها . تهاجمیدهندی را پوشش م  دیجد  طیمحتمل به شرا  یسازمان

  بخشندی خود را استحکام م تیها وضعیتدافع  کنند،ی م  ینوآور

تغ به  واکنشگرها  مکوتاه   یطیمح  راتییو  پاسخ  .  دهندی مدت 

کسب وکار    یکه استراتژ   معتقدند  (2019دیگران )و    گودیبنتل

  ی دارا   یهاها اثرگذار است و شرکت شرکت   یعاتاطلا  طیبر مح

تر عمل  موفق   یعاتاطلا   تقارندر کاهش عدم   یتهاجم  یاستراتژ 

 .کنندیم

تئوری   موجود  نظری  ادبیات  پایه  بر اساس  بر  نیز    های و 

  اتکای   دلیل  به  یتهاجم  استراتژی  دارای  هایشرکت   سازمانی

خارجی،  تامین  به  بیشتر   تر،پایین   سودآوری  به  گرایش  مالی 

تجاری،   ایجاد  بر  بیشتر  تاکید  و  بیشتر  نمایندگی  هزینه   برند 

  صنعت   در  اطلاعات  داوطلبانه  افشای  و  ارائه  برای  بیشتری  انگیزه

  برای   اطلاعاتی  چنین  ارائه  با  که  ایگونهبه.  دارند  خود

  بازده  به  نسبی نسبت  اطمینان  ایجاد  در  سعی  کنندگان،استفاده 

مرفوع،    آنان  انتظار  مورد و  )شاکری    ها شرکت   .(1397دارند 

  ها سیاست   مجموعه  خود،  تجاری  استراتژی  تقویت  برای  توانندمی

 یک  به  بتوانند  آنها  از  با استفاده  که  گیرند  کاربه  را  هاییفعالیت  و

)دیانتی    دست  خود  انتخابی   بازار  در  پایدار  رقابتی  مزیت یابند 

  بر   شرکت  هایاستراتژی   که(. ازآنجایی 1394دیلمی و دیگران،  

عملکرد  اطلاعاتی  محیط   انگیزه   همچنین  و  شرکت  تجاری  و 

)بنتلی گود و    است  تاثیرگذار  اطلاعات  افشای  برای  آن  مدیران

بنابراین2019دیگران،     بر   تواندمی  شرکت  تجاری  استراتژی  ( 

شرکت   یفیک  یهایژگیو مالی    . باشد  تاثیرگذارها  اطلاعات 

 
1 . Bridges & Freytag 

ا  یتهاجم  یهاشرکت  دلیل  محصولات    نکهیبه  ارائه  دنبال  به 

است، با وجود    ادیو نوآورند، رقابت در کسب وکار آنها ز  دیجد

اطلاعات بیشتر   یاختیار  یافشا  یکمتر، دارا  یمحیط یپیچیدگ

تحلیل وسیله  به  بیشتر  پوشش  بنابراو  هستند؛    ی دارا   نیگران 

کمتر نسبت به   یطلاعاتبیشتر و عدم تقارن ا  یکیفیت اطلاعات

اطلاعات    تیفیامر ک  نیکه ا  اندیدافعت  یبا استراتژ   یهاشرکت 

 . دهدی م  شیرا افزا  یمال  یهاصورت

 

  اطمینان  عدم   بین رابطه   در  تجاري  گري استراتژيی انجیم

  مالی هاينوسان ویژگی  و محیطی

.  شوندی مواجهه م یطیمح نان یها با عدم اطمهمه شرکت باایتقر

برخ شرکت   یاما  اطماز  عدم  منبع  نانیها،  عنوان  به  از   یرا 

  ی ز یاز آن استفاده کرد. چ  توان یکه م  دانندی م  دی جد  یهافرصت

مانند    ییهات یاست که فعال  نیا  دهدی انجام م  نانیکه عدم اطم

 کیرا تحر  یرامونیپ  طیمح  از  یناش  یهاگنال یس  ل یو تحل  یبررس

اکندیم در  را   ی ماتیتصم  کنند یم  یها سعشرکت  طیشرا  نی. 

نما  کیاستراتژ  یها یانسجام و هماهنگ  شیافزا  یبرا    ند یاتخاذ 

فر  جزی)بر افزا2009،  1تاگ یو  با  اطم  شی (.    ، یطیمح  نانیعدم 

برا   یطی شرا اشرکت   یرا  فعال  شودیم  جاد یها    ی هات یکه 

  ط یمح  یهاگنال یرا انجام دهند که در آن س  یتجار   کیاستراتژ

  ، یطیمح یهاگنال یشوند. س لیو تحل هیپردازش و تجز افت،یدر

امر به نوبه    نیا  کنند،یرا فعال م  یتجار  کیاستراتژ  یهاتیفعال

 2ی و موچرج  یموچرج  .شودی م  یریگمیخود منجر به سبک تصم

  نان یعدم اطم  شیرا مطرح کردند که با افزا  هینظر  نی( ا2017)

پاره شرکت   ،یطیمح فعال  یاها  را    یتجار  کیاستراتژ  یهات یاز 

  کرد یرو  کی  انگری ب  یتجار  کی استراتژ  یهاتیدهند. فعالی انجام م

  ن ی تجارت است. انتظار بر ا  کیکردن    یاتیفعال در جهت عمل

  ی ریگ   میبر سبک تصم  یتجار  کیاستراتژ  یهاتیاست که فعال

شرکت به   کی یعملکرد مال از این رو،بگذارد.  ریشرکت تاث کی

تأث تحت  مشترک  اطم  ریطور    ی ها ت یفعال  ،یطیمح  نانیعدم 

 . ردیگیقرار م  یتجار  کیتژاسترا

از عوامل مؤثر    یکیها  شرکت   یتجار  یاستراتژعلاوه بر این،  

کارا سطوح  مشخص   و ی  گذاره یسرما  ییبر  کننده 

  ی تدافع و تهاجمی یاستراتژ . است یا هیسرما یهای گذار هیسرما

ط سر  دو  عنوان  اسنو    لزیما  یتجار  یهای استراتژ   فیبه  و 

ی  گذار هیاز سرما  یاوتفدر معرض سطوح مت  را  ها، شرکت(1978)

  ی برا   یمتعدد  امدیپ  یدارا   ودهد  ی م  قراری  تیریمد  تارای تخو ا

دیگران    یسینو.  است  یتیریمد  یگذار ه یسرما  تمایتصم و 

استراتژ   کنندیمل  استدلا   (2017) ،  ی تهاجم  یتجار  یکه 

2 . Mukherji & Mukherji   
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زم  ت اس  تردهگس  یذارگه یرماس  ازمندین   ران یمد  یبرا   را  نهیو 

ب پ   یذارگه یسرما  یشجهت    ی ارزش فعل  الصخ  اب  ییاه روژه در 

  ی ریگم یمصجهت ت  یه ا ظقابل ملاح   اریاختو    ساخته  ایمه  یمنف

به ی  دافعت  یتراتژ سا  دارای  یاهشرکت کند. اما  ارائه میبه آنان  

و   یفن یها تیقابل تیتقو ر ب  د،یتول ییاراک یازس رثداکح  ورظمن

قابل  و    دکننیانتخاب شده تمرکز م  یفناور   ییاجرا به صورت 

  ین وانق  الاعم   یقرا از طر  یکمتر  یتیریمد  اراتیاختی  اه ظملاح

دهند تا  یوکار ارائه م  کسب  اتیدر عمل  رانهیگخت ات سررو مق

کاه  کسیر را  تا یم  بیترغ  را  رانیدمو    دهند   شخود  کنند 

  .ددهن  شاهرا ک  ت بثم  یارزش فعل  الصخ  اب  اام  کیسیر  یاهپروژه 

  ط یکمتر از حد تحت شرا  یگذار ه یسرمادن  ، پنهان کرینبنابرا

 .  است  رتان ، آسیدافعت  یتراتژ اس

-از طریق استراتژی)استراتژی تجاری شرکت  در این راستا،  

شرکت  گذاری  استراتژیک سرمایهمسیر    (یا تدافعیتهاجمی  های  

تقارن    کندمی   مشخصرا   عدم  و  مدیریت  اختیارات  سطح  و 

د و در نهایت تصمیمات دهمیثیر قرار  ااطلاعاتی آن را تحت ت

  (. 2017،  دیگرانسازد )نویسی و  ثر میاگذاری آن را نیز متسرمایه

دقیق نظارت  مدیریتی،  اختیارات  پایین  به  سطح  الزام  و  تر 

شرکتسرمایه در  کمتر  تدافعی، گذاری  استراتژی  پیرو    های 

انگیزد تا سود خالص را افزایش داده و موجب  مدیران را بر می

از حدسرمایه پروژه   گذاری کمتر  خالص  در  بلندمدتی که  های 

این، بر  علاوه  شود.  دارند  مثبت  فعلی  و    ارزش  راجاگوپالان 

های پیرو  دهند که مدیران شرکت( نشان می1992تین )سفینکل

های نقدی  ساختار پاداشکارگیری  استراتژی تدافعی گرایش به به

-دارند، بنابراین این امکان وجود دارد که مدیران چنین شرکت

به   مدت را در اولویت قرار دهند وکوتاه  های سودآورهایی پروژه

سرما موجب  بالقوه  ح  رکمت  یگذارهیصورت  پروژه  داز    ی ها در 

م ب  شوندیبلندمدت  سطح  بتوانند  پ  ییالاتا  را    یار ج  اداشاز 

 (.1397و دیگران،    دهیبرزد )دهن  شپوش 

 

  اطمینان  عدم   بین رابطه   در  تجاري  گري استراتژيی انجیم

   كیفی اطلاعات مالی هاينوسان ویژگی  و محیطی

  ع اب من  نیرتم از مهی  کیها، همواره  سالانه شرکت   یمال  یهاگزارش 

ب  یریگیمتصمی  را ب  یتاعلا طا   ر ی نظ)  هیرماس  ازارفعالان 

گذاران  قانون   ،ی(الم   گرانحلیلت  و  دگاندهنرابتعا  هامدارن،س

)صفری و رضایی،    وندشیم  بوس حم  نفعانیذ  ریو سا  هیبازار سرما

این گزارش   .(1397 ارائه شده در   باید به گونهاطلاعات  ای  ها 

استفاده  برای  که  این  باشد  برای  باشد.  مفید  مختلف  کنندگان 

 
1 . Bentley-Goode et al 
2 . Miller & Leiblein 
3 . Swamidass & Newell 

منظور، اطلاعات مالی بایستی مربوط، قابل اتکا، قابل مقایسه و  

با   راستا،  این  در  باشد.  فهم  های  عالیتفزاینده  فگسترش  قابل 

رو  اقتصادی   آنهاوزفاوزپیچیدگی  محیطی ،  ن  اطمینان    عدم 

میشرکت  بر  در  را  و  ها  واکنش  نیز  ها  شرکتگیرد  جهت  در 

  ی تجار   یهای محیطی، استراتژ   نانیمناسب نسبت به عدم اطم

م  یمتفاوت اتخاذ  ا  کنندی را  تناسب  میزان    یاستراتژ  نیو  با 

برا  حیاتی  موضوع  محیط،  می آنها    یتغییرات    شود محسوب 

( نیز  2019)  1گود و دیگران . بنتلی(1391خدم،  و سهام   ی)رضوان

  یاطلاعات  یها طیبر مح  یتجار  یاستراتژ کنند که  خاطر نشان می 

  ط یدرک مح  یبرا  ی رادیمف   نهیزم  و  گذاردیم  ریها تأثشرکت 

اتخاذ   ج یاز نتا  یکی  .سازدفراهم میشرکت    کی  ییربنایاطلاعات ز

شرکت   یهای استراتژ  در  رفتارها  ریتاثها،  متفاوت  بر    یآن 

م  یمال  یگزارشگر  بس  باشدی آنها  مد  اریکه  توجه  و    رانیمورد 

و ابزار    لهیوس  کیامروزه اطلاعات    که را ی. زردیگمی مالکان قرار  

درتصم  یراهبرد م  یریگمیمهم  شک  یمحسوب  بدون  و  شود 

به صحت، دقت و به هنگام بودن    یبستگ  زین  ماتیتصم  تیفیک

تصم  یاطلاعات زمان  در  که  اخت  یریگمیدارد  قرار    اری در  افراد 

 .ردیگیم

عدم اطمینان  ( معتقدند که اگرچه  1996)  2میلر و لیبلین

شرکت  محدودیت محیطی،  با  را  می ها  مواجه    اما   سازدهایی 

فرصتشرکت   مدیران که  ها  دارند  انتخاب  هایی  استراتژی،  با 

محیطی   اطمینان  عدم  خود  میزان  کنند.پیرامون  کنترل    را 

( نیز حاکی از آن  1987)  3های تحقیق سوامیداس و نیویل یافته

ی بر استراتژی شرکت اثرگذار است.  طیمح  نانیاطماست که عدم  

 ییتوانار را د شرکتیک ارزش نیز ( 2013) 4و دیگران  ورسیس

  ی تجار  یهای استراتژ   زیآمتیموفق  یاجرا   برای  یتیریمد  میت

می  دانند.یم نشان  شرکت  تجاری  چگونه  استراتژی  که  دهد 

می رقابت  به  خود  انتخابی  بازار  در  و )  پردازدشرکت  هیگینز 

شرکت   (.2011،  دیگران در  اگر  افشا   تر،یرقابتمحیط  ها    ی به 

امر سبب انتقال    نیکنند، ا  اقدام  از اطلاعات  یتربیش   یاختیار 

اطلاعات تض  یرقبا  به  یمنافع  و  موقعشرکت  رقابتعیف   ییت 

در م  میان  شرکت  نتیجه  شودی رقبا  در  و کمیت    و  کیفیت  بر 

که رقابت شدت    یهنگامرو  گذارد. از اینمی   ثیرااطلاعات ت  یافشا 

حفاظت از اطلاعات    یبرا   کیاستراتژ  یبه گزارشگر   ازین  رد،یگیم

ن  یاختصاص رقبا  از  مد  ابدیی م  شیافزا  زی)مالکانه(    ران یو 

که منجر    کنندی خود اتخاذ م یمال یگزارشگر   یبرا  یهامیتصم

قابل کاهش  )ا  یمال  یهاصورت   سهیمقا  تیبه  و    مهوفیشود 

   (.7201،  5دیگران 

4 . Sievers et al 
5 . Imhof et al 
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این،   بر  گرفته  برخی    جینتاعلاوه  و  مطالعات صورت  )لیم 

آن است که   انگریب(  2018،  و حسن  بیحب؛    2018،  1دیگران 

خوانای  تجار  هایی استراتژ  ها  شرکت   یمال  یگزارشگر   ییبر 

هستند. استراتژ   ییهاشرکت   اثرگذار    ل یدل  به  تهاجمی  یبا 

بالا  عدم  و  ادیز  ینوآور متعدد اطمینان  مشکلات  با    ر ی نظ  یتر 

گزارشگر   ، شتریب  یحسابرسی  هاالزحمهحق   و  یمال  یضعف 

و متعاقباا    ترفیضع  یداخل  ی هامتهورانه، کنترل   یاتیاجتناب مال

در بنابرا  رمقبول یغ  اظهارنظر  افتیاحتمال  هستند؛    ن، یمواجه 

نمودن اطلاعات نامطلوب خود و   پنهان ها جهتشرکت  گونهنیا

در  دهیچیپ اقدام به استفاده از زبان مبهم و ،یرقابت تیحفظ مز

م  یمال  یهاگزارش  نت  کنندیخود  پ  جهیکه   یدگیچیآن 

کاهش  یمال  یهاگزارش  بود.  ییخوانا  سطح  و  خواهد    در   آن 

 محصولات عرضه پی  در ی تدافعیبا استراتژ   یهامقابل، شرکت 

 نوآوری  به چندانی تمایل و  بوده ترمقرون به صرفه و کیفیت با

منجر  این و ندارند عدم   و  عملیاتی پیچیدگی کاهش به امر 

انتظار می  محیطی اطمینان بنابراین  کهمی  گردد.   این  رود 

 در و داشته اطلاعات  ساختن  پنهان  برای کمتری  انگیزه هاشرکت 

مالیگزارش از نتیجه،  هایشرکت  به نسبت خواناتری های 

بر  برخوردار  تهاجمی  و حسن   حبیب استدلال، این  پایه باشند. 

 هایگزارش  که دریافتند ( نیز2018دیگران ) و لیم ( و2018)

 از تهاجمی استراتژی دارای هایسوی شرکت  از شده ارائه  مالی

تدافعی دارای هایشرکت  به نسبت کمتری خوانایی  استراتژی 

 برخوردار است. 

 

 پیشینه پژوهش 

اطمینان  ( در پژوهشی تحت عنوان عدم 2023)  2جینگ و دیگران

گذاری و ریسک سقوط  اقتصادی، تصمیمات سرمایه  هایسیاست 

شرکت  که  دادند  نشان  سهام،  افزایش  قیمت  هنگام  ها 

های  اقتصادی، اقدام به افزایش دارایی  هایاطمینان سیاست عدم 

و این ند کنیرا مخود از حد  شیب یگذار ه یو کاهش سرمامالی 

 شود. ی م  ندهیدر آسهام  سقوط    سکیمنجر به کاهش ر  امر

  ییخوانا( تاثیر استراتژی تجاری و  2022)  3پور و سهور آریان

ی را مورد بررسی قرار  مال  یگزارشگر   تیفیکهای مالی بر  گزارش 

نشان داد که در تمامی روش های محاسبه    هاآن  نتایج  دادند.  

ه رهبری  استراتژی  مالی،  گزارشگری  استراتژی  کیفیت  زینه، 

تمایز و خوانایی گزارش سالانه تاثیر مثبت و معناداری بر کیفیت  

مالی   تمایز،  دارد و   گزارشگری  استراتژی  بالای  تنها در سطح 

گزارش  تأثیر    مالیهای  خوانایی  مالی  گزارشگری  کیفیت  بر 

 
1 . Lim et al 
2 . Jing et al 

خوانایی گزارش    نییگذارد. علاوه بر این، در سطوح بالا و پامی

رهبری هزینه بر کیفیت گزارشگری مالی تأثیر    ، استراتژیمالی

،  مالی گزارش  ی  هایی با خوانایی بالاگذارد، اما تنها در شرکتمی

برای  و    گذارداستراتژی تمایز بر کیفیت گزارشگری مالی تأثیر می

هایی با خوانایی پایین، خوانایی گزارش سالانه بر کیفیت  شرکت 

 گذارد گزارشگری مالی تأثیر می

محیط  بر  تجاری  اثر استراتژی  (2019)  دیگران  و   گودبنتلی

  اساس   بر  ها را مورد بررسی قرار دادند. آنهاشرکت   اطلاعاتی  ایه

  استراتژی   دارای  هایشرکت   که  کنندمی  بیان  سازمانی  نظریه

 به  نسبت  داوطلبانه  افشای  ارائه  برای  بیشتری  انگیزه  تهاجمی

  این،   بر  علاوه.  نددار  تدافعی  استراتژی  داری  هایشرکت 

  از   بیشتری  ایرسانه   پوشش  زیاد  احتمال  به  تهاجمی  هایشرکت 

  مکرراا   و  کنندمی  جلب  خود  به  را  اطلاعات  خارجی  هایواسطه 

  مطبوعاتی   هایبیانیه  هستند،  سود  مدیریت  هایرهنمود  درگیر

   توسط   بیشتر  تدافعی،  با  مقایسه  در  و  کنندمی  صادر  بیشتری

  های شرکت  اینکه  رغمعلی.  شوندمی   دنبال  مالی  گرانتحلیل

 هستند  اطلاعاتی  تقارن  عدم  با  مرتبط  هایویژگی   دارای  تهاجمی

  تهاجمی   هایشرکت   ،(رشد  و  توسعه  و   تحقیق  هایگزینه  مثل)

.  دارند  تدافعی  هایشرکت  به  نسبت  کمتری  اطلاعات  تقارن  عدم

  منابع   به  تهاجمی  هایشرکت  بیشتر  دسترسی  دلیل  به  امر  این

  تدافعی  هایشرکت  به  نسبت  اطلاعات  افشای  خارجی  و  داخلی

  کار   و  کسب  استراتژی  که  دهد  می  نشان  نتایج  مجموع،  در.  است

 . گذاردمی  تأثیر  هاشرکت   اطلاعاتی  هایمحیط  بر

)  و  لیم پژوهشی  (2018دیگران   تاثیر  بررسی  به  در 

ها  شرکت   مالی  هایصورت  خوانایی  بر  تجاری  هایاستراتژی 

نگرانی  .پرداختند که  معتقدند    افشای   پیچیدگی  مورد  در  آنها 

  بهبود   برای  هایی  پروژه  شروع  به  مجبور  را  ناظران  اطلاعات،

  استراتژی   که  آنجا  از.  است  کرده   سالانه  های مالیگزارش   خوانایی

  سازمانی   ساختار  و  فناوری  بازار،  دامنه  و  محصول  اساساا  تجاری

  اطمینان   عدم  عملکرد،  پیچیدگی  بر  کند،می  تعیین  را  شرکت  یک

  نتیجه،   در.  گذاردمی  تأثیر  اطلاعات  تقارن  عدم  و  محیطی

  را   اطلاعات  افشای  پیچیدگی  و  متن  سطح،  تجاری  استراتژی

  های شرکت   مالی  هایگزارش   که  دریافتند  آنها.  کندمی  تعیین

 هاییشرکت   به  نسبت  کمتری  خوانایی  تهاجمی،  استراتژی  دارای

 . دارد  تدافعی  استراتژی  دارای

 محیطی را به  اطمینان  ( عدم2017)  4تیارا و دیگراناریف 

مورد    استراتژی  تصمیمات  احتمالی  عامل  یک  عنوان تجاری 

  بیانگر   محیطی،  اطمینان  بررسی قرار دادند. آنها معتقدند که عدم

3 . Arianpoor & Sahoor 
4 . Arieftiara et al 
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  مدیریت   تعیین  بر  تواندمی  که  است  تجارت  یک  بیرونی  محیط

شرکت  هایاستراتژی  این   .بگذارد  تأثیر  تجاری  عدم  از  رو، 

اطمینان رقابت، عدم اطمینان تکنولوژی و عدم اطمینان بازار را  

محیطی در نظر گرفتند و    اطمینان   به عنوان معیار محاسبه عدم

برای عدم معیار، شاخصی  این سه  محیطی    اطمینان  به کمک 

ک آوردند  روندبدست    تسهیل   را  محیطی  شرایط  ارزیابی  ه 

  عوامل  و تجارت استراتژی نماید. نتایج آنها نشان داد که بین می

  محیطی رابطه وجود دارد و عدم   اطمینان  عدم  یعنی   آن،  احتمالی

  تجاری   استراتژی  انتخاب  در  مهمی  عامل  محیطی  اطمینان

می  درمحسوب  رو،  این  از  شدید   شرایط  شود.  اطمینان    عدم 

استراتژی  دارند  تمایل  ها  شرکت  محیطی، یک    موقعیت   با  تا 

  موقعیت  یک   نسبت به  را  یتهاجم خواه    یا  خواه تدافعی  مشخص،

 .دهند  ترجیح  نامشخص

میانجی(  2017)  موچرجی  و  موچرجی   استراتژی   نقش 

استراتژیک را    گیریجهت   و   روابط  گیری،تصمیم  سبک  تجاری،

ها بررسی  عملکرد شرکت   بر  محیطی  اطمینان  در رابطه بین عدم

های شمالی  کوچک در ایالت   شرکت  152  از  ایکردند. آنها نمونه 

  که   ها استفاده کردند. آنها معتقدندآوری داده آمریکا را برای جمع 

  های شرکت   مالی  عملکرد  بر   مثبتی  اثر  محیطی  اطمینان  عدم

  فراهم   باعث  اطمینان  عدم  از  مشخصی  سطح  زیرا.  دارد  کوچک

  مشاغل   صاحبان  و  کوچک  هایشرکت  برای  شرایطی  آمدن

  برای   خود  پتانسیل  افزایش  برای  هاییحلراه   دنبال  به  که  شودمی

این، عدم  .باشند  شکوفایی  و  بقا بر    به   تواندمی   اطمینان  علاوه 

شرکت   تجاری استراتژی محرکی برای و مثبت  عامل یک عنوان

  گیری تصمیم   روابط  و  سبک  بر  خود  نوبه  به  که این امر  کند  عمل

عملکرد  .گذاردمی  تأثیر تحت  شرکت   سرانجام،  مثبت  بطور  ها 

گیرد و  می   قرار  استراتژیک  گیریجهت   و  تجاری  تاثیر  استراتژی

 گردد.مدل تحقیق تایید می

بر    یطیمح  نانیعدم اطم  ریثات  یقیتحقدر    (2017ژانگ )

تشویقی  های  طرح   ریثابا در نظر گرفتن ت  ی راگذاره یسرما  ییکارا

که عدم    دمطالعه نشان دا  نی ا  وی در.  مورد بررسی قرار دادام  سه

افزا  یطیمح  نانیاطم و کاهش    یگذار هیسرما  ییکارا  شیباعث 

سرما م  شیب  یگذار هیسطح  حد    ی هاطرحهمچنین    .شودیاز 

  ش یب  یگذار  هیسطح سرما  یی،اجرابرای مدیران  سهام    یقیتشو

 . دهد  یاز حد را کاهش م

  بر   تجاری  هایاستراتژی  تاثیر(  2016)  دیگران  و  نویسی

  پاداش   و  حد  از  کمتر  گذاری سرمایه  گذاری،سرمایه   بیش

-می  نشان  آنها  تحقیق  نتایج.  دادند  قرار  بررسی  مورد  را  مدیریتی

  را   نوآوری  بر  مبتنی   و  یتهاجم  استراتژی  که  هاییشرکت   دهد،

 
1 . Köseoglu et al 

.  دارند   گذاریسرمایه  بیش  برای   بیشتری  احتمال  کنند،می  دنبال

 در  بیشتر  کارایی،  بر  مبتنی  استراتژی  با  هایشرکت  که  حالی  در

  گذاری سرمایه   بیش.  دارند  قرار   حد  از  کمتر  گذاریسرمایه   معرض

  دوره   در  هاشرکت   ضعیف  عملکرد  با  حد  از  کمتر  گذاریسرمایه   و

  گذاری سرمایه  بیش  میزان  این،  بر  علاوه.  است  همراه  آتی  های

 مبتنی  هایپاداش  بیشتر  حضور  با(  حد  از  کمتر  گذاریسرمایه )

(  تدافعی)  یتهاجم  استراتژی  دارای  هایشرکت  در(  نقد)  سهام  بر

 . شودمی  تشدید

  استراتژی   بین  ارتباط(  3201)  دیگران  و  1اوغلو   کاسی

  هتلداری   صنعت  در  را  عملکرد  و  محیطی  اطمینان  عدم  تجاری،

  اساس   بر  تجاری  هایاستراتژی .  دادند  قرار  مطالعه  مورد  ترکیه

  تهاجمی،   هایاستراتژی   شامل  اسنو  و  مایلز  پورتر،  بندیطبقه

  آنها   مطالعه  نتایج.  است  تدافعی  و(  گرواکنش )  منفعل   گر،تحلیل

  عدم   در  را  مقدار  بیشترین  تدافعی  استراتژی  که  است  آن  بیانگر

  همچنین .  ندارد  داریمعنی  تفاوت  اما  دارد  رقابتی  اطمینان

  عملکرد   تدافعی،  و  گرتحلیل  تهاجمی،  استراتژی  دارای  واحدهای

  استراتژی   دارای  واحدهای  به  نسبت  بهتری  غیرمالی  و  مالی

  که  رسدمی  نظر  به  کلی،  طور   به.  دارند(  گرانواکنش )  منفعلان

  و   تدافعی  استراتژی  ترکیه،  هایهتل  برای  راهکار  بهترین

 . است  تهاجمی  استراتژی

موضوعی را تحت عنوان ارتباط   (2005) 2دیگران  و دساربو

ها، عدم اطمینان محیطی و  متقابل بین انواع استراتژی، قابلیت 

عملکرد شرکت را با بازنگری چارچوب استراتژیک میلز و اسنو  

آنها   از   پرسشنامه  کمک  به  را  تحقیق  هایداده   بررسی نمودند. 

  استخراج   آمریکا  ژاپن و  از سه کشور چین،  شرکت  709  مدیران

نتایج   عوامل   و  هاتوانایی  که  است  این  از  حاکی  آنها  کردند. 

 درک  و  هستند  ارتباط  در  استراتژی  نوع  با  واقع  در  محیطی

  برخوردار  زیادی اهمیت از مدیران برای متقابل ارتباط چارچوب

استراتژیک    تجاری  هایواحد   عملکرد  در  سزاییبه  تأثیر  زیرا  است

راه  .دارد به  حل همچنین  تحقیق،  در  آمده  بدست  تجربی  های 

اسنو برتری دارد. نتایج آنها    و  روشنی از بر رویکرد سنتی میلز

 و  محیطی  اطمینان  عدم  استراتژیک،   هایقابلیت  نشان داد که 

  از   اما  دارند  قرار  متفاوت  نسبتاا  بندیطبقه  یک  در  عملکرد  نتایج

.  شوند  می  ناشی  گروه  چهار  زا  ترکیبی  از  آنها  اسنو،  و  مایلز  نظر

 .کنندنمی  نفی  را  اسنو  و  مایلز  بندیگروه  آنها  حال،  این  با

2 . DeSarbo et al 
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در پژوهشی به موضوع استراتژی  (  2000)  1گران یو د  یبدر

محیطی و عملکرد در صنایع کشورهای    نانیعدم اطمعملیاتی،  

  نان یعدم اطمدر حال توسعه پرداختند و خاطر نشان کردند که 

دارد و    های شرکت اتیعمل  یبر استراتژ   یتوجهقابل  ریثات  یطیمح

  ف، یضع  یهاموفق )با عملکرد بالا( نسبت به شرکت  یهاشرکت 

محرک  یمتفاوت  یاتیعمل  یهای استراتژ  به  پاسخ  در    ی ها را 

عنوان  خود را به  طیها محاکثر شرکت   .کنندیاتخاذ م  یطیمح

 تعبیهآن    یروها یواکنش به ن  یرا برا  یسمیو مکان  رندیپذی داده م

می   .کنندیم بیان  که آنها  اطم  کنند    ر یثات  ی،طیمح  نانیعدم 

عدم    نیب  و ارتباط  دارد  یات یعمل  یبر انتخاب استراتژ   یمحسوس

عملکرد شرکت    ن ییبه تع  یات یعمل  یو استراتژ  یطیمح  نانیاطم

 کند.  یکمک م

سنجش عدم  برای  را    یی الگو(  1402نژاد و حیدرپور )یوسف 

آن بر نوسان    ریثاو تنمودند    نییتب  هاشرکت   یطیمح  نانیاطم

ها با  را مورد سنجش قرار دادند. آن   هاشرکت   یمال  یهایژگیو

  ک ی  ار،یمع  نیچند  نیاز ب  ،یاصل  یمؤلفه ها   لیاستفاده از تحل

برا   اریمع اطم  یمناسب  عدم  مؤلفه  انتخاب    یطیمح  نانیهر 

وزن نردک با  بعد،  مرحله  در  و  م  یدهد  مؤلفه،  هر    زان یبه 

های  فرضیه  جینتا  .نددیسنج  را  هر شرکت  یطیمح  نانیاطمعدم 

دنش   هاآن افزااان  با  که  اطم  شید  نوسان    ،ی طیمح  نانیعدم 

هز  ،یسودآور  نوسان  و  نقد  وجه  ها  شرکت  یبده  نهینوسان 

ها  شرکت   ،یطیمح  نانیعدم اطم  طیدر شرا  رای. زابدیی م  شیافزا

پ ق  قیدق  ینیبشیدر  هز  یگذارمتیتقاضا،  با    ندهیآ  یهانهیو 

سود،   هیحاشتواند بر یامر م نیا هشوند کیمواجه م ییهاچالش

بگذارد. علاوه    ر یها تأثآن  یبده  نه ینقد و هزنگهداشت وجه  زانیم

ا اطم  شیافزا  ن،یبر  افزا  یط یمح  نانیعدم  بازده    شیبا  نوسان 

ها  شرکت  یو نوسان سود سهام پرداخت  یسهام، نوسان اهرم مال

 ندارد.   یدار یرابطه معن

وکار بر  کسب  یاستراتژ   ری( تاث1399)و دیگران   میقد یبناب

بر نقش عدم تقارن    دیبا تاک  ی رامال  یهاصورت  ۀسیمقا  تیقابل

  بورس اوراق بهادار تهران   شده رفتهیپذ  یهادر شرکت   یاطلاعات

نمودند.   فرض  جینتابررسی  دادند    یهاهیآزمون  نشان  پژوهش 

( بر  یتدافع یو استراتژ یتهاجم یوکار )استراتژ کسب یاستراتژ 

منف  ریتأث   بیترتبه  یمال  یهاصورت  هسیمقا  تیقابل و   ی مثبت 

با بهدارد.     تیقابلی،  تهاجم  یاستراتژ کارگیری  بدین معنی که 

بامال  یهاصورت  سهیمقا و  افزایش    ی استراتژ   یریکارگبه  ی 

می مال  یهاصورت   سهیمقا  تیقابلی،  تدافع کاهش    یابد. ی 

تعامل  نیهمچن اثر  شد  اطلاعات  ی مشخص  تقارن  با    یعدم 

)استراتژ کسب   یژ استرات تدافع  یتهاجم  یوکار  قابیو  بر    ت یل( 

 
1 . Badri et al 

 دار یو مثبت معن  یمنف  ریتأث   بیترتبه  یمال  یهاصورت  هسیمقا

    دارد.

در پژوهشی، به    ( 1398)   رضائی پیته نوئی و    صفری گرایلی 

پرداختند. آنها    استراتژی تجاری و خوانایی گزارشگری مالی موضوع  

خوانایی   سنجش  و  برای  فوگ  شاخص  دو  از  مالی  گزارشگری 

ها نیز از  شاخص فلش و برای تعیین نوع استراتژی تجاری شرکت 

( دیگران  و  ایتنر  ترکیبی  امتیازدهی  استفاده  1997سیستم   )

می  نشان  نتایج  شرکت   دهد گردید.  استراتژی  که  دارای  های 

های مالی با خوانایی  های تدافعی، گزارش تهاجمی نسبت به شرکت 

کنند. همچنین، نتایج آزمون تحلیل حساسیت  منتشر میکمتری  

نشان داد که استفاده از معیارهای جایگزین برای سنجش خوانایی  

اصلی   نتایج  بر  تاثیری  نیز  تجاری  استراتژی  و  مالی  گزارشگری 

 پژوهش ندارد و نتایج تحقیق از استحکام برخوردار است. 

  رابطه   و  وکار  کسب  هایاستراتژی (  1397)  شاکری و مرفوع

  آمده   بدست  نتایج.  ها را بررسی نمودندشرکت   مالی  عملکرد  با  آن

  مالی   پذیری  انعطاف  و  تربالغ   شرکت  چههر  که  است  آن  از  حاکی

.  است   ترتدافعی   آن  وکار  کسب  استراتژی  باشد،  داشته  بیشتری

  تر تهاجمی   شرکت  و کار  کسب  استراتژی  چه  هر  این،  بر  علاوه

.  است   کمتر  آن  ویژه  ریسک  و  بیشتر  آن  دارایی  بازده  باشد،

  و   بازار  بالای  نوسانات  که  است  آن  بیانگر  پژوهش  نتایج  همچنین

  شرکت   بلوغ  بین  رابطه  بر  ایکننده تقویت  اثر  صنعت،  بودن  رقابتی

 . ندارند  شرکت  کار  و  کسب  استراتژی  با  مالی  پذیریانعطاف  و

 

 هاي پژوهش فرضیه   -3

های مالی و همچنین  در این پژوهش با توجه به تنوع زیاد ویژگی

های مالی،  محدودیت ادبیات موضوع تحقیق، برای متغیر ویژگی 

  ر یمتغ  یبرای و  گذار هیسرما ییکارای و عملکرد مالاز متغیرهای 

قابلیت مقایسه و    یرهایاز متغ  ،یاطلاعات مال  یفیک  یهایژگیو

 .گرددی استفاده مقابلیت فهم  

یک:   اطمینان   عدم  بین  رابطه  در  تجاری  استراتژی  فرضیه 

 . دارد  میانجی  نقش  شرکت  ینوسان عملکرد مال  و  محیطی

دو:   اطمینان   عدم  بین  رابطه  در  تجاری  استراتژی  فرضیه 

  میانجی   نقش  شرکت  گذاریسرمایه   کارایینوسان    و  محیطی

 . دارد

سه:   اطمینان   عدم  بین  رابطه  در  تجاری  استراتژی  فرضیه 

  میانجی   نقش  مالی  اطلاعات  مقایسه  قابلیتنوسان    و  محیطی

 . دارد

چهار:   اطمینان   عدم  بین   رابطه  در   تجاری  استراتژی  فرضیه 

 . دارد  میانجی  نقش  مالی  اطلاعات  فهم  قابلیتنوسان    و  محیطی
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 روش پژوهش  -4

از نظر هدف از نوع  پژوهش از نظر شیوه استدلال، قیاسی و  نیا

حاضر از    قیتحق  ت،یاز لحاظ روش و ماه  و  یکاربرد  قاتیتحق

نحوه  . با توجه به  است  یبر روابط همبستگ  دیبا تاک  یفینوع توص

گرفته    هاداده   یگردآور  بهره  واقعی  و  تاریخی  اطلاعات  از  که 

از    گردد.بندی می طبقه  رویدادیشود، این پژوهش از نوع پس می

 ل یمختلف را با استفاده از تحل  یرهایمتغ  نیرابطه ب  گر،یطرف د

  ی هاپژوهش، شرکت  نیانجام ا یبرا  .دینما یم نییتع ونیرگرس

  ی عنوان جامعه آمار شده در بورس اوراق بهادار تهران به  رفتهیپذ

نظرگرفته شدند نمونه   یبرا و    در  روش  از  نمونه    ی ریگانتخاب 

  ی نمونه ط  یها. شرکت شده استاستفاده    کیستماتیحذف س

  ان یاز مگیرد و  میمورد مطالعه قرار    1400تا    1391  یهاسال 

آمار  شرا  هاییشرکت   ،یجامعه  واجد  برا   طیکه  انجام    یلازم 

بوده  تعداد  اندپژوهش  انتبه  شرکت  131،  نمونه    خاب عنوان 

  ن موو آز  متغیرها  یگیر ازهند ا  جهت  زنیا  ردمو  تاطلاع ا  .اندشده 

  اج ستخرا  نوین   ردآوه ر   ارفزام نراز    کلی  ربهطو  هشوپژ  یفرضیهها

  ، د نبو  سستر در د  زنیا  ردمو  تطلاعاا  که  اردیمو   و در  ستا  هشد

  ه منتشر   یهاارش گز   سایرو    شده  حسابرسی  مالی  یهارتصو  به

  جعه امر   داربهااوراق    رسبو  نمازساو    الکد  ،شرکتها  ینمارتادر  

دادهجمع از    پس.  ستا   هشد و    یبندجمع   ایر ـب  ،هاآوری 

  و   تجزیه  سپس.  ستا   هشد  دهستفاا  کسلا  ارفزام نراز    تمحاسبا

ا  دهستفاا  با  ،نهایی  تحلیل و    هچندمتغیر  گرسیونیر  ی لگوها از 

 .   ستا  هشد   منجا ا  زیویوا  ارفزام نر  بهکمک

 

 مدل و متغیرهاي پژوهش  -5

 مدل پژوهش  - 1-5

و بررسی نقش متغیر میانجی،  پژوهش   یهاهیجهت آزمون فرض

مدل  )از  رابطه  رگرسیونی  کنی1های  و  بارون  روش  طبق   ،)1  

 شود: ( استفاده می 1986)

 ( :  1مدل )
BSit=α+β

1
EUit+β

2
Sizeit+β

3
Age

it
 

 

 ( :  2مدل )
FQCH

it
=α+β

1
EUit+β

2
Sizeit+β

3
Age

it
 

 

 ( :  3مدل )
FQCH

it
=α+ β

1
EUit+β

2
BSit+β

3
Sizeit+β

4
Age

it
 

 
1 . Baron & Kenny 

FQCHدر مدل فوق،  
it

 یفیمالی و ک  یهاژگی یونوسان  بیانگر    

بیانگر    Sizeit،  یطیاطمینان محعدم بیانگر    EUit،  اطلاعات مالی

Ageو    اندازه شرکت
it

 است.    سن شرکتبیانگر    

  و   محیطی  اطمینانوابسته )عدم   و  مستقل  متغیر  دو  بین  اگر

  ای مشاهده رابطه   (اطلاعات مالی  ی فیک  مالی و  هایویژگینوسان  

 به  محیطی  اطمینانعدم   متغیر   که  شود  فرض  چنین  و  شود

اطلاعات مالی    یفیو ک  مالی  هایویژگی  متغیر  بر  صورت مستقیم

  بر  متغیر آن و گذاشته تاثیر سومی متغیر بر بلکه گذارد،اثر نمی

  گذارد، در می  تاثیراطلاعات مالی    یفیو ک  مالی  هایویژگی   متغیر

استراتژی  متغیر  صورت،  این  (   میانجی   متغیر  تجاری(،  سوم 

های فوق، طبق روش بارون  شود. از این رو در مدل محسوب می 

( بین عدم1986و کنی  رابطه  ابتدا  )متغیر طی مح  اطمینان(،    ی 

شود و  تجاری )متغیر میانجی( بررسی می   مستقل( و استراتژی

عدم سپس   بین  رابطه  میانجی،  متغیر  حضور    اطمینان بدون 

)متغیر  اطلاعات مالی    یفیو ک   مالی  هایویژگینوسان    و  محیطی

می  بررسی  ضرگردد.  وابسته(  مرحله    نیا  یونیرگرس  بیاگر 

  ی تجار   یاستراتژ  یگریانجی باشد به مرحله بعد رفته و م  داریمعن

)مدل    شودی مبه مدل اضافه    یانجیم  ریمتغو    شودیم  شیآزما

رابطه    یدارا  یانجیم  ریبا وجود متغمحیطی    اطمیناناگر عدم   .(3

باشد،  اطلاعات مالی    یفیمالی و ک  یهایژگینوسان و  با  یمعنادار 

وجود دارد. اما اگر با حضور    یئزج  یانجیرابطه مکه    تگف  نواتیم

نوسان  ی بر  طیمح  اطمینانعدم   ر، تاثیدر مدل  یتجار  یاستراتژ 

  ن بدا نیادار نبود، معنیاطلاعات مالی  یفیمالی و ک یهایژگیو

  ی طیمح  اطمینانعدم   رم تاثیمات  یتجار   یکه استراتژ  تاس  یمعن

کرده  ب اطلاعات مالی را جذ یفیمالی و ک یهایژگیبر نوسان و

و نوسان    یطیمح  اطمینانعدم  رابطه  یتجار  یاستراتژ   حاالاو اصط 

ک  یهایژگیو و  کامل    یفیمالی  طور  به  را  مالی  اطلاعات 

 .کندیم  یگری انجیم

 

 پژوهش  يرها یمتغ - 2-5

نوسان    :وابسته  هايریمتغ پژوهش،  این  مالی    یهاژگی یودر 

مالشامل    شرکت و  عملکرد  نوسان  و    یگذاره یسرما  ییکارای 

قابلیت مقایسه و قابلیت    ی شاملاطلاعات مال  یفیک  یهایژگیو

 شود.  عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته میبه  فهم

(، عملکرد  2008)  2بهاگات و بولتن   قیتحق  طبق  ی:عملكرد مال

اساسشرکت    یمال دارایی   بر  بازده  )نرخ  محاسبه  (  ROAها 

می،  شود می انتظار  نرخزیرا  دارایی  رود  در  بازده  شرکت  های 

.  قرارگیردنتیجه رفتارهای مرتبط با پذیرش ریسک، تحت تاثیر 

2 . Bhagat & Bolton 
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داراییاساس  این    بر  بازده  به  با  است    برابرها  نرخ  سود خالص 

 . شرکت  یهایی دارا  یدفتر  ارزش

ی  ریگاندازه   یبرا (  2006)  1چاردسون یر  ي:گذاره ی سرما  ییكارا

  ن یبا چند  رهیچندمتغ  ونیاز مدل رگرس  یگذار ه یسرماکارایی  

نمود.ی  رکنترلیمتغ مدل  استفاده  این  اساس    ی گذار هیسرما  بر 

  و   انتظارمورد   یگذار هیسرما  بهتوان  می  راشرکت    کل

  کنندهنییتع  عوامل  .کرد  م یتقس  انتظاررقابل یغ  یگذار هیسرما

  ، مالی   اهرم  رشد،  یهافرصتمعیارهای    از  عبارتند  یگذار هیسرما

ونقد نسبت    شرکت،  اندازه  شرکت،سن   سهام  ی    . بازه 

  ی گذاره یسرما  نیب  هامانده یباق  باانتظار  قابل ریغ  یگذار هیسرما

و   ن یا  در  .شودی م  یریگاندازه  انتظارمورد  یگذاره یسرما  کل 

)  صورت  به  انتظار  مورد  یگذار هیسرما  مدل، توسعه    (2رابطه 

 : یابدیم
𝐼𝑁𝑉 𝑖,𝑡 = 𝛼0 + 𝛼1𝑄𝑖,𝑡−1 + 𝛼2𝐶𝑎𝑠ℎ𝑖,𝑡−1 + 𝛼3𝐴𝑔𝑒𝑖,𝑡−1 +

𝛼4𝑆𝑖𝑧𝑒𝑖,𝑡−1 + 𝛼5𝐿𝑒𝑣𝑖,𝑡−1 +  𝛼6𝑅𝑒𝑡𝑢𝑟𝑛𝑖,𝑡−1  +

𝛼7𝐼𝑁𝑉𝑖,𝑡−1 + 𝜀𝑖.𝑡         
 : که در آن

  i,tINV  تغییر  گذاری سرمایه  ثابت،  هایدارایی خالص  کل در : 

منامشهود   هایدارایی  و بلندمدت دارا  نیانگیبر    یهاییکل 

  سال   در  رشد  یها  فرصت :    𝑄𝑖,𝑡−1  است،    t  در سال  i  شرکت

و از    است  شدهتوبین ارائه  Q   توسط  که   دهد  یم  نشان  را  قبل

مجموع ارزش  بازار  ارزش  طریق  و    های بدهی   دفتری  سهام 

کل  بر  تقسیم  به  های دارایی  شرکت  میشرکت    آید.  دست 

𝐶𝑎𝑠ℎ𝑖,𝑡−1  :با است  برابر  که  نقدی    و نقد    موجودی  نسبت 

  وسیله مجموعبه  که  استابتدای دوره    مدت  کوتاه  گذاریسرمایه

Age  می شود.  همگنها  دارایی 
i,t-1

سن شرکت که برابر است با  :    

که شرکت در بورس اوراق بهادار تهران    ییهاتعداد سال  تمیلگار

 تمیلگارکه برابر است با    شرکت  اندازه:    Sizei,t-1  .شده  رفتهیپذ

شرکت.  یعیطب سهام  بازار    سال   یمال  اهرم:  Levi,t₋₁    ارزش 

بیان شده    های به کل داراییبده  کل  نسبتبا    که  است  گذشته

  سال   از  قبل  سال  یبرا   سهام  بازده   نرخ:  Returni,t-1   و؛  است 

 . است  یگذار   هیسرما

  در   شده  ینیب  شیپ  ارزش  ،(2006)  چاردسونیرپیرو نظر  

  t  سال  در  انتظار  مورد  یگذاره یسرما  یبرا   یجایگزین فوق،  مدل

و   گذاری بیش از حدسرمایه   انگریب مدل، مثبت مانده ی باق  .است

  است   یمنف  یبا خالص ارزش فعل  ییهادهنده انتخاب پروژه نشان 

مدل،منف  ماندهیباق  و حد    یگذار هیسرمابیانگر    ی  از  و  کمتر 

فرصت نشان  از  گذر  ارزش   یگذارهیسرما   یهادهنده  خالص    با 

  ون ی معادله رگرس  یمثبت خواهد بود. قدر مطلق پسماندها   یفعل

 
1 . Richardson 

  یی ناکارا  یعنی  یگذار ه یسرما  ییمعکوس از کارا  شاخص  عنوانبه

 .(  2019،  2و دیگران   )هی  باشدی م  یگذار هیسرما

مقایسه: اندازه   قابلیت  مقایسه حسابداری  برای  قابلیت  گیری 

، از مدل رگرسیونی ارائه شده توسط دی     jو    iبین دو شرکت  

سال و با استفاده از    -هر شرکت    یبرا (  2011فرانکو و دیگران )

به صورت   ریفصل( اخ  16دوره چهار ساله )    یزمان  یسر   یهاداده 

 : شودی برآورد مزیر  

(3)           𝒊𝒕𝜺+   𝒊𝒕Return 𝒊𝜷+  i⍺=  itEarnings   

 

آن   در  ترتیب    Returnو    Earningsکه  فصلبه  خالص    یسود 

ابتدا  میتقس بازار  ارزش  بازده سهام  و    دوره سهام شرکت  یبر 

و     𝛼̂𝑖هستند. ضرایب پیش بینی شده معادله بالا ،    شرکت  یفصل

𝛽̂𝑖     به عنوان معیاری برای تابع حسابداری شرکتi      و𝛼̂𝑗     و𝛽̂𝑗  

)برآورد     jشرکت    یتابع حسابدار  یبرا   یار یمع  کیعنوان    هب

  ی برا  ( هستند.jشده به کمک سود خالص و بازده سهام شرکت  

، در هر سال    jو    iدو شرکت    یابع حسابداروت  نیبرآورد تفاوت ب

با    کباریبه طور جداگانه    iسود شرکت    ریز  یها رابطه  قیاز طر

  از   با استفاده  کباریو    iخود شرکت    یاستفاده از تابع حسابدار 

حسابدار شرکت     jشرکت    یتابع  خود  بازده  با    داد یرو)  iاما 

برا( کسانی   یاقتصاد زمان   ی،  زمان  یدوره  دوره  با    ی مشابه 

 شود:یم  ینیبش پی (  4های )رابطه 
E(Earnings)iit = 𝛼̂𝑖 + 𝛽̂𝑖 Return𝒊𝒕 , 

(4)    
E(Earnings)ijt = 𝛼̂𝑗 + 𝛽̂𝑗 Return𝒊𝒕 . 

 

سود مورد انتظار    iitE(Earnings)براساس معادله فوق، به ترتیب  

دوره    iشرکت   شرکت   tدر  حسابداری  تابع  به  توجه  و   iبا 

ijtE(Earnings)    سود مورد انتظار شرکتi    در دورهt    با توجه به

  ر یپس از محاسبه مقاد  .گرددبرآورد می    jتابع حسابداری شرکت  

تفاوت در    انگریانتظار بمورد   سود  ریتفاوت در مقاد  نیانگیفوق، م

شباهت و    زانیآن، م  نهیاست. لذا قر  شرکت  دو  یتابع حسابدار 

 دهد: ی نشان م(  5)  دو شرکت را به شرح رابطه  نیب  سهیمقا  تیقابل

  (5   ) 
𝐶𝑜𝑚𝑝𝐴𝑐𝑐𝑡𝑖𝑗𝑡 = −1/16

× ∑ |𝐸(𝐸𝑎𝑟𝑛𝑖𝑛𝑔𝑠)𝑖𝑖𝑡

𝑡

𝑡−15

− 𝐸(𝐸𝑎𝑟𝑛𝑖𝑛𝑔𝑠)𝑖𝑗𝑡| 

دو    نیب  یمال  یها صورت  سهیمقا  تیقابل:    𝐶𝑜𝑚𝑝𝐴𝑐𝑐𝑡؛   که درآن

 است.   tدر سال      jو    iشرکت  

2 . He &0 et al 
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طر   برا   یبرا   مشابه،  قیبه  و  سال  جفت شرکت    یهر  با    iهر 

  گردد.ی م  محاسبه  اریمعاین  صنعت،    کیعضو     j  یهاشرکت 

، قابلیت مقایسه حسابداری بیشتری    𝐶𝑜𝑚𝑝𝐴𝑐𝑐𝑡𝑖𝑗𝑡مقادیربالای  

منعکس می به صفر  را  مقادیر  این  عبارت دیگر هرچه  به  کند. 

 تر باشد، قابلیت مقایسه حسابداری بیشتر می شود. نزدیک 

فهـم اطلاعات    قابلیـت  ارزشـیابی  شیوههای  از   یکی  قابلیت فهم:

نایی است )سروی و  خوا  سنجش  رویکرد  با  محتوا  مالی، تحلیـل

گزارش (.  1397دیگران،   خوانایی  محاسبه  از  برای  مالی،  های 

استفاده1952)  1فوگ  شاخص گانینگ این شاخص  می  (  شود. 

گسترده  بطور  قرار  امروزه  استفاده  مورد  محققین  توسط  ای 

گیرد و استفاده از آن در ادبیات حسابداری رو به افزایش است  می

(.  2012،  4کمپ؛ رنه  2011،  3لهیوی و دیگران ؛    2010،  2)میلر 

 مراحل محاسبه آن به ترتیب زیر است:

گام  انجام  و  فرمول  از  استفاده  باید  برای  انتخابی  متن  آن  های 

 (. 1952کلمه باشد: )گانینگ فوگ،    100حداقل دارای  

 

= خوانایی  4/0  ×[  
تعداد  لغات 

تعداد  جملات
*100)    +  

تعداد  لغات  سخت  یا  سه سیلابی 

تعداد  لغات 
[ (           

(6 )  

گام دوم: شمارش   .گام اول: شمارش تعداد لغات موجود در متن

گام سوم: شمارش لغات پیچیده    .تعداد جملات موجود در متن

و بزرگ )سه سیلابی و یا بیشتر(. گام چهارم: تقسیم تعداد لغات  

اد لغات پیچیده برتعداد  گام پنجم:  تقسیم تعد  .بر تعداد جملات

. گام ششم: جمع    100لغات و ضرب عدد بدست آمده در عدد  

گام هفتم: ضرب عدد بدست آمده از    .نتایج گام چهارم وپنجم

دست آمده نشانگر درجه سختی  . عدد به  4/0گام ششم در عدد  

 یک متن است. 

نوسان هریک از متغیرهای فوق از طریق درصد تغییرات سالانه  

 شود. حاسبه می ها مآن

عنوان متغیر  ، به هاشرکت ی ط ی اطمینان محعدم  متغیر مستقل:

این متغیر از مدل بومی ارائه شده توسط  مستقل پژوهش است.  

آید. در این مدل، ابتدا  ( بدست می1402نژاد و حیدرپور )یوسف 

شش  شود که شامل  مشخص می  یطیاطمینان محعدم های  مولفه 

  نه یهز،  هیمواد اول  نیتامرقابت،  ی اصلی از قبیل مشتریان،  مولفه 

در  کارو کسب است. سپس  اقتصادی  محیط  و  سیاسی  محیط   ،

مولفه از  یک  هر  که  مختلفی  معیارهای  دوم،  های  مرحله 

محاسبه  طی مح  نانیاطمعدم  آن  کمک  به  مشخص  شود ی می   ،

مرحله  .  گرددیم مناسب به  وم،سدر  معیار  یک  انتخاب    منظور 

از   مولفه،  هر  آمار برای  مولفه  یروش    (( یاصل  یها))تحلیل 

 
1 . Gunning Fog 
2 . Miller 

دارا   یامولفه و    شودیماستفاده   ))ارزش    نیبالاتر  یکه  مقدار 

  زان یم  نیشتریب  که  یاریمعگردد و هر  انتخاب می (( باشد،  ژهیو

محاسبه    اریعنوان معبه   انتخابی داشته باشدرا با مولفه    یهمبستگ

وزن    م،چهار در مرحله  . در نهایت  شودیدر نظر گرفته م  آن مولفه 

فوق   یآمار  لیتحلاز استفاده  ا بی، طی مح نانیاطمعدم  هر مولفه 

مولفه  به یاصل  یها)تحلیل  می آوردست  (  مجموع  شود  ده  با  و 

  نان یاطممحاسبه شده، عدم   در مولفه  ضرب وزن هر مولفهحاصل 

   .دیآی دست مبه (  7)طبق رابطه    یطیمح

شرکت اطمینان  عدم  هامحیطی   = ( 3852/0  + (مشتریان  × 

( 0046/0  × ) + (  رقابت 3629/0  ×   + (  هیمواد اول  نی تام

                                            ( 2378/0  ×  + (  کاروکسب  نهیهز

( 0087/0  × یاسیس ) + ( 00008/0  × ی  اقتصاد )         (7) 

 

پژوهش   از  (1402)   حیدرپور  و  نژادیوسف در  مشتریان  مولفه   ،

ضریب شاخص   تغییرات  معیار  معیار  از  رقابت  مولفه  و    فروش 

تامین-هرفیندال مولفه  و  نوسان   مواد  هیرشمن  معیار  از    اولیه 

از معیار نوسان    کاروکسب  و مولفه هزینه  مصرفی  اولیه  مواد  هزینه

پرداخت و    تراز  هزینه دستمزد و مولفه سیاسی از معیار نوسان

شود. نوسان  نرخ ارز محاسبه می  مولفه اقتصادی از معیار نوسان

ها  هر یک از معیارهای فوق از طریق درصد تغییرات سالانه آن

 آید.دست می به

كنترلی این  متغیرهاي  شرکتشامل    رهایمتغ:  سن  و    اندازه 

 است. نحوه محاسبه هر یک از آنها به شرح زیر است:   شرکت

ارزش بازار حقوق    تمیلگارطریق    از  ریمتغ  نیا  شركت:  اندازه 

 ( 2009)گوش و اولسن،    د یآیدست مبه   صاحبان سهام شرکت

که شرکت   ییهاتعداد سال   تم یاز لگار  ریمتغ  نیا  سن شركت:

  س ی )ماگراک  شودی محاسبه م  ،شده  رفتهیدر بورس اوراق بهادار پذ

 . (2022  ب،یو حب

 

  یافته هاي پژوهش -6

ارائه شده    1پژوهش در جدول    یرهایهای توصیفی متغآماره 

« وابسـته  متغیرهـای  میـانگین  مالنوسان  است.  «،  یعملکرد 

سرمایه» کارایی  مقایسهوسان  ن»  ،«گذارینوسان  و    «قابلیت 

فهم» قابلیت  با  نوسان  برابر  ترتیب  به   »050/1  ،  889/49-    ،

می  705/0  و    160/2 نشان  که  مشـاهدات  است  بیشـتر  دهد 

تمرکز  صورت گرفته درخصوص این متغیرها، حول نقاط یاد شده  

، بیشترین نوسان  « یگذارهی سرما  ییکارانوسان  »اند و متغیر  یافته

است داشته  متغیرها  سایر  به  نسبت  متغیر  را  میانگین   .

3 . Lehavy & et al 
4 . Rennekamp 
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بیـان یطیمحاطمینان  عدم » ایـن مطلب است که در «  کننـده 

به شرکت  تهران،  بهادار  اوراق  بورس  در  پذیرفته شده  طور  های 

بوده است.    371/0برابـر بـا    یطیاطمینان محمتوسط سطح عدم 

از طرفی نیز، بررسی سطح پراکندگی متغیرهای پژوهش نشان  

بازدمی نوسان  پـژوهش،  متغیرهای  بین  در  که  سهام  دهد  ه 

 بیشترین سطح پراکندگی را دارد. 

  ل حتما ا  ارمقد  هد که دمی  ننشا  هاداده  مانایی  سیربر  نتایج

  متغیرها  دنبو مانا ست واد ـصدر 5از  رـتک ـکوچ متغیرها متما

  طی   متغیرها  یانسو وار  میانگین  که  معنا  ینا  به  ،سد رمی  تایید  به

.  ست ا ثابت  مختلف یهالسا  بین  ا ـمتغیره انس ـیوارکو و   ناـمز

  به  بیذکا  نگرسیور  ل،مددر    متغیرها  یناز ا  دهستفاا  نتیجهدر  

  ن میا  خطیهم  دجوو  معد  یا  دجوو  سیربر  ایبر  .آوردنمی  دجوو

(  VIF)آزمون    انسیعامل تورم وار  از  هشوپژ   توضیحی  یمتغیرها

برای تمامی    VIF  همقدار آمار  2شده است و طبق جدول    دهستفاا

از   رو می  بوده  2متغیرها کمتر  این  از  توان گفت مساله  است، 

 رد. ها وجود نداخطی میان آن هم
 

 پژوهشمتغیرهاي هاي توصیفی آماره -1جدول 

 حداقل حداكثر میانه میانگین  نماد متغیرها
انحراف  

 معیار 
 كشیدگی  چولگی

FP 050/1 نوسان عملکرد مالی   214/3 -  398/141  683/118 -  143/75  260/0  412/2  

گذاری کارایی سرمایه نوسان   IE 889/49 -  365/29 -  778/166  414/315 -  589/135  409/0 -  626/2  

قابلیت مقایسه  نوسان   Comp 160/2  527/0 -  765/39  384/28 -  878/21  300/0  929/1  

قابلیت فهم  نوسان   Undrs 705/0  752/1  433/17  257/16 -  151/11  059/0 -  713/1  

BS 525/0 استراتژی تجاری   00/1  00/1  00/0  500/0  101/0 -  010/1  

ی طیمحاطمینان عدم  EU 371/0  324/0  776/0  116/0  212/0  632/0  215/2  

Size 489/14 اندازه شرکت   245/14  706/17  796/11  639/1  349/0  252/2  

 Age 890/2 890/2 714/3 197/2 403/0 260/0 599/2 سن شرکت 

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

 (VIF)آزمون همخطی   نمو از آز  حاصل نتایج -2جدول  

محیطی  نانیاطمعدم   شركت اندازه استراتژي تجاري   شركت سن   

آزمون  مقدار آماره  155/1  088/1  158/1  093/1  

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

دو برای انتخاب الگوی مناسب و تعیین اثرات ثابت یا تصادفی، از  

حاکی    لیمر  Fاستفاده شد. نتایج آزمون  لیمر و هاسمن    Fآزمون  

های یک  داری این آزمون برای فرضیه از آن بود که سطح معنی

  آورد ر ـست. بنابراین جهت با  صددر  5از  و سه پژوهش کوچکتر  

  . شودمی   دهستفاا  1ترکیبی   یها داده  لد ـماز    ،ا ـمتغیره  یبارـض

  ی داری که سطح معن  نیز نشان دادآزمون آزمون هاسمن    جینتا

ست  ا   صددر  5کوچکتر از  ای یک و سه،  هه یفرض  یآزمون برا   نیا

روش    هاه یفرض  نیا  یبرا   و ثابتاز  .  شودیم  دهستفاا  اثرات 

دو و چهار، حاکی    یهاهیفرضبرای    لیمر  Fآزمون  همچنین نتایج  

ها  داری این آزمون است. بنابراین برای این فرضیهاز عدم معنی 

 .دگردی م  دهستفا( ایعی)تجم  دی از اثرات مدل اثرات مق

ها  در این پژوهش، برای بررسی همسانی واریانس باقیمانده 

این آزمون    یداریسطح معن.  استفاده شده است  وایتاز آزمون  

دو    یهاهیفرضبرای   و  از    پژوهشیک  و    صددر  5کمتر  است 

شود. برای رفع این ایراد، در ها رد میهمسانی واریانس باقیمانده 

جای روش حداقل مربعات معمولی، از روش  ، به هاهیارزیابی فرض

تعمیم مربعات  استحداقل  شده  استفاده  اما  یافته  سطح  . 

  5تر از  چهار، بیشو    سه  یها هیضفر  یآزمون برا   نیا  یداریمعن

 شود. می  تاییدها  است و همسانی واریانس باقیمانده   صددر

 

 

 
 

 
1 . Panel 
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    آزمون فرضیه یک  -3جدول 

 متغیرها

اول  مدلآزمون  جینتا وم د مدلآزمون  جینتا  سوم  مدلآزمون  جینتا   

 آماره تی ضرایب
سطح 

داريمعنی  
 آماره تی ضرایب

سطح 

داريمعنی  
 آماره تی ضرایب

سطح 

داريمعنی  

328/0 مقدار ثابت   313/3  001/0  948/60 -  016/3 -  003/0  146/65 -  262/3 -  001/0  

اطمینان عدم  307/0  449/9  000/0  389/65  554/9  000/0  281/61  951/8  000/0  

ی تجار یاستراتژ  -- -- -- -- -- -- 980/9  086/3  002/0  

038/0 اندازه   453/5  000/0  770/1  017/1  309/0  836/0  481/0  630/0  

- 162/0 سن   070/3 -  002/0  182/4  377/0  706/0  036/9  814/0  416/0  

733/0 ضریب تعیین تعدیل شده   234/0  228/0  

ه فیشر آمار  055/28 (00/0 )  015/4 (000/0 )  894/3 (000/0 )  

واتسن -دوربین آماره   687/1  248/2  265/2  

 پژوهشگر  ی هاافتهیمنبع: 

 

طبق  .  هددمی  ننشارا  یک پژوهش    آزمون فرضیه  نتیجه  3  ولجد 

  بیانگر   اول، دوم و سوم  فیشر برای مدل  F  نموآز  این جدول، نتایج

  تسن وا-بیندور نموآز نتایج و  هشوژ ـپ  لد ـم دنو ـب داریمعنی

  ل خلا ا  تجملا  بین  همبستگید خو  دجوو   معد   ههنددن نشا  نیز

با توجه  (، در مدل اول  1986بر اساس روش بارون و کنی ).  ستا

  یطیمح  نانیاطمعدم   ریمتغ  یبرا  یآماره ت  یداریبه سطح معن

و    گرددمی دییمدل تااین (، 307/0مثبت آن ) بی( و ضر00/0)

  ی داری رابطه معن  یتجار  یو استراتژ   یطیمح  نانیاطمعدم   نیب

آماره    یداری با توجه به سطح معندر مدل دوم نیز    وجود دارد.

مثبت آن    بی( و ضر00/0)  یطیمح  نانیاطمعدم   ریمتغ  یبرا  یت

  ی طیمح  نانیاطمعدم   نیو ب  گرددمی  دیی(، مدل دوم تا389/65)

مال عملکرد  نوسان  معنشرکت   یو  رابطه  دارد.    یداریها  وجود 

عنوان  به   یارتج  یاستراتژ   ریبه مرحله بعد رفته و متغ   بنابراین

م  یانجیم  ریمتغ  کی مدل  سوم،    .شودی وارد  مدل  سطح  در 

ت  یداریمعن و  00/0)  یتجار  یاستراتژ   ریمتغ  یبرا  یآماره   )

)  بیضر معن980/9آن  و سطح  ت  یداری(    ر یمتغ  یبرا  یآماره 

ضر00/0)  یطیمح  نانیاطمعدم  و  )  بی(  است.  281/61آن   )

به    یتجار  یاستراتژ   یانجیم  ر یکه با ورود متغ  شودیمشاهده م

معن ب  یداریمدل،  نوسان    یطیمح  نانیاطمعدم   نیرابطه  و 

  ان یم  یجزئ  یانجیو رابطه م  دهیها حفظ گردشرکت   یعملکرد مال

به آن است.  برقرار  دها  رابطه    یتجار  یاستراتژ   گریعبارت 

ها را به طور  شرکت   یو نوسان عملکرد مال  یطیمح  نانیاطمعدم 

 .کندی م  یگری انجیم  یجزئ

 

 آزمون فرضیه دو -4جدول 
اول  مدلآزمون  جینتا  وم د مدلآزمون  جینتا  سوم  مدلآزمون  جینتا   

 آماره تی ضرایب متغیرها
سطح 

داريمعنی  
 آماره تی ضرایب

سطح 

داريمعنی  
 آماره تی ضرایب

سطح 

داريمعنی  

328/0 مقدار ثابت   313/3  001/0  881/133 -  295/0 -  768/0  510/20  398/0  690/0  

اطمینان عدم  307/0  449/9  000/0  035/127 -  621/0 -  534/0  301/69 -  717/2 -  007/0  

ی تجار یاستراتژ  -- -- -- -- -- -- 400/20  956/1  051/0  

038/0 اندازه   453/5  000/0  667/5 -  200/0 -  842/0  638/6  850/1  064/0  

- 162/0 سن   070/3 -  002/0  394/45  409/0  683/0  226/44 -  984/2 -  003/0  

خودهمبسته مرتبه اول ریمتغ  -- -- -- 001/0  054/0  957/0  -- -- -- 

733/0 ضریب تعیین تعدیل شده   003/0 -  005/0  

ه فیشر آمار  055/28 (00/0 )  169/0 (954/0 )  722/2 (028/0 )  

واتسن -آماره دوربین   687/1  021/2  994/1  

 های پژوهشگر یافتهمنبع: 
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طبق  .  هددمی  ننشارا  دو پژوهش    آزمون فرضیه  نتیجه  4  ولجد 

  بیانگر   و سوم  اول  فیشر برای مدل  F  نموآز  این جدول، نتایج

  Fمدل دوم، آماره  است اما در    هشوژ ـپ  لد  ـم  دنو ـب  داریمعنی

  ن یا  یداریعدم معن  بیانگر(  954/0)  یداریبا سطح معن  فیشر

نتایج است   لد ـم همچنین    نیز   تسنوا-بیندور  نموآز   . 

.  ستا  لخلاا  تجملا  بین  همبستگید خو  دجوو  معد  ههنددن نشا

دوم   هیاول  آوردبر  ایبر  تسنوا-بیندور  رهماآ  نتایج   ، مدل 

  ای بربود اما  هالمد  هباقیماند  یدهمبستگخو  دجوو ههنددن نشا

 AR(1)  یعنی اول،    تبهمر  دهمبستهخو  متغیر  ،مشکل  ینا  فعر

بر اساس روش بارون و کنی   .ستا  هشد   هشوپژ   یهال مد وارد  

  ی برا  ی آماره ت  یداریبا توجه به سطح معن(، در مدل اول  1986)

ضر00/0)  یطیمح  نانیاطمعدم   ریمتغ و  آن   بی(  مثبت 

  ی طیمح  نانیاطمعدم   نیو ب  گرددمی  دییمدل تااین  (،  307/0)

با  در مدل دوم    وجود دارد. یداریرابطه معن  یتجار  یو استراتژ 

معن سطح  به  ت  یداری توجه    نان یاطمعدم   ریمتغ  یبرا   یآماره 

رد  534/0)  یطیمح دوم  مدل  ب  شودمی(،    نان یاطمعدم   نیو 

کارا  یطیمح نوسان  رابطه  شرکت   ی گذارهی سرما  ییو  ها 

  ی آماره ت  یداریسطح معندر مدل سوم،    وجود ندارد.  یداریمعن

( و 400/20آن )  بی( و ضر051/0)  یتجار  یاستراتژ   ریمتغ  یبرا 

معن ت  یداری سطح    ی طیمح  نانیاطمعدم   ریمتغ  یبرا   یآماره 

و ضر007/0) )  بی(  م-301/69آن  مشاهده  است.  که    شودی ( 

و    ستین داری به مدل، معن  یتجار یاستراتژ  یانجیم  ریورود متغ

م  تواندینم  یتجار  یاستراتژ   ریمتغ ب  یانجینقش  رابطه   ن یدر 

نوسان کارا  یطیمح  نانیاطمعدم  ها  شرکت   یگذاره یسرما  ییو 

 داشته باشد. 

 

 آزمون فرضیه سه  -5جدول 
اول  مدلآزمون  جی نتا  وم د مدلآزمون  جی نتا  سوم  مدلآزمون  جی نتا   

 آماره تی ضرایب  متغیرها
سطح  

داریمعنی  
 آماره تی ضرایب 

سطح  

داریمعنی  
 آماره تی ضرایب 

سطح  

داریمعنی  

328/0 مقدار ثابت   313/3  001/0  546/67  546/3  000/0  649/67  545/3  000/0  

اطمینان عدم  307/0  449/9  000/0  623/4  727/1  084/0  696/4  705/1  088/0  

ی تجار یاستراتژ  -- -- -- -- -- -- 160/0 -  115/0 -  908/0  

038/0 اندازه   453/5  000/0  998/0 -  293/1 -  196/0  982/0 -  252/1 -  211/0  

- 162/0 سن   070/3 -  002/0  208/17 -  195/2 -  028/0  302/17 -  194/2 -  028/0  

خودهمبسته مرتبه اول ریمتغ  -- -- -- 460/0  210/17  000/0  460/0  205/17  000/0  

تعدیل شده ضریب تعیین   733/0  326/0  325/0  

ه فیشر آمار  055/28 (00/0 )  252/5 (000/0 )  208/5 (000/0 )  

واتسن -آماره دوربین   687/1  678/1  678/1  

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

طبق  .  هددمی  ننشارا  سه پژوهش    آزمون فرضیه  نتیجه  5  ولجد 

  بیانگر   و سوم، دوم  اول  فیشر برای مدل  F  نموآز  این جدول، نتایج

  تسن وا-بیندور نموآز و نتایج  هشوژ ـپ  لد ـم دنو ـب داریمعنی

  ل خلا ا  تجملا  بین  همبستگید خو  دجوو   معد   ههنددن نشا  نیز

دوم   هیاول  آوردبر  ایبر  تسنوا-بیندور  رهماآ  نتایج.  ستا   ، مدل 

  ای بربود اما  هالمد  هباقیماند  یدهمبستگخو  دجوو ههنددن نشا

 AR(1)  یعنی اول،    تبهمر  دهمبستهخو  متغیر  ،مشکل  ینا  فعر

بر اساس روش بارون و کنی   .ستا  هشد   هشوپژ   یهال مد وارد  

  ی برا  ی آماره ت  یداریبا توجه به سطح معن(، در مدل اول  1986)

ضر00/0)  یطیمح  نانیاطمعدم   ریمتغ و  آن   بی(  مثبت 

  ی طیمح  نانیاطمعدم   نیو ب  گرددمی  دییمدل تااین  (،  307/0)

با  در مدل دوم    وجود دارد. یداریرابطه معن  یتجار  یو استراتژ 

معن سطح  به  ت  یداری توجه    نان یاطمعدم   ریمتغ  یبرا   یآماره 

رد  084/0)  یطیمح دوم  مدل  ب  شودمی(،    نان یاطمعدم   نیو 

  ی دار یرابطه معن  یاطلاعات مال  سهیمقا  تیو نوسان قابل  یطیمح

  ر ی متغ  یبرا  یآماره ت  یداریسطح معندر مدل سوم،  وجود ندارد.  

معن908/0)  یتجار  یاستراتژ  سطح  و  ت  یداری(    ی برا   یآماره 

و  (0/ 088)  یطیمح  نانیاطمعدم   ریمتغ رد    است  سوم  مدل 

به مدل،    یتجار   یاستراتژ  ی انجی م  ریورود متغ  نی. بنابراشودمی

  ی انجینقش م  تواندی نم  یتجار  یاستراتژ   ریو متغ  ستین  داریمعن

ب رابطه  قابل  ی طیمح  نانیاطمعدم   نیدر  نوسان    سه یمقا  تیو 

 داشته باشد.   یاطلاعات مال
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 آزمون فرضیه چهار  -6جدول 

 
اول  مدلآزمون  جینتا  وم د مدلآزمون  جینتا  سوم  مدلآزمون  جینتا   

 آماره تی ضرایب متغیرها
سطح 

داريمعنی  
 آماره تی ضرایب

سطح 

داريمعنی  
 آماره تی ضرایب

سطح 

داريمعنی  

328/0 مقدار ثابت   313/3  001/0  383/2  096/1  273/0  393/2  100/1  271/0  

اطمینان عدم  307/0  449/9  000/0  458/2  058/2  040/0  504/2  022/2  043/0  

ی تجار یاستراتژ  -- -- -- -- -- -- 067/0 -  142/0 -  887/0  

038/0 اندازه   453/5  000/0  051/0 -  367/0 -  714/0  053/0 -  379/0 -  705/0  

- 162/0 سن   070/3 -  002/0  532/0 -  032/1 -  302/0  519/0 -  992/0 -  322/0  

خودهمبسته مرتبه اول ریمتغ  -- -- -- 450/0 -  483/17 -  000/0  450/0 -  452/17 -  000/0  

ریب تعیین تعدیل شده ض  733/0  207/0  207/0  

ه فیشر آمار  055/28 (00/0 )  859/77 (000/0 )  240/62 (000/0 )  

واتسن -آماره دوربین   687/1  331/2  332/2  

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

.  هددمی  ننشارا  چهار پژوهش    آزمون فرضیه  نتیجه   6  ولجد 

  و سوم ، دوم  اول   فیشر برای مدل  F  نموآز  جدول، نتایجطبق این  

-بیندور  نموآز  و نتایج  هشوژ ـپ  لد ـم  دنوـب  داریمعنی  بیانگر

  ت جملا  بین   همبستگید خو  دجوو   معد  ههنددن نشا  نیز  تسنوا

مدل    هیاول  آوردبر   ایبر  تسنوا- بیندور  رهماآ  نتایج.  ستا  لخلاا

  ها لمد  هباقیماند  یدهمبستگخو  دجوو  ههنددن نشا  ،دوم و سوم

 یعنی اول،    تبهمر  دهمبستهخو   متغیر  ،مشکل  ینا  فعر  ایبربود اما  

(AR(1    بر اساس روش بارون    .ستا   هشد  هشوپژ  یهال مدوارد

آماره    یداریبا توجه به سطح معن(، در مدل اول  1986و کنی )

مثبت آن    بی( و ضر00/0)  یطیمح  نانیاطمعدم   ریمتغ  یبرا  یت

  ی طیمح  نانیاطمعدم   نیو ب  گرددمی  دییمدل تااین  (،  307/0)

در مدل دوم نیز    وجود دارد.  یداری رابطه معن  یتجار   یو استراتژ 

  نان یاطمعدم   ریمتغ  یبرا  یآماره ت  یداریبا توجه به سطح معن

  دیی(، مدل دوم تا458/2مثبت آن )  بی( و ضر040/0)  یطیمح

فهم رابطه    تیو نوسان قابل  یطیمح  نانیاطمعدم   نیو ب  گرددمی

مدل، به مرحله    نیا  یداریوجود دارد. با توجه به معن   یداریمعن

وارد مدل    یانجیم  ریغمت  کی  یتجار   یاستراتژ  ریبعد رفته و متغ

  ر یمتغ  یبرا   یآماره ت  یداری سطح معن. در مدل سوم،  شودیم

ضر887/0)  یتجار  یاستراتژ  و  )  بی(  سطح  و    (-067/0آن 

(  043/0) یطیمح نانیاطمعدم  ریمتغ یبرا یآماره ت یداریمعن

ضر )  بیو  می  (504/2آن  مشاهده  ورود  است.  که    ر یمتغشود 

مدل،  تجار  یاستراتژ ی  انجیم به  متغیر    داریمعنی  و  نیست 

نمی تجار  یاستراتژ  م  تواندی  بین  رابطه  در    یانجینقش 

داشته    یفهم اطلاعات مال  تیو نوسان قابل  یطیمح  نانیاطمعدم 

 . باشد

 گیري بحث و نتیجه   -7

ی، اقدام  طیمح  نانیاطماز عدم   یناش  راتییدر برابر تغها  شرکت 

اتخاذ   اطلاعات و    تیفیکنمایند تا  ی میتجار  های ی استراتژ به 

پژوهش،   نیهدف ا رونیاز ا د.نبهبود بخشی خود را عملکرد مال

استراتژ  یبررس رابطه  یتجار  ی نقش  بوم   نی ب  در    ی مدل 

اطلاعات    یفیو ک  یمال  یهایژگی و نوسان و  یطیمح  نانیاطمعدم 

است.شرکت   یمال ا  ها  در سنجش    یر بسیا  ملا عوراستا    نیدر 

تاشرکت   یطیمح  نانیاطمعدم  ا  ارثیرگذها  در  اما    ین هستند، 

  نان یاطمعدم   یمدل بومکه ابتدا با استفاده از    شد  سعی  هشوپژ

ها محاسبه گردید و  ی، این متغیر برای هر یک از شرکت طیمح

متغیر   کمک  به  و  تجار  یاستراتژ   گریانجیمسپس   ل یتحلی 

  ی مال  یهای ژگینوسان وه، رابطه این متغیر با  ریمتغچند   ونیرگرس

 قاتیتحقمورد آزمون قرار گرفت. تاکنون    یاطلاعات مالو کیفی  

.  اندها پرداخته شرکت   یطیمح   نانیبه موضوع عدم اطم  یمتعدد

  ی طیمح  نانیسنجش عدم اطم  یبرا بومی  مدل    کی  استفاده از  اما

  یفیو ک  یمال  یهایژگیارتباط آن با نوسان و  یابیها و ارزشرکت 

تاکنون    ،ی تجار  یاستراتژ   ی انجیبه همراه نقش م  یاطلاعات مال

این منظر  از    رحاض  قیققرار نگرفته است. لذا تح  یمورد توجه جد

 است.   ینوآور   یدارا 

  ی استراتژ   مشخص گردید که  فرضیه اول  این راستا، دردر  

عدم   یتجار مال  ی طیمح  نانیاطمرابطه  عملکرد  نوسان    ی و 

و این امر بیانگر    کندیم  یگری انجیم  یها را به طور جزئشرکت 

  توانند ی مناسب م  یهای استراتژبا اتخاذ    هاشرکت آن است که  

خود کاهش    یریگمیرا بر تصم  یطیمح  نانیاطمعدم   یاثرات منف

های خود  و بر اساس تئوری مبتنی بر منابع، منابع و قابلیت   دهند
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ایجاد   با  که  دهند  سوق  سمتی  به  در  رقابت  تیمزرا  بتوانند  ی 

بالا،  طیمح  نانیاطمعدم شرایط   داشته  بهتر  مالی  عملکردی  ی 

  ی کاسو  (  2017)  یو موچرج  یموچرج  جینتا  با  افتهی  یناباشند.  

  ی استراتژ همسو است. در فرضیه دوم، ( 2013) گرانیاوغلو  و د

م  تواندینم  یتجار ب  یانجینقش  رابطه    نان یاطمعدم   نیدر 

کارا  یطیمح نوسان  باشد. شرکت   یگذاره یسرما  ییو  داشته    ها 

ها  شرکت  ابد،ییم  شیافزا  یطیمح  نانیاطمکه عدم  یهنگامزیرا  

شوند  می دست آوردن اطلاعات مواجه  در به  یشتریب  یهابا چالش

-میتصم  یها نهیتر و هزیمنجر به عدم تقارن اطلاعات جداین    و

تواند  یم موضوع نیا . بنابراینشودیبالاتر م یمال نیو تام یریگ

  و ش از حد شود  یب  یگذار هیسرما  یاکم    یگذار هیمنجر به سرما

  با   افتهی  ینا  شود.  یگذارهیدر سرما   یناکارآمد طور بالقوه باعث  به

 . ستیهمسو ن(  2017و ژانگ )(  2016)  گرانیو د  یسینو  جینتا

پژوهش،   سوم  فرضیه  نقش    ی تجار  یاستراتژ   ریمتغدر 

قابلیت  و نوسان    یطیمح  نانیاطمعدم   نیدر رابطه ب  گریی انجیم

-عدمزیرا طبق ادبیات تحقیق، زمانی که    .کندایفا نمی   مقایسه

  ی ها فرصت   رانی مد  ،یابدمی   شیافزا  یطیمح  نانیاطم

با    یبرا  یکیاستراتژ داشت.  آن  مقابله  ا  یکیخواهند    ن یاز 

که  دهدی نشان م هاقیتحق یبرخ سود است. تیری ها، مدفرصت

سود توسط    تیریمد  صیبالا، تشخ  نانیاطمبا عدم  ط یمح  کی

سطح    نکهیبا توجه به ا.  دکن ی مواجه م  یسهامداران را با دشوار 

احتمالاا در  به دلیل تفاوت در اهداف مدیریت سود،  سود    تیریمد

  ن ی سود گزارش شده در ببنابراین  ها متفاوت است،  شرکت   نیب

شرا  ییهاشرکت  با  هستند،    یمشابه  یاقتصاد  طیکه  روبرو 

  سه یمقا  تیقابلسطح نوسان  بر    امر  این  و  باشد  فاوتاحتمالاا مت

(  1399) گرانیو د  میقد یبناب  جیبا نتا ین یافتها .گذاردیم ریثات

  ی تجار   ی، استراتژ نیز  مچهار  هیدر فرضهمچنین    .ستیهمسو ن

م  تواندینم ب  یانجینقش  رابطه  و    یطیمح  نانیاطمعدم   نیدر 

  نان یاطمعدم  زیرا    داشته باشد.  فهم اطلاعات مالی  تینوسان قابل

افزا  تواندیمی  طیمح به  اطلاعات  شیمنجر  تقارن    ن یب  یعدم 

ان را تشدید  گذاره یسرما  نگرانیو    ها شودو شرکت   گذارانهیسرما

شرایط،   این  تحت  و    یآت  ینقد  یهاان یجر  ی نیبش ی پنماید. 

آچشم   یابیزار برا شرکت تی  انداز  دشوار    گذارانه یسرما  یها 

را از    یشتریب  لاعاتگذاران ممکن است اطهیو سرما  خواهد بود

بنابراشرکت کنند.  مطالبه  که    نی ا  نیها  دارد  وجود  احتمال 

انتقال    یمال  ی هاصورت   ییخواناسطح  ها  شرکت  منظور  به  را 

مف سرما  دتریاطلاعات  عدم  منظوربه  گذارانه یبه  تقارن  کاهش 

.  دهند  شیافزا  ،گذارانهیاعتماد سرما  شیبا هدف افزا  ی واطلاعات

)  پورانیآر  جینتا  با  افتهی  ینا   گران یو د  میلو    (2022و سهور  

 همسو نیست.   (2018)

  ی استراتژ   طور خلاصه نتایج پژوهش حاکی آن است کهبه

عدم   یتجار وو    یطیمح  نانیاطمرابطه    ی مال   یهای ژگینوسان 

.  کندی م  یگری انجیم  یطور جزئرا به  هاشرکت   یعملکرد مالنظیر  

به اینکه در این پژوهش سعی گردید که برای اولین بار    توجه  با

عدم  بومی  الگوی  شرکت از  برای  محیطی  بورس  اطمینان  های 

اوراق بهادار استفاده شود، بنابراین به سازمان بورس اوراق بهادار  

یک پایگاه داده به شکل بومی ایجاد نماید و به    دگردمی   دپیشنها

را محاسبه و به اطلاع    ر شرکتهاطمینان محیطی  عدم   کمک آن،

ا  ارانگذسرمایه به    نکنندگاده ستفاو  توجه  با  همچنین  رساند. 

م ب  یتجار  یاستراتژ   یانجینقش  رابطه    نان یاطمعدم   نیدر 

  ی و نهادها   گذاراناست یها، به سو عملکرد مالی شرکت   یطیمح

توصقانون  س  شودی م  هیگذار  ارائه  با  قوان  هااست یکه    ن یو 

تشوشرکت   ،یتیریمد را  استراتژ   قی ها  اتخاذ    ی تجار   یهای به 

عدم  با  مواجهه  در  مد  یطیمح  نان یطمامناسب  و    ران یکنند 

نشرکت  استراتژ   زیها  اتخاذ  برا   یهای با    ت یری مد  یمناسب 

منف  سک،یر مال  یطیمح  نانیاطمعدم   یاثرات  عملکرد  بر    ی را 

برساندند. حداقل  به  این،    شرکت  بر  سرماعلاوه  و    گذارانه یبه 

و    یکه ضمن توجه به نوسان سودآور   شودیم  هیسهامداران توص

خود    یریپذسک یرا بر اساس درجه ر ییها، شرکت عملکرد مالی

نما استراتژ  ندیانتخاب  برا  یمناسب  ی تجار  یکه  با    یرا  مقابله 

پیشنهاد  نیز ها هیئت مدیره شرکتبه  .ندینمای نوسانات اتخاذ م

های محیطی مداوم و پیگیری تغییرات  تحلیلانجام  که با    شودمی

کند و با    روزرسانیبهت را  شرکتجاری  های  استراتژی   ،در محیط

گفت و  جلسات  سهامداران برگزاری  با  مستمر    ، وگوهای 

ی  طیمح  نانیاطمعدم ک در شرایط  های مدیریت ریساستراتژی 

 را بررسی و توضیح دهند.

ز   که  نجاآ  از عدم   مینهدر  مسنجش    ی ط یحاطمینان 

  برای و    هـگرفت  رتوـص  ودی د ـمح   یاـههش وپژ   ،هاشرکت 

های کمی  ی از الگوی بومی با داده طیاطمینان محعدم محاسبه  

لذ است،  استفاده    ااستفاده شده  عدم  پژوهش،  اصلی  محدویت 

داده  از  کیفی  همزمان  و  کمی  مولفه های  محاسبه    ی هادر 

محعدم  اینطیاطمینان  از  است.    د شومی   توصیه  ،روی 

  ن از منظر عوامل کیفی نظیر قوانی  هاشرکت   یطی اطمینان محعدم 

ی و تغییرات تکنولوژی  انسان  یرویبه ن  ی، دسترسیو مقررات دولت

ثرات آن بر سایر متغیرهای حسابداری  و امورد سنجش قرار گیرد  

کاری، هموارسازی سود و مدیریت سود مورد آزمون  نظیر محافظه 

اثر مداخله دولت را    شودیم  شنهادیپآتی  به محققین    .دقرار گیر

  ی طی اطمینان محعدم عنوان یک متغیر میانجی در رابطه بین  به

ها  شرکت   یمالکیفی اطلاعات    هاییژگی وهای مالی و  و ویژگی

موضوع این    شودیم  شنهادی پمورد بررسی قرار دهند. همچنین  
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د  ها مورد بررسی مجد های مالی شرکت در شرایط بحران   پژوهش 

 تر گردد.تجاری مشخص  قرار گیرد تا نقش استراتژی
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Abstract 

A business strategy created to manage risk, set prices, diversify products, improve operational performance 

and facilitate access to financial resources can protect companies from changes caused by environmental 

uncertainty and improve the quality of information and their financial performance. The main goal of this 

research is to explain the mediating role of business strategy in the relationship between the indigenous model 

of environmental uncertainty and the volatility of financial characteristics and the quality of financial 

information of companies from the perspective of theoretical foundations and empirical research. For this 

purpose, first by using the indigenous model of environmental uncertainty, this variable was calculated for 

each company, and then with the help of the mediating variable of business strategy, the relationship of this 

variable with the volatility of financial characteristics and the quality of financial information was tested. In 

this regard, the data of 131 companies were extracted during the years 2012 to 2021, and multivariate 

regression analysis was used to test the research hypotheses with the help of the Baron and Kenny model. The 

obtained results show that business strategy partially mediates the relationship between environmental 

uncertainty and the volatility of financial performance of companies, because companies implement business 

strategy in order to surpass their competitors and gain profit in their industry, so that in volatile environmental 

conditions, improve their financial performance. In addition, business strategy could not play a mediating role 

in the relationship between environmental uncertainty with investment efficiency volatility and comparability 

and comprehensibility of financial information. 

Keywords: Environmental Uncertainty, Volatility of Financial Characteristics, Volatility of The Quality of 

Financial Information, Business Strategy. 


