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 مقدمه -1

اهمیت تحقیقات به خاطر نوآوری و اهمیت نوآوری نیز به دلیل 

اقتصادی آن است . در دنیای  (2021،  1)لیتنر و همکاران   سود 

تحقیقات، خصلت فرهنگی به معنای مرسوم کلمه را از کنونی،  

  دست داده و به عاملی اقتصادی تبدیل شده است. تجاری سازی، 

بخش مهمی از فرآیند نوآوری است و هیچ فناوری و محصولی  

بازار نمی وارد  با موفقیت  ،  2)ریبنیک و همکاران  شودبدون آن 

بر    علاوهی،  ایجاد بسترهایی برای عرضه دانش و فناور(.  2019

ارزش  آوردن  سازمان   یهافراهم  برای  توجه  قابل  ها،  اقتصادی 

در دنیای کنونی .  شودیمنجر به رشد اقتصادی و فناوری جامعه م

تحقیقات به عاملی اقتصادی تبدیل گردیده است، مراحل گذر از  

تحقیقاتی باید بطور    -طی شده است و نهادهای علمی  محضعلم  

،  3)جیونز و همکاران   و تجارت قرار گیرندآشکار در خدمت اقتصاد  

دانشگاه (2020 از  .  باید  تحقیقاتی  مراکز  و  «  بودن    هدف  »ها 

ای برای توسعه اقتصادی تبدیل گردند.  خارج شوند و به وسیله

که روش تبدیل   بوددر عصر حاضر باید به دنبال ساز و کارهایی 

روند تبدیل  یاد بدهد و    تصمیم گیرندگانرا به  «  محصول»به    دهیا

سازی فناوری، فرآیند تغییر  علم به ثروت را سرعت بخشد. تجاری 

انتقال    محصولاتدانش به   برای  و خدمات و روش بسیار مؤثر 

)مارکس و    تر استعقاید از ذهن یا آزمایشگاه به دنیایی گسترده 

 (. 2019،  4همکاران

فرآیند  تجاری  یا  خدمت  محصول،  خلق  فناوری،  سازی 

بر رفع تقاضای جدید است و رفع آن مستلزم  جدیدی مبتنی  

و خدمات جدید   محصولاتمستمر در راه تبدیل نتایج به  تلاش

سازی  تجاری (. 2015، 5)موگ و همکاران و بازاریابی موفق است

فرآیند   دیگر  عبارت  به  است.  نزدیک  بسیار  فناوری  انتقال  به 

از  تجاری  فناوری  و  دانش  انتقال  فرآیند  همان  مراکز  سازی، 

های علم و فناوری به صنایع  تحقیقاتی مانند مراکز رشد و پارک 

واقع تجاری کردن   است. در  و کارهای جدید  یا کسب  موجود 

  شود ی فرآیندی است که از طرح کردن و پروردن یک ایده آغاز م

تولید   سمت  به  خدمات  )کالاو  به   (و  آن  فروش  نهایت  در  و 

نهای)مشتری   کننده  استفاده  یا  و    ونزی )ج  انجامدمی  (یصنعت 

 (. 2020همکاران،  

اولویتموضوع تجاری از  -سازی تحقیقات دانشگاهی یکی 

های ضروری وزارت علوم، تحقیقات و فناوری است. لزوم تطبیق  

علاقه فعالیت افزایش  جامعه،  نیاز  با  دانشگاهی  مندی  های 

سازی  سیاستگذاران و صرف منابع بیشتر برای حمایت از تجاری 

 
1Leitner et al. 
2Rybnicek et al. 
3Giones et al. 
4Marx et al. 

چگونگی    تحقیقات در  بیشتری  مطالعۀ  نیازمند  دانشگاهی، 

با  .  استفاده از این منابع برای دستیابی به اهداف مورد نظر است

الملل و گذر از جامعه صنعتی به سمت جامعه    روند تغییرات بین

های  ها و فرصت اطلاعاتی، اتخاذ راهبرد نوین در استفاده از ارزش 

ویژه با توجه به اهمیت به؛ د ینمایها ضروری مجدید در دانشگاه 

جانبۀ اقتصادی و سیاسی که توسعۀ آموزش و    امر توسعۀ همه 

پژوهش نقش بسیار کلیدی در آن دارد و نیز با توجه به اهمیت  

روزافزون سه انقلاب در جهان یعنی انقلاب کارآفرینی، انقلاب  

 (.2017،  6)الیا و همکاران   دیجیتال و انقلاب اینترنت

بسترهای دانش،  ایجاد  برای  آوردن    علاوهی  فراهم  بر 

برای سارزش  اقتصادی  اقتصادی و  زمان ا های  ها، منجر به رشد 

نیدن یک محصول  اشود. از آنجا که به بازار رسفنی جامعه می

سازمان   تواندیم بقای  و  موفقیت  کننده  باشد،  تضمین  ها 

)فایول    سازی به عنوان یک عامل حیاتی مطرح شده استتجاری 

سازمان(2015،  7و همکاران  در  تحقیقات، .  نیز  تحقیقاتی  های 

سازی یک محصول معنایی ندارد. در همین راستا  بدون تجاری 

گفت فرآیند   توانی نم  ،نیز تا فناوری منتقل شده، توسعه نیابد

و  R&D انتقال فناوری تکمیل شده است. اهمیت تجاری سازی

از مؤسسات  فناوری به حدی است که در حال حا ضر بسیاری 

های  گیری از خدمات مشاورهای و انجام پروژه تحقیقاتی با بهره 

سازی فناوری  تحقیقاتی به صورت همکاری مشترک به تجاری

اند و تعداد این گونه مراکز خدمات مشاورهای  خود رسمیت داده 

است افزایش  پیشرفته صنعتی در حال  و    در کشورهای  )جونز 

د(2013،  8همکاران اخیر،  .  سالهای  طی  نیز،  ایران  خصوص  ر 

و   رشد  مراکز  نظر  تحت  فناوری  خدمات  کننده  عرضه  مراکز 

ارائه خدمات مشاورهای به  پارک  به   فعالانهای علم و فناوری 

که البته، نیاز    پردازند یهای دانش بنیان محوزه فناوری و شرکت 

انجام   در  حیاتی  امری  مراکز  این  بیشتر  هرچه  تقویت  به 

 (.2021)لینتر و همکاران،    ان استوظایفش 

  گیری درفرایند تصمیم  هاپژوهش   سازیتجاری  های شاخص 

مؤثر اجرا  مسألهاست  و  و    .  پژوهش  میان  منطقی  ارتباط  عدم 

تصمیم برای کشورهای  فرایند  اجرا  و  توسعهگیری  حال  از    در 

  زیرا در این جوامع محدودیت مرتبط با استجمله ایران حیاتی 

اعت و  قلمرو  منابع  بودن  جوان  و  سو  یک  از  پژوهش  بارهای 

از سوی دیگر،پژوهش  دانشگاهی  به شمار    های  مانع جدی  دو 

که  .  روندمی اسپژوهش از  هنگامی  فرایند تها  در  عملی  فاده 

، این امر به معنای اتلاف منابع و عدم استفاده  نشود  گیریتصمیم

5Moog et al. 
6Elia 
7Fayolle et al. 
8Jones et al. 
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از آن در فرایند تصمیم اجرا می   گیری صحیح  از سوی  و  باشد. 

ویژه    های دانشگاهی بهدیگر، جوان و نو پا بودن بخش پژوهش 

ایران سبب شده است تا این قلمرو نتواند جایگاه و منزلت    در 

دست آورد و به تدریج سازی به  واقعی خود را در فرایند تصمیم 

نتیجه دهد که  میگیری از دست  اعتبار خود را در فرایند تصمیم

امر این  و در  بی  نهایی  دانشگاهی  به تحقیقات  نسبت  اعتمادی 

است قلمرو  این  نامناسب  پیشرفت  اهمیت  نتیجه  افزایش  با   .

ها، استخراج  ها و فعالیتسازی تحقیقات و گسترش تلاش تجاری 

شاخص  و  تجاری معیارها  عملکرد  ارزیابی  برای  های  سازی 

رسد. از این  های راهبردی بسیار ضروری به نظر میریزیبرنامه 

شود  ها و مراکز دانشگاهی ایجاد می ت، دانشی که در دانشگاه جه

چنان چه در مراحل بعدی تبدیل به محصول، خدمت یا فناوری  

ای تلقی خواهد شد و ارزش  نشود، از نظر اقتصادی دانش بیهوده 

ای برای جامعه ایجاد نخواهد کرد. در نتیجه ایجاد و ذخیره  افزوده 

دانشگاه  در  دانش  تسازی  به  و  ها  نبوده  کننده  راضی  نهایی 

ای که جامعه بتواند از منافع سرمایه  اطمینان از کاربرد آن به گونه

پژوهش  در  بهره گذاری  اصلی  ها  اهداف  از  یکی  کند  برداری 

 های دانشگاهی خواهد بود. پژوهش 

این مطالعه به بررسی شاخص  سازی علمی  های تجاری در 

شد؛  رساله  پرداخته  حسابداری  دکتری  دکتری  رساله های  های 

باشند زیرا  های واقعی جامعه می اسناد پژوهشی مبتنی بر مساله 

های دکتری خود سعی  دانشجویان دکتری به هنگام تدوین رساله 

در بررسی تحقیقات و مسائل کاربردی کشور را دارند. ساختار  

های ارائه شده در پژوهش، از مهمترین مسائلی  ها و سوال فرضیه

دهد. در  قرار می  ریتأثها را تحت  علمی پژوهش است که اعتبار  

های  های مطرح شده در رساله ها و فرضیهبررسی ساختار سوال 

گردد که نتایج به دست آمده در  تحقیقاتی، نتایجی حاصل می

روش  تکنیکبررسی  و  رساله ها  در  استفاده  مورد  هاست.  های 

موضوع  جامع به    نسبتاًهای ارائه شده یک نگرش  بعضی از فرضیه

مورد بررسی دارد و با انتخاب میان چندین گزینه بیش رو سعی  

ها و راهکارها بپردازند. بنابراین  بندی میان ریشه دارند به اولویت 

این   برای  پاسخی  دنبال  به  پژوهش  که    سؤالاین  است 

 ی چیست؟حسابدار  یهاپژوهش   یساز ی تجار  یهاشاخص 

 

 مروری بر تعاریف و پیشینه تحقیق

سال  از  طولانیهای  برای  آمده  بدست  نتایج  اجرای  و  کاربرد   ،

واحدهای تحقیق و توسعه عامل مهمی جهت رشد اقتصادی و  

  توسعه بعضاً در حال  یافته و  تغییرات فناورانه در کشورهای توسعه  

مانند کره جنوبی بوده و هست. در این کشورها رابطه مستقیمی  

 
1-Ndonzuau 

گذاری  مردم و سرمایهبین رشد اقتصادی و افزایش سطح رفاه  

به تنهایی   تحقیق.  شودیاصولی در بخش تحقیق و توسعه دیده م

صنعتی،   محصولات، بلکه از طریق تولید  شودیسبب توسعه نم

روش  بخش بهبود  و  واحدها  به  خدمات  ارائه  و  مختلف  ها  های 

. امروزه تفاوت بین  دیآیجامعه و صنعت اسباب توسعه فراهم م

ه و درحال توسعه، ناشی از تفکر فناورانه و  کشورهای توسعه یافت

 است. آن در توسعه و رشد اقتصادی    ریتأث

( معتقد هستند که دو پارادایم  2018و همکارانش )  1نانژو 

پژوهش  نتایج  پارادایم  در  و  علمی  پارادایم  است،  حاکم  ها 

اقتصادی؛ بر اساس پارادیم علمی، تنها هدف پژوهش دانشگاهی،  

نه کاربرد عملی، فقط افزایش و تقویت دانش  صرف نظر از هر گو

برداری از دانش را به  بشری است. این الگو فقط دو راه برای بهره 

می  تجمعی  رسمیت  و  گروهی  فرایند  در  که  انتشارت  شناسد: 

به  تدریج  به  پارادایم،  این  دارد.  نقش  آموزش  و  دانش  تولید 

سازی   ارزش  با  که  بود  شده  بدل  قدرتمندی  ارزشی  سیستم 

کرد. پارادایم اقتصادی  سازی مخالفت میپژوهش از طریق تجاری 

که با به کارگیری و هدفمند نمودن پژوهش، منافع بسیاری برای  

سازی  ها و اعضای هیئت علمی حاصل کرده است. تجاری دانشگاه 

نتیجه یا  ایده  که  است  محصولات،  فرآیندی  به  را  پژوهش  ی 

بازا در  عرضه  قابل  فرآیندهای  و  بهره خدمات  با  از  ر  گیری 

کند؛ تاکید  های ممکن، برای کسب منفعت تبدیل میپتانسیل 

های  بیشتر تعاریف، به محصول جدید یا خدمات جدید با روش 

ی رویکردی  مختلف در ایجاد منفعت نمایان است و نشان دهنده 

تجاری  که  اطلاق  است  جدید  محصول  تولید  به  فقط  سازی 

ها، از  جدید و به کارگیری آن شود؛ بلکه فرآیند و خدمات  نمی

تجاری میتعاریف  شمار  به  همکاران،  سازی  و  )مهاجرانی  رود 

1398.) 

 

 تجاری سازی در علوم حسابداری 

ی برای  اعرصه ها را به  رخداد دومین انقلاب دانشگاهی، دانشگاه 

ی اقتصادی تبدیل کرد. شواهد زیادی  توسعه آموزش، پژوهش و 

می  که  نشان  تجاری دهند  و  ایجاد  داراییشناسایی،  های  سازی 

های دانشگاهی گوناگون تبدیل  فکری، به اهدافی نهادی در نظام 

دانشگاه  واقع،  است. در  به یک هویت  شده  ها در حال رسیدن 

سازی و  کارآفرینانه هستند. برهمین اساس باید به سمت تجاری 

ای انجام  هها گام برداشت تا حداقل هزینهبرداری از پژوهش بهره 

نیز بیش  تر کسب  شده را جبران کرده و بهره برداری از منابع 

مند گردد و تا زمانی که نتایج ها بهره شود و جامعه نیز از فواید آن 

های بخش خصوصی و عمومی انتقال نیابد  ها به شرکتپژوهش 
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از پژوهش  و توسط آن  ها به کار گرفته نشود، در عمل سودی 

 نخواهد شد.   عاید جامعه یا دانشگاه

تجاری  رویکرد  پژوهش خواستگاه  در  پژوهش،  های  سازی 

تر  علوم طبیعی قرار دارد. بنابر ماهیت این علوم و ارتباط نزدیک 

پژوهش آن نوع  و  صنعت  با  رشتهها  این  در  که  انجام  هایی  ها 

سازی و تبدیل دانش به فناوری در این شود، فرآیند تجاریمی

تر است وبه همین سبب تقاضا  لموس تر و مها بسیار راحت رشته

ها و راهکارهای ارائه شده در  تر است. بسیاری از پژوهش نیز بیش 

تجاری حوزه  بریافتهی  پژوهش  این  سازی  در  پژوهشی  های 

ها متمرکز شده است. از این مقوله به عنوان شریان حیاتی  رشته

  ها و مراکز پژوهشی و مستقل به منظور کسب درآمد برای دانشگاه 

آن  و  شدن  جامعه  دانش  و  فناوری  وانتقال  دولت  بودجه  از  ها 

پژوهش بهره  آثار  و  فواید  از  جامعه  شدن  میمند  یاد  شود  ها 

 (. 1398)بندریان و همکاران،  

پژوهش مهم  ازجمله    -کاربردیهای ترین  حسابداری  که 

های جامعه  ها و معضلآنهاست هدف آن کمک به حل مشکل 

انتظار م رو  این  از  و توصیهی است.  راهکارها  های سیاستی  رود 

گره  کشور  علمی  جامعه  سوی  از  شده  مشکل ارائه  و  گشای  ها 

جلوه معضل از  یکی  باشد.  جامعه  در  موجود  ظهور  های  های 

علمی رشتهفعالیت از جمله حسابداری،  های  و  دانشگاهی  های 

های دکتری هستند که کار جمعی و مساله محور محسوب  رساله 

یابند.  س از طی فرآیند داوری علمی مشروعیت می شوند که پمی

اسناد پژوهشی که   این  از نظرورزی  هابارقهبه همین دلیل،  یی 

های واقعی جامعه را با خود دارند، یکی از منابع  مبتنی بر مساله 

می  حسابداری  رشته  امری  مهم  آنها  نتایج  از  استفاده  و  باشند 

موا برخی  بر طرف شدن  رغم  علی  است.  بکارگیری  عقلانی  نع 

های پژوهشی  نتایج حاصل از این اقدام پژوهشی و با وجود تلاش 

رساله گسترده  تدوین  هنگام  به  دکتری  دانشجویان  که  های  ای 

 (. 1393آورند )منصوری و همکاران،  دکتری خود به عمل می

ایران، با گذر از دوران آموزش صرف   دانش حسابداری در 

است که  نظریه  وارداتی، چندی  وارد عرصه  های  به طور جدی 

گونه به  است،  تحقیق شده  و  با  پژوهش  مدت  این  ای که طی 

بودجه  و  تکمیلی  تهسیلات  رساله افزایش  تحقیقاتی،  و  های  ها 

های پژوهشی زیادی به مورد اجرا گذاشته شده و تجارب  طرح 

بسیاری در باب چگونگی انجام پژوهش در سطح استانداردهای  

انباشته شده است. تعاریف    متعارف  از    باً یتقرو    متأخردر یکی 

اطلاعاتی   سیستم  یک  حسابداری  صاحبنظران،  توافق  مورد 

های اطلاعاتی، رفتار و عملکرد  شود. در مباحث سیستمتعریف می

پذیری    ریتأثگذاری و    ریتأثسیستم از یک سو و تعامل، ارتباط،  

سیستم از محیط پیرامونی از سو دیگر بسیار مهم و حیاتی است.  

کارکرد مطلوب یک سیستم مستلزم درک هر دو بخش ذکر شده  

مقاله  و  کتب  در  و  ما  آموزشی  نظام  در  حسابداری،  است  های 

هنگام بحث در ارتباط با سیستم اطلاعاتی، در بیشتر موارد بخش  

تعامل پیرامونی سیستم نادیده گرفته شده و این موضوع به بخش  

خوشبختانه   است.  کرده  سرایت  نیز  که  پژوهشی  آنجا  از 

ها در  حسابداری دانشی، استفاده کننده محور است؛ این موضوع 

حوزه نظری حسابداری وجود دارند و دانش حسابداری نه تنها با  

ساختار   از  بخشی  عنوان  به  موارد  این  بلکه  نیست،  بیگانه  آنها 

 دانشی این رشته مطرح هستند. 

شاخص  از  فعالیت استفاده  ارتقای  و  پایش  جهت  های  ها 

سازی تحقیقات و همین طور نتایج و پیامدهای آن برای  تجاری 

ذی  از  سیاستمداران،  بسیاری  است.  فراوان  اهمیت  حائز  نفعان 

هایی که نیازمند اطلاعاتی در خصوص  سیاستگذاران و وزارتخانه 

ها هستند،  های عمومی، حمایت از فعالان و برنامه سرمایه  ریتأث

پژوهشی    مؤسساترند. همچنین  گیری نیاز دابه ابزارهای تصمیم

  باً یتقرهای خود نیازمند هستند.  به اطلاعاتی برای تعیین اولویت 

ها را به طور منظم  های مربوط به نتایج فعالیتها داده تمام برنامه 

(. در علم و فناوری  1398کنند )جاهد و همکاران،  آوری می جمع 

شود. در  گیری میبه دشواری شناسایی معیارهای مناسب اندازه 

های نظیر شاخص، معیار و مقیاس به جای یکدیگر و  ادبیات واژه 

تر و شامل  . معیار به مفهوم وسیع اندرفتهبه صورت مترادف بکار 

های ذهنی است. در حالی که شاخص و مقیاس به واحدهای  داده 

های مختلف  تواند شاخص کمی خاصی دلالت دارند. یک معیار می

سازی  ات مربوط به ارزیابی عملکرد تجاری را در برگیرد. در مطالع

تحقیقات دانشگاهی، معیارهایی که از سوی محققان ارائه شده  

سیاسی،   محیطی،  فردی،  فرهنگی،  سازمانی،  عوامل  شامل 

 (.1396باشد )حسین پور،  اقتصادی می 

  تحقیق   سوابق  و  ادبیات  مرور  و  فوق  تعاریف  بررسی  با

  درباره   مختلفی  مطالعات  که  گرفت  نتیجه  چنین  توانمی

  انجام ا(  هدانشگاه   هایمأموریت  از  یکی  عنوان  به)  سازیتجاری 

های  همینطور مطالعات داخلی و خارجی زیادی از دیدگاه   و  شده

سازی صورت گرفته  مختلف برای یافتن شاخص مناسب تجاری 

بررساست.   به  ادامه  تحق  قاتیتحق  یدر  اهداف  با    ق یهمراستا 

 پرداخته شده است: 

(، پژوهشی با عنوان نقش تصمیم  2021لیتنر و همکاران )

ارائه   دانشگاهی  تحقیقات  سازی  تجاری  در  دولتی  گیرندگان 

نمودند. رئیسان دانشگاهی، تصمیم گیرندگان دولتی با اختصاص  

بودجه، نظرسنجی درمورد اختراعات، تحقیقات، نقش مهمی در 

انتقال دانش به و  صنعت و   تجاری سازی تحقیقات دانشگاهی 

. تصمیماتی که با رویکردهای سیاسی انجام  کنندی ماقتصاد ایفا  

این    شودیم در  است.  شده  دانش  سازی  تجاری  توقف  سبب 

ساختار    ستیبای مکارآفرینی    مؤسساتصورت   تجدید  با 
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سبب   سازی    نیتأمدانشگاهی،  تجاری  اولیه  نیازهای  و  مالی 

 تحقیقات دانشگاهی شوند. 

ی  هافرصت (، پژوهشی با ایجاد  2020جیونس و همکاران )

تجاری سازی برای تحقیقات بیوتکنولوژی ارائه نمودند. با توجه  

در   موجود  نوآوری  ارزش  های وتکنولوژ ی ببه  دریایی،  صنعت  ی 

حمایت از نوآوری در این حیطه زیاد است. چگونگی استفاده از  

کی برای محققان  درک مشتر  تواندی مابزارهای مدل کسب و کار  

ی و  ارشتهو صنعت گران ایجاد کند. بنابراین ایحاد تعاملات بین  

سبب ایجاد یک زنجیره ارزش    های وابستگشناساییی ارتباطات و  

ی بیوتکنولوژی صنعت دریایی هاپروژه نوآوری مبتنی بر پایداری  

(،  2019. مارکس و همکاران )کندی مو فرصت بین المللی شدن  

سازی و کارآفرینی تحقیقات دانشگاهی  ان تجاری پژوهشی با عنو

سازی  ارائه نمودند. در این تحقیق به همزمانی کارآفرینی و تجاری 

تحقیقات و انتقال علم به اقتصاد و درآمدزایی و پیشرفت علمی 

سازی سبب  و صنعتی پرداخته شده است. در این صورت تجاری 

.  شودیم  نیأمت  ترع یسری زیرساختی  هانهیهزاستارتاپ شده و  

نشان داده شده است که شناسایی ابعاد کارآفرینی سبب تسریع  

 . شودیمسازی تحقیقات دانشگاهی  در فرآیند تجاری 

(، در پژوهش خود با عنوان تجاری  2017موگ و همکاران )

تجاری  دادند  نشان  دانشگاهی  تحقیقات  تحقیقات  سازی  سازی 

دان  نیترمهم  دنیای  از  دانش  انتقال  سیستم  راهکار  به  شگاهی 

اقتصادی است. انتقال دانش در شبکه اقتصادی، سبب پیشرفت  

و عملکرد دانش را در دولت بهبود    شودی مسریع اقتصاد و فناوری  

یبخشدیم برنامه هاافته.  بالای  اهمیت  بیانگر  پژوهش  ریزی  ی 

ی دانشگاهی است. ایسمایل و همکاران  هاپروژه مالی    نیتأمبرای  

  ت یمحور  ،ی اقتصاد  یمفهوم کارفرما با عنوان  (، پژوهشی  2015)

دانشجو  ی علم  ئتیه  یاقتصاد   یکارفرما  پد  انیو  برابر    ده یدر 

مقاله سعی بر کشف رابطه و مفهومی  ی ارائه نمودند.  سازی تجار

برای کارفرمایی اقتصادی و محوریت آن در کادر هیئت علمی و 

تحقیق بطور نمونه در دانشگاه مالزی انجام    نیدانشجویان دارد. ا

نتا است.  کارگشایی    جیشده  محوریت  بیشتر  اثرگذاری  بیانگر 

پژوهش  با  مقایسه  در  دانشجویان  و  علمی  پیرامون    یهاهیئت 

همچنین نشانگر برخورداری مقاصد    جی. نتاباشدی تجاری سازی م

مقاله  بالای کارفرمایی اقتصادی کادر علمی و دانشجویان هستند.  

با پیکره تحقیقات فعلی در زمینه کارفرمایی کادر دانشجویان و  

 .هیئت علمی در محیط دانشگاه اعانه دارد

( و همکاران  الگوی  1397مهاجرانی  تبیین  و  به طراحی   )

با    مؤثرعوامل   پرداختند.  دانشگاه  در  بازارگرایی  در  عملکرد  بر 

های  و مولفه توجه به تجزیه و تحلیل صورت گرفته بر روی ابعاد  

شناسایی شده با استفاده از تکنیک دلفی فازی در روش تحلیل  

های صنعتی اهمیت  تفسیری ساختاری، ارتباط با صنعت و پروژه 

های دانشگاهی و نیاز  به سزایی در بازار گرایی و مطابقت آموزش 

کند. همین طور میزان برخورداری به دلیل اینکه در  بازار ایفا می 

رفاه و زیر ساخت دانشکده و منطقه پیرامون    ی سطحبرگیرنده 

از    ریتأثاست،   حاصل  نتایج  با  مطابق  بازار  عملکرد  در  زیادی 

دارد.  نمونه  دانشگاه  این  آموزشکده  و  مرکز  نه  بر  مشتمل  ای 

مباحثه تجاری  (، پژوهشی با عنوان  1397موسوی و همکاران )

رای  سازی تحقیقات علمی: بازخوانی انتقادی و ترسیم مسیری ب

هدف از مقاله حاضر این است که  ارائه نمودند.    تحقیقات آینده

تجاری   یهاشکاف   نیترمهم  مباحثه  در  تحقیقات  نظری  سازی 

علمی در داخل و خارج کشور نشان داده شود. همچنین برخی  

مهم  این    یهاده یا  نیتراز  آینده  مسیر  ترسیم  برای  تحقیقاتی 

پنج ادبیات داخلی،  مورد    موضوع طرح شود. در  اصلی  موضوع 

به   مربوط  مفاهیم  تعریف  است:  چنین  نویسندگان  توجه 

اجرایی مناسب در ایران؛    یهاسازی تحقیقات علمی؛ مدل تجاری 

جهان و ایران؛    یهاسازی علم در دانشگاه عوامل موفقیت تجاری 

موانع موجود در ایران؛ پیامدهای مثبت و منفی آن دو موضوع  

یات داخلی داشته است. اکثراً جامعه  اخیر اهمیت بیشتری در ادب

علمی مدیریت و تا حدی کمتر، جامعه شناسان به این مباحثه  

سیاست علم، اقتصاد    یهااند. سایر اندیشمندان در حوزهوارد شده 

اند. مباحثه  علم و فلسفه علم نسبت به این موضوع بی توجه بوده 

  ی هاسازی تحقیقات علمی در داخل کشور فاقد چهارچوب تجاری 

ضرورت   به  پرداختن  و  ارزیابی  تحلیل،  جهت  مناسب  نظری 

است. )  موضوع  همکاران  و  سیستم  1396فارسی  طراحی  به   )

سازی تحقیقات دانشگاهی مطالعه موردی  ارزیابی عملکرد تجاری 

دانشکده  طبق  پردیس  گرفت.  تهران صورت  دانشگاه  فنی  های 

تجاری  عملکرد  ارزیابی  طراحی، سیستم  از  حاصل  سازی  نتایج 

موضوع شاخص  دارای سه  دانشگاهی  ساختاری،  تحقیقات  های 

 و طوسی وند باشد. نوبختو خروجی یا محصول می   فرآیندی

با   دانشگاهی تحقیقات سازیتجاری  الگوی ارائه هدف با  (1396)

نتیجه رسیدند که   این  معادلات ساختاری به  از روش  استفاده 

از مهمعوامل زمینه  ترین عوامل تاثیر  ای، سازمانی و ساختاری 

زاده   قشقایی و  باشند. مسعودیانسازی می گذار در روند تجاری 

زمینه (1398) در  برای  تحقیقی  موثر  عوامل  شناسایی  ی، 

و طراحی مدل  تجاری  سازی دستاوردهای تحقیقات دانشگاهی 

دانشگاه  در  یافتهفازی  پرداختند.  تهران  شهر  دولتی  های  های 

تحقیق نشان داد مدل مفهومی و شناسایی متغیرهای مستقل در  

سازمانی و ارتباط  انی، برون سازم چهار دسته عوامل فردی، درون 

ها  سازی در دانشگاه دهنده است. بر اساس نتایج، وضعیت تجاری 

تر از سطح متوسط قرار  سازمانی، پایینو همچنین عوامل درون 

کلاهی و  صفری  سازی  تجاری  بر مؤثر عوامل (1399) دارد. 

 سازمانی درون عوامل دسته دو به را دانشگاه دولتی هایپژوهش 
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 در مسئول نهادهای  دانشگاهی، عملکرد های سیاست  ر ب )مشتمل

 عوامل برون و دانشگاه(  ویژگی و صنعت با  ارتباط  و امتیاز واگذاری

 اجتماعی(  عوامل و قانونی  -سیاسی فرهنگی، )عوامل سازمانی

 .کردند بندیطبقه

پژوهش همان اغلب  شد،  ملاحظه  پیشین  طورکه  های 

یافته تجاری  پژوهشی  سازی  قرار  رابههای  نظر  مد  جامع  طور 

. در واقع  اندهای آن را بررسی کرده اند و فقط برخی از جنبهنداده 

ها و به کارگیری مناسب  سازی پژوهش شناسایی شاخص تجاری 

باشد که تحقیق حاضر اهداف زیر را دنبال  های لازم میاز ضرورت 

 :کندیم

  ی حسابدار   یهاپژوهش   ی ساز ی تجار  یهاشاخص شناسایی  

 ی حسابدار   یهاپژوهش   یساز ی تجار   یهاشاخص بندی  اولویت 

 

 روش و ابزار تحقیق 

های  بندی شاخص این مطالعه شناسایی و ارزیابی و اولویت هدف  

پژوهش از  است. ی فاز کردیبا روی حسابدار  یهاپژوهش تجاری 

نظر هدف کاربردی بوده و از نظر روش پیمایشی است. جامعه  

رشته   دانشگاهی  اساتید  و  کارشناسان  و  خبرگان  بررسی  مورد 

گیری از تکنیک گلوله برفی  حسابداری هستند. به منظور نمونه 

  ی هابر نظرات و قضاوت  یمطالعات مبتن  دراستفاده شده است.  

ندارد بلکه از    یچندان  تیاهم  یخبرگان، تعداد افراد نمونه آمار 

به سؤالات مطرح شده    یافراد نمونه آمار   یهاکه پاسخ   یآنجائ

  ت یو درجه اهم  یفرع  یهاو شاخص   یاصل  یارهایدر رابطه با مع

  ی همان کسان  ای یانتخاب افراد نمونه آمار  باشد،ی از آنها م  کیهر  

تصم در  اهم  یگروه  یریگمیکه  با  دارند  .  باشدی م  تیشرکت 

غ افراد  تصم  رمرتبطی دخالت  فرآ  م ی به    ی ریگمیتصم  ندیدر 

را بوجود خواهد آورد و عدم استفاده از افراد خبره و    یمشکلات

ن این   .گرددیم  یکارائ  لیباعث تقل  زیکاردان  اساس در  این  بر 

نفر از خبرگان و مدیران با قیدهای مندرج    15مطالعه از دیدگاه  

)د جدول  شده  1ر  استفاده  طرفی  (  دکتری   هایرساله از 

مناسب   رساله 116 بر مشتمل 1399-1372از سال  حسابداری

و به  عنوان جامعه آماری بررسی    به  را  بود  سازیبا موضوع تجاری 

 فرآیند . درشیوه تمام شماری مورد بررسی قرار گرفتند  صورت

پایان   محتوا،  چکیده،  عنوان،  مانند مختلفی های مولفه  جستجو، 

در کهنامه پایان  و شدند گرفته نظر نامه   هدف  و  سؤال  با های 

پذیرش گردیدند. حذف نداشتند،  تناسبی پژوهش  رد و معیار 

 جامعه  مطالعه، شرایط مطالعه، زمانی بازه  شامل مطالعات، 

دانشگاه  نوع  مطالعه،  کلیه  همینطور  و  در  مطالعه  دولتی  های 

های دکتری مانند دانشگاه تهران و دانشگاه علامه  دوره برگزاری  

طباطبایی و تربیت مدرس که بیشترین خروجی رساله دکتری  

   داشته اند بیشتر مورد توجه قرار گرفت.

 تعیین نمونه پژوهش  -1جدول 

 شرط نماد شاخص خبرگی 
خبرگان حائز  

 شرط

میزان تجربه مرتبط  

 حسابداری 
α 

سال   15بالای 

 α≥5یا
20 

سطح تحصیلات در  

 زمینه حسابداری 
β 

تحصیلات تکمیلی  

)کارشناسی  

 ( β≥ارشد

18 

α خبرگان نهایی  ∩ β 

  15تجربه بالای 

سال و مدرک  

 تحصیلات تکمیلی 

15 

 

ا تکن  نیدر  از  استفاده  با  ابتدا  فازیدلف  کیبخش    ارها ی مع  ی 

پرداخته خواهد شد.  معیار    ی بندشدند و سپس به رتبه  ییشناسا

م  یالگو  ییشناسا  یبرا  تکن  ارهایمع  انیروابط  از    ک یرابطه، 

روابط شناسا  متلید به شبکه  توجه  با  شد.  خواهد    یی استفاده 

نها فاز  لیتحل  ندیفرا  کیتکناز    تیشده در  (  FANP)  یشبکه 

م  یبندرتبه  یبرا  استفاده  برا شودیعناصر  محاسبات    ی.  انجام 

از نرم  لیتحل استفاده    EXCELو    Super Decisionافزار  شبکه 

 شده است. 

 

 تجزیه و تحلیل 

های تخصصی انجام شده  ی مصاحبهاکتابخانه براساس مطالعات  

نهایت   غربالگری و حصول    52در  برای  شاخص شناسایی شد. 

های شناسایی شده و انتخاب معیار  اطمینان از اهمیت شاخص 

است.   شده  استفاده  فازی  دلفی  روش  از  سنجش  برا اصلی  ی 

اگرچه    خبرگان استفاده شده است.  دگاهیها از دشاخص   اهمیت

های ذهنی خود برای انجام  ها و توانایی افراد خبره از شایستگی 

نمایند، اما باید به این نکته توجه داشت که  مقایسات استفاده می 

سبک   انعکاس  امکان  افراد،  دیدگاه  سازی  کمی  سنتی  فرآیند 

از   استفاده  بهتر،  عبارت  به  ندارد.  کامل  بطور  را  انسانی  تفکر 

ی و بعضاً  های فازی، سازگاری بیشتری با توضیحات زبانمجموعه 

از   استفاده  با  که  است  بهتر  بنابراین  و  دارد  انسانی  مبهم 

بلند  مجموعه  بینی  اعداد فازی( به پیش  های فازی )بکارگیری 

تصمیم  و  و    مدت  )کارامن  پرداخت  واقعی  دنیای  در  گیری 

فازی 2009همکاران،   برای  نیز  این مطالعه  سازی دیدگاه  (. در 

اده شده است. دیدگاه خبرگان  خبرگان از اعداد فازی مثلثی استف

شاخص  از  یک  هر  اهمیت  فازی  پیرامون  طیف  با  درجه    7ها 

نشان    2گردآوری شده است. در جدول   عوامل شناسایی شده 

 : اندشده داده  
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 عوامل شناسایی شده-2جدول  

 نماد
معیارهای 

 اصلی
 نماد زیرمعیارها

C1 
اعتبار 

 علمی

 S11 شناختی تحقیق صحت روش

 S12 انتخاب الگوی مناسب تحقیق توسط محقق

 S13 سؤالات تحقیق بر اعتبار علمی و   هاساختار فرضیه

 S14 تأثیر دارد  تحقیق  نتایج تجاری سازی انتخاب الگوهای مناسب تحقیق توسط محقق در 

ها و پیشنهادهای کاربردی برای حل مسائل  وصیهت )اینترنت( از قدرت یای و فضای مجازهای صرفاً کتابخانهنتایج روش

 .کاهدجامعه می
S15 

 S16 . های تحقیق باشدهای بنیادی و سایر گونههای کاربردی بایستی متفاوت ازتحقیقها در تحقیقها و سوالساختار فرضیه

ی واقعی هامشکلی سیاسی برای رفع هاهی توصو معلولی، به هایی صرفاً مبتنی بر کشف روابط علی هایی که با فرضیهتحقیق

 . انجامدینمجامعه 
S17 

 S18 . کاربردی مؤثر است نتایج تحقیق  تجاری سازیبینی بر نگری و پرداختن به پیش آینده

مبتنی بر کشف روابط علی و معلولی، ادامه تحقیق  ی هاهیهایی که با فرضهای سیاستی از تحقیقبرای دستیابی به توصیه

 . محقق دیگری ضرورت دارد توسط خود محقق یا
S19 

ها  و مشکل ها نارساییکار بردی تأثیرگذار در حل  ی هاقیتحق گذشته مانع انجام یها گری اتفاقتوجه بیش از حد به روایت

 . خواهد شد
S110 

های هزینه  ریزی خطی و ریاضی، تحلیلگیری، برنامهتصمیم هایها، مدلبازی نظیر نظریهگر، های گزینشبکارگیری مدل

 .ترندهای کاربردی مناسببرای پژوهش  فایده و
S111 

 S112 .انجامدیکار بردی تأثیرگذار نم نتایج به   پردازند گرا که به ارتباط علت و معلولی میان متغیرها می  هایی کمیروش

C2 
ی  هاقیتحق

 کاربردی 

 S21 .شودمی  نتایج و پیشنهاداتاعلام روشن و صریح جایگاه دستگاه مجری، موجب بکارگیری  

 S22 .دهدافزایش می و سطح تغییر ناشی از اجرای آن، احتمال بکارگیری را نتایجمشخص کردن لزوم اعمال  

 S23 . شودمی نتایج موجب تقویت احتمال بکارگیریارائه راهکار مطلوب در مقایسه با سایر راهکارهای موجود 

 S24 . مؤثر استآن  در گزارش پژوهش در اقناع استفاده کنندگان در بکارگیری نتایجتشریح مستندات  

 S25 . کندپذیری آنها کمک می و مبتنی بودن آن بر نتایج پژوهش به تجاری سازی ها هیاصالت توص

 S26 .است مطالبه، لحن و خطاب توصیه بر بکارگیری نتایج آن تأثیرگذارتصریح خواسته مورد 

C3  سازمانی 

 S31 شبکه سازی مطالعات حسابداری 

 S32 باشد. لازم می هادانشگاهسازی و تیم پژوهشی در ایجاد نهاد تجاری

 S33 است. مؤثر های حسابداری های ارتباطی در تجاری سازی تحقیقزیر ساخت

 S34 ان و ... در تجاری سازی لازم است.از نظر امکانات، زم  تحقیقات حسابداریقابلیت اجرا و میزان عملیاتی شدن نتایج  

 S45 ی تجاری سازی لازم است. هاطرحتعامل بین محققان، مخترعان و مجریان  

 S46 دردسترس بودن ابزارهای فناورانه 

C4 فرهنگی 

 S41 ایجاد نگرش مثبت تجاری سازی میان دانشگاهیان 

 S42 ایجاد و توسعۀ فرهنگ پژوهش محور و پروژه محور 

 S43 دارد. ریتأثترویج فرهنگ تجاری سازی در سطح جامعه در تجاری سازی تحقیقات حسابداری 

 S44 های ملی برای تجاری سازی تحقیقات حسابداری دولتی لازم است.راه اندازی کارگاه

 S45 کاهش رقابت داخلی بین افراد و ایجاد انگیزه در بحث اشتراک گذاری دانش فردی

C5 فردی 

 S51 دانش و مهارت حل مسئله و روحیۀ پژوهشگری 

 S52 ی خلاق و پویا هادهی ابرخورداری از  

 S53 دارد. ریتأث سازی  تجاری محققان در انگیزه فردی 

 S54 و مراکز رشد علم و فناوری ها پارکآشنایی با 

 S55 سازی ضروری است.محققان با تجاریآموزشی برای آشنایی وتوجیه  یهابرگزاری دوره

 S56 سازی در داخل و خارج ضروری است.مستند سازی تجارب دیگران در زمینه تجاری
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 نماد
معیارهای 

 اصلی
 نماد زیرمعیارها

C6 محیطی 

، نقشۀ علمی کشور،  1404نظرهای مقام معظم رهبری، سند دانشگاه اسلامی، سند، چشم انداز نظام آموزش عالی در افق

 ی توسعه هابرنامه
S61 

 S62 سازمانی، تقاضای بازار دولتیسازمانی دولتی، شبکۀ اطلاع رسانی برونی حمایتی و مسئول دولتی، فرایندهای برونهاسازمان

 S63 ی حمایتی غیر دولتیهاسازمانتقاضای محیط حمایت مالی صنعت از محققان و دانشگاه،  

ی دانشگاهی، بی اعتمادی به نتایج تحقیق، نبود رقابت در صنعت و حاکم بودن فضای سنتی، هاتی فعالنا آگاهی صنعت از 

 فرایندهای برون سازمانی 
S64 

C7  سیاسی 

 S71 قوانین شفاف و غیر مبهم 

 S72 سازی گر و نوآور در دستاوردهای ناشی از تجاریسهیم نمودن پژوهش

 S73 است. مؤثرسازی های پشتیبانی دولتی برای تجاریها، قوانین، مقررات و بخشهمسویی سیاست

 S74 سازی دانش ی مشوق تجاریهانامهتدوین آیین 

 S75 باشد.سازی در سطح کشور ضروری میتجاریها، قوانین و مقررات حمایتی از سیاست

C8 اقتصادی 

  های کاربردیحقیقسازی تبرای تجاری  بازارگرایی، تمرکز بر بازار، توجه به نیازهای بازار و ارزش مورد انتظار مشتری

 باشد.لازم میحسابداری 
S81 

 S82 سازی تحقیقات ضروری است. در بخش صنعت برای تجاری حسابداری هایظرفیت دریافت و انتقال نتایج تحقیق

 S83 راه تسهیل نماید.  حسابداری های سازی تحقیقتواند تجارینیاز بازار و تقاضای مناسب، معین و پایدار، می

 S84 سازی تحقیقات حسابداری لازم است.های علمی و فناوری و مراکز رشد در کشور برای تجاریتوسعه پارک

 S85 شناسایی حمایت کنندگان دولتی 

 S86 ی پژوهشی هاطرحگذاری روی ی سرمایههاکانالشناسایی 

 87 ایجاد محیط رقابتی برای تولیدکنندگان و از بین بردن محیط انحصاری 

 S88 ارزیابی رضایت مشتری ان در فاز رشد و توسعه محصول مبتنی بر دانش 

 

 ها گذاری شاخصارزشطیف هفت درجه فازی برای  -3جدول 

 مقیاس عدد فازی مقدار فازی متغیر زبانی

 (0.1 ,0 ,0) 1̃ کاملاً بی اهمیت 

 (0.3 ,0.1 ,0) 2̃ خیلی بی اهمیت 

 (0.5 ,0.3 ,0.1) 3̃ بی اهمیت 

 (0.75 ,0.5 ,0.3) 4̃ متوسط 

 (0.9 ,0.75 ,0.5) 5̃ بااهمیت 

 (1 ,0.9 ,0.75) 6̃ خیلی بااهمیت 

 (1 ,1 ,0.9) 𝟕̃ با اهمیت  کاملاً 

 

( نمایش  3کارشناس پیرامون هر شاخص در جدول )  15دیدگاه  

برا  های  دهنده، روش پاسخ  nتجمیع نظرات    یداده شده است: 

روش  این  واقع  در  است.  شده  پیشنهاد  تجمیع،  مختلفی  های 

مختلف  روش  پژوهشگران  توسط  که  هستند  تجربی    ارائه هایی 

ای از  اند. برای نمونه یک روش مرسوم برای تجمیع مجموعهشده 

 uو بیشینه  mو میانگین هندسی  lاعداد فازی مثلثی را کمینه 

ر این مطالعه از روش میانگین فازی استفاده  اند. ددر نظر گرفته

زدایی از روش مرکز سطح  شده است. در این مطالعه برای فازی 

 شود: به صورت زیر استفاده می 

 

 1رابطه  

𝐷𝐹𝑖𝑗 =
[(𝑢𝑖𝑗 − 𝑙𝑖𝑗) + (𝑚𝑖𝑗 − 𝑙𝑖𝑗)]

3
+ 𝑙𝑖𝑗 

 ( 1993)زنگ و تانگ،    

به   مربوط  مقادیر  شده  زدایی  فازی  برونداد  و  فازی  میانگین 

در  شاخص  آمده  .Error! Unknown switch argumentها 

مورد قبول است و هر   7است. مقدار فازی زدایی شده بزرگتر از 

شود )وو و  داشته باشد رد می   7/0از    شاخصی که امتیاز کمتر

 (. 2011فانگ،  
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 ها )راند نخست( گری شاخصنتایج حاصل از غربال-4جدول 

هاشاخص 1نتیجه راند  مقدار قطعی میانگین فازی کران بال  مقدار محتمل کران پایین    

S11 0.815 0.944 0.996 (0.815,0.944,0.996) 0.918  پذیرش 

S12 0.733 0.894 0.971 (0.733,0.894,0.971) 0.866  پذیرش 

S13 0.840 0.960 0.996 (0.84,0.96,0.996) 0.932  پذیرش 

S14 0.706 0.871 0.965 (0.706,0.871,0.965) 0.847  پذیرش 

S15 0.788 0.923 0.977 (0.788,0.923,0.977) 0.896  پذیرش 

S16 0.838 0.958 1.000 (0.838,0.958,1) 0.932  پذیرش 

S17 0.779 0.917 0.981 (0.779,0.917,0.981) 0.892  پذیرش 

S18 0.588 0.746 0.865 (0.588,0.746,0.865) 0.733  پذیرش 

S19 0.648 0.813 0.921 (0.648,0.813,0.921) 0.794  پذیرش 

S110 0.765 0.900 0.960 (0.765,0.9,0.96) 0.875  پذیرش 

S111 0.646 0.794 0.888 (0.646,0.794,0.888) 0.776  پذیرش 

S112 0.604 0.754 0.854 (0.604,0.754,0.854) 0.738  پذیرش 

S21 0.623 0.796 0.913 (0.623,0.796,0.913) 0.777  پذیرش 

S22 0.660 0.825 0.923 (0.66,0.825,0.923) 0.803  پذیرش 

S23 0.604 0.754 0.854 (0.604,0.754,0.854) 0.738  پذیرش 

S24 0.623 0.796 0.913 (0.623,0.796,0.913) 0.777  پذیرش 

S25 0.660 0.825 0.923 (0.66,0.825,0.923) 0.803  پذیرش 

S26 0.771 0.917 0.983 (0.771,0.917,0.983) 0.890  پذیرش 

S31 0.815 0.944 0.996 (0.815,0.944,0.996) 0.918  پذیرش 

S32 0.840 0.960 0.996 (0.84,0.96,0.996) 0.932  پذیرش 

S33 0.706 0.871 0.965 (0.706,0.871,0.965) 0.847  پذیرش 

S34 0.788 0.923 0.977 (0.788,0.923,0.977) 0.896  پذیرش 

S45 0.777 0.921 0.983 (0.777,0.921,0.983) 0.89  پذیرش 

S46 0.706 0.877 0.963 (0.706,0.877,0.963) 0.85  پذیرش 

S41 0.785 0.927 0.979 (0.785,0.927,0.979) 0.90  پذیرش 

S42 0.679 0.854 0.956 (0.679,0.854,0.956) 0.83  پذیرش 

S43 0.754 0.902 0.969 (0.754,0.902,0.969) 0.88  پذیرش 

S44 0.810 0.942 0.992 (0.81,0.942,0.992) 0.91  پذیرش 

S45 0.779 0.917 0.981 (0.779,0.917,0.981) 0.89  پذیرش 

S51 0.617 0.788 0.904 (0.617,0.788,0.904) 0.77  پذیرش 

S52 0.708 0.869 0.958 (0.708,0.869,0.958) 0.85  پذیرش 

S53 0.802 0.935 0.996 (0.802,0.935,0.996) 0.91  پذیرش 

S54 0.752 0.892 0.960 (0.752,0.892,0.96) 0.87  پذیرش 

S55 0.692 0.827 0.900 (0.692,0.827,0.9) 0.81  پذیرش 

S56 0.723 0.877 0.958 (0.723,0.877,0.958) 0.85  پذیرش 

S61 0.588 0.746 0.865 (0.588,0.746,0.865) 0.733  پذیرش 

S62 0.648 0.813 0.921 (0.648,0.813,0.921) 0.794  پذیرش 

S63 0.765 0.900 0.960 (0.765,0.9,0.96) 0.875  پذیرش 

S64 0.646 0.794 0.888 (0.646,0.794,0.888) 0.776  پذیرش 

S71 0.604 0.754 0.854 (0.604,0.754,0.854) 0.738  پذیرش 
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هاشاخص 1نتیجه راند  مقدار قطعی میانگین فازی کران بال  مقدار محتمل کران پایین    

S72 0.623 0.796 0.913 (0.623,0.796,0.913) 0.777  پذیرش 

S73 0.660 0.825 0.923 (0.66,0.825,0.923) 0.803  پذیرش 

S74 0.604 0.754 0.854 (0.604,0.754,0.854) 0.738  پذیرش 

S75 0.623 0.796 0.913 (0.623,0.796,0.913) 0.777  پذیرش 

S81 0.660 0.825 0.923 (0.66,0.825,0.923) 0.803  پذیرش 

S82 0.617 0.788 0.904 (0.617,0.788,0.904) 0.77  پذیرش 

S83 0.708 0.869 0.958 (0.708,0.869,0.958) 0.85  پذیرش 

S84 0.815 0.944 0.996 (0.815,0.944,0.996) 0.918  پذیرش 

S85 0.840 0.960 0.996 (0.84,0.96,0.996) 0.932  پذیرش 

S86 0.706 0.871 0.965 (0.706,0.871,0.965) 0.847  پذیرش 

 پذیرش  0.896 (0.788,0.923,0.977) 0.977 0.923 0.788 87

S88 0.777 0.921 0.983 (0.777,0.921,0.983) 0.89  پذیرش 

 

های مدل از  در این پژوهش برای تعیین وزن معیارها و شاخص 

تحلیل   )اشبکهتکنیک  مراحل  FANPی  است.  شده  استفاده   )

 انجام تحلیل به صورت زیر است: 

طریق  اولویت  (1 از  هدف  براساس  اصلی  معیارهای  بندی 

 مقایسه زوجی 

شناسایی روابط درونی میان معیارهای اصلی با تکنیک   (2

 دیمتل 

استفاده    1زوجی عناصر از مقیاس نه درجه ساعتیبرای مقایسه  

شده است. مقیاس نه درجه ساعتی توسط توماس ساعتی واضع  

تئوری تحلیل سلسله مراتبی ارائه شده است. همچنین در این  

استفاده شده   از رویکرد فازی  برای کمی کردن مقادیر  مطالعه 

د  است. مقیاس فازی متناظر با نه درجه ساعتی در روش فراین

 تحلیل شبکه فازی مورد استفاده قرار گرفته است.

 

 تعیین اولویت معیارهای اصلی براساس هدف 

برای انجام تحلیل شبکه نخست معیارهای اصلی براساس هدف  

شده  مقایسه  زوجی  تکنیک  بصورت  تکنیک    FANPاند.  یک 

های  بندی در این تکنیک براساس مقایسهبندی است و رتبهرتبه

یرد. مقایسه زوجی بسیار ساده است و تمامی  گزوجی صورت می 

عناصر هر خوشه باید به صورت دو به دو مقایسه شوند. بنابراین  

ها با  عنصر وجود داشته باشد تعداد مقایسه  nاگر در یک خوشه 

Error! Unknown switch argument.2   شود: محاسبه می 

2رابطه    
𝑛(𝑛 − 1)

2
 

𝑛(𝑛 − 1)

2
=
8(8 − 1)

2
= 28 

مقایسه زوجی از دیدگاه گروهی از    28معیار وجود دارد    8چون  

دیدگاه   فازی  طیف  از  استفاده  با  است.  شده  انجام  خبرگان 

خبرگان جمع آوری گردید و با تکنیک میانگین هندسی دیدگاه  

خبرگان تجمیع شده است و برای محاسبه وزن نهایی معیارها  

خبر دیدگاه  تجمیع  برای  است.  گردیده  روش  استفاده  در  گان 

FANP   .است شده  استفاده  هندسی  میانگین  روش  از    فازی 

در    سیماتر خبرگان  دیدگاه  تجمیع  از  حاصل  زوجی  مقایسه 

Error! Unknown switch argument.   .ارائه شده است 

 

 تعیین اولویت معیارهای اصلی  -5جدول 
 C1 C2 C3 C4 C5 C6 C7 C8 

C1 (1, 1, 1) (1.32, 1.62, 1.97) (1.92, 2.45, 3.14) (5.02, 6.01, 6.93) (1.55, 1.73, 1.95) (0.58, 0.69, 0.82) (4.06, 5.19, 6.27) (1.32, 1.53, 1.78) 

C2 (0.51, 0.62, 0.76) (1, 1, 1) (1.32, 1.53, 1.78) (1.93, 2.22, 2.67) (0.76, 0.84, 0.96) (0.68, 0.79, 0.93) (0.63, 0.79, 0.94) (0.57, 0.76, 0.97) 

C3 (0.32, 0.41, 0.52) (0.56, 0.65, 0.76) (1, 1, 1) (3.45, 4.63, 5.62) (0.27, 0.35, 0.49) (0.63, 0.68, 0.76) (1.37, 1.74, 2.24) (0.55, 0.72, 0.95) 

C4 (0.14, 0.17, 0.2) (0.37, 0.45, 0.52) (0.18, 0.22, 0.29) (1, 1, 1) (1.36, 1.9, 2.7) (0.34, 0.38, 0.44) (0.36, 0.48, 0.66) (0.42, 0.56, 0.73) 

C5 (0.51, 0.58, 0.64) (1.04, 1.19, 1.31) (2.05, 2.85, 3.72) (0.37, 0.53, 0.74) (1, 1, 1) (0.7, 0.78, 0.93) (2, 2.57, 3.05) (0.66, 0.83, 1.04) 

C6 (1.22, 1.45, 1.73) (1.07, 1.27, 1.46) (1.32, 1.46, 1.58) (2.27, 2.63, 2.93) (1.07, 1.28, 1.43) (1, 1, 1) (3.15, 3.78, 4.36) (1.78, 2.33, 2.87) 

C7 (0.16, 0.19, 0.25) (1.06, 1.27, 1.58) (0.45, 0.58, 0.73) (1.52, 2.09, 2.78) (0.33, 0.39, 0.5) (0.23, 0.26, 0.32) (1, 1, 1) (0.24, 0.32, 0.44) 

C8 (0.56, 0.65, 0.76) (1.03, 1.32, 1.74) (1.05, 1.38, 1.81) (1.37, 1.8, 2.38) (0.96, 1.2, 1.52) (0.56, 0.43, 0.56) (2.26, 3.16, 4.18) (1, 1, 1) 

 

 
1Saaty 
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مقایسه ماتریس  تشکیل  از  آمده،  پس  بدست  زوجی  های 

سطر   هر  فازی  بسط  ابتدا  است.  گردیده  محاسبه  ویژه  بردار 

به صورت   𝑋̃شود. هر درایه ماتریس مقایسه زوجی  محاسبه می 

𝑥̃𝑖𝑗  می داده  نماد  نمایش  با  نیز  سطر  هر  فازی  بسط    𝑆̃𝑖شود. 

به صورت  نمایش داده شده است. بنابراین بسط فازی هر سطر  

 زیر محاسبه خواهد شد: 

 1رابطه  

𝑆̃𝑖 = ∑x𝑖𝑗

𝑛

j=1

 

 بنابراین بسط فازی عناصر هر سطر به صورت زیر خواهد بود: 

(1, 1, 1)⊕(1.32, 1.62, 1.97)⊕(1.92, 2.45, 3.14)⊕(5.02, 

6.01, 6.93)⊕(1.55, 1.73, 1.95)⊕(0.58, 0.69, 

0.82)⊕(4.06, 5.19, 6.27)⊕(1.32, 1.53, 1.78) = (16.76, 

20.22, 23.86) 

 

(0.51, 0.62, 0.76)⊕(1, 1, 1)⊕(1.32, 1.53, 1.78)⊕(1.93, 

2.22, 2.67)⊕(0.76, 0.84, 0.96)⊕(0.68, 0.79, 

0.93)⊕(0.63, 0.79, 0.94)⊕(0.57, 0.76, 0.97) = (7.42, 

8.54, 10.02) 

 

(0.32, 0.41, 0.52)⊕(0.56, 0.65, 0.76)⊕(1, 1, 1)⊕(3.45, 

4.63, 5.62)⊕(0.27, 0.35, 0.49)⊕(0.63, 0.68, 

0.76)⊕(1.37, 1.74, 2.24)⊕(0.55, 0.72, 0.95) = (8.15, 

10.19, 12.34) 

 

(0.14, 0.17, 0.2)⊕(0.37, 0.45, 0.52)⊕(0.18, 0.22, 

0.29)⊕(1, 1, 1)⊕(1.36, 1.9, 2.7)⊕(0.34, 0.38, 

0.44)⊕(0.36, 0.48, 0.66)⊕(0.42, 0.56, 0.73) = (4.18, 

5.15, 6.54) 

 

(0.51, 0.58, 0.64)⊕(1.04, 1.19, 1.31)⊕(2.05, 2.85, 

3.72)⊕(0.37, 0.53, 0.74)⊕(1, 1, 1)⊕(0.7, 0.78, 

0.93)⊕(2, 2.57, 3.05)⊕(0.66, 0.83, 1.04) = (8.33, 10.33, 

12.44) 

 

(1.22, 1.45, 1.73)⊕(1.07, 1.27, 1.46)⊕(1.32, 1.46, 

1.58)⊕(2.27, 2.63, 2.93)⊕(1.07, 1.28, 1.43)⊕(1, 1, 

1)⊕(3.15, 3.78, 4.36)⊕(1.78, 2.33, 2.87) = (12.89, 15.21, 

17.37) 

 

(0.16, 0.19, 0.25)⊕(1.06, 1.27, 1.58)⊕(0.45, 0.58, 

0.73)⊕(1.52, 2.09, 2.78)⊕(0.33, 0.39, 0.5)⊕(0.23, 0.26, 

0.32)⊕(1, 1, 1)⊕(0.24, 0.32, 0.44) = (4.98, 6.1, 7.59) 

 

(0.56, 0.65, 0.76)⊕(1.03, 1.32, 1.74)⊕(1.05, 1.38, 

1.81)⊕(1.37, 1.8, 2.38)⊕(0.96, 1.2, 1.52)⊕(0.56, 0.43, 

0.56)⊕(2.26, 3.16, 4.18)⊕(1, 1, 1) = (8.79, 10.94, 13.95) 

 

محاسبه   ترجیحات  ستون  عناصر  مجموع  فازی  جمع  سپس 

 شود: می

 2رابطه  

∑𝑆̃𝑖 = ∑∑x𝑖𝑗

n

𝑗=1

n

𝑖=1

 

 
1Tzeng, G.-H., Teng, 

مجموع عناصر ستون ترجیحات معیارهای اصلی به صورت زیر  

 خواهد بود: 

∑𝑆̃𝑖 = (71.5, 86.68, 104.11) 

 

برای نرمال سازی ترجیحات هر معیار، باید مجموع مقادیر آن  

معیار بر مجموع تمامی ترجیحات )عناصر ستون( تقسیم شود.  

در   سطر  هر  فازی  جمع  بنابراین  هستند  فازی  مقادیر  چون 

باید محاسبه  معکوس مجموع  شود.  معکوس مجموع ضرب می

 شود. 

 3رابطه  

𝑖𝑓𝐹̃ = (𝑙,𝑚, 𝑢)𝑡ℎ𝑒𝑛,𝐹̃−1 = (
1

𝑢
,
1

𝑚
,
1

𝑙
) 

 

براساس     .Error! Unknown switch argumentبنابراین 

 خواهیم داشت: 
(𝑆̃𝑖)

−1 = (0.01, 0.012, 0.014) 
   

سازی مقادیر بدست آمده به صورت  بنابراین نتایج حاصل از نرمال 

 زیر خواهد بود: 
𝑊̃𝐶1 = (0.168, 0.243, 0.334) 

𝑊̃𝐶2= (0.074, 0.102, 0.14) 

𝑊̃𝐶3=  (0.082, 0.122, 0.173) 

𝑊̃𝐶4=  (0.042, 0.062, 0.092) 

𝑊̃𝐶5=  (0.083, 0.124, 0.174) 

𝑊̃𝐶6=  (0.129, 0.183, 0.243) 

𝑊̃𝐶7=  (0.05, 0.073, 0.106) 

𝑊̃𝐶8= (0.088, 0.131, 0.195) 

هریک از مقادیر بدست آمده وزن فازی مربوط به معیارهای اصلی  

 هستند.

مقادیر:فازی  درجه  روش   زدایی  روش  مانند  متعددی  های 

پذیری چانگ، روش مرکز سطح و روش مینکوفسکی برای  امکان 

زدایی از روش  فازی زدائی وجود دارد. در این مطالعه برای فازی 

 شود: مرکز سطح به صورت زیر استفاده می 

 4رابطه  

𝐷𝐹𝑖𝑗 =
[(𝑢𝑖𝑗 − 𝑙𝑖𝑗) + (𝑚𝑖𝑗 − 𝑙𝑖𝑗)]

3
+ 𝑙𝑖𝑗 

 (1993،  1)زنگ و تانگ 

قابل ذکر است اوزان محاسبه شده غیرفازی است ولی باید نرمال  

شود. محاسبات انجام شده برای تعیین اولویت معیارهای اصلی  

 به صورت زیر است: 
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 متغیرهای اصلی مطالعهفازی زدائی اوزان نرمال محاسبه شده  -6جدول 

مرکز سطح روش  Deffuzy Normal Rank 

 1 0.266 20.28 اعتبار علمی 

 6 0.114 8.66 ی کاربردی هاقیتحق

 5 0.134 10.23 سازمانی 

 8 0.069 5.29 فرهنگی

 4 0.136 10.37 فردی

 2 0.199 15.16 محیطی

 7 0.082 6.22 سیاسی 

 3 0.147 11.23 اقتصادی

 

 
 نمایش گرافیكی اولویت معیارهای اصلی  -1شكل 

 

 

بدست آمده است    073/0های انجام شده  نرخ ناسازگاری مقایسه 

از   بنابراین میمی   1/0که کوچکتر  و  های  توان به مقایسه باشد 

انجام شده اعتماد کرد. براساس نتایج به دست آمده، اعتبار علمی  

وزن   بالاترین  معیار    266/0دارای  دارد.  قرار  اول  اولویت  در  و 

ویت دوم قرار دارد. معیار اقتصادی  در اول  199/0محیطی با وزن  

وزن   وزن    147/0با  با  فردی  معیار  دارد.  قرار  سوم  اولویت  در 

  134/0در اولویت چهارم قرار دارد. معیار سازمانی با وزن    136/0

در اولویت پنجم قرار دارد. معیار تحقیق های کاربردی با وزن  

  082/0در اولویت ششم قرار دارد. معیار سیاسی با وزن    144/0

با وزن   نهایت معیار فرهنگی  اولویت هفتم و در  در    069/0در 

 اولویت آخر قرار دارد.  

 

 نتیجه گیری 

شاخص فرعی    52شاخص اصلی و    8براساس نتایج به دست آمده  

 نتایجسازی تحقیقات حسابداری شناسایی شدند.  برای تجاری 

( و صفری  1398زاده )های مسعودیان و قشقاقیپژوهش  مستند

نشان1399) تجاری  در هادانشگاه  که دهندمی (   سازیروند 

 افراد،  با  که هاییبازدارنده  و  تنگناها  ها،چالش  با  همواره  دانش 

 طرف اند روبه رو است. ازمرتبط بیرونی محیط و ساختار سازمانی

( و حسین  1396نتایج نوبخت وند و نیکونام ) به توجه  با دیگر،

 هادانشگاه  سازی، یتجار  مقولۀ رشد ( پژوهش برای 1395پور )

قوانین ای مجموعه  به  فرهنگی، الزامات  و تأثیرگذار  سیاسی  از 

فردی، ساختاری،  بدین  .هستند نیازمند و محیطی اقتصادی، 

 شناسایی هدف  با  مطالعه  مورد دانشگاه  در پژوهش حاضر  ترتیب،

 بندی جمع  یک اساس دانش بر سازیتجاری  بر تأثیرگذار عوامل

شدة  تحقیقات  از که توسط قبلی انجام   صورت به  محققان 

 قانونی، و سیاسی سازمانی، و ساختاری محیطی، هایشاخص 

تکنیک  اقتصادی   فردی، فرهنگی، براساس  که  شناسایی شدند 

 8شاخص فرعی مورد غربالگری و تائید قرار گرفتند.    52دلفی  

تحلیل   تکنیک  در  نیز  اصلی  بندی  اشبکه شاخص  رتبه  نیز  ی 

شدند. شاخص اعتبار علمی بالاترین رتبه را کسب نموده است.  

  انتخاب ،  قیتحق  یشناختصحت روش این شاخص دارای کدهای  
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و سؤالات    هاهیفرض  ساختار،  توسط محقق   قیمناسب تحق  یالگو

توسط    قیمناسب تحق  یالگوها  انتخابی،  بر اعتبار علم  قیتحق

  ی ها روش   جینتا،  دارد  ریتأث  قیقتح  جینتا  ی ساز  یمحقق در تجار 

و    هاهی( از قدرت توصنترنتی)ا  یمجازی  و فضا  یاصرفاً کتابخانه 

م  یبرا  یکاربرد   یشنهادها یپ جامعه  مسائل  با   کاهدی حل  که 

( همکاران  و  منصوری  طرفی  1393نتایج  از  دارد  همخوانی   )

سوال   هاهیفرض  ساختار تحق و  در    ی ستیبا  یکاربرد  یهاقیها 

تحق از  سا  یادیبن  یهاقیمتفاوت  ،  باشد   قیتحق  یهاگونه  ری و 

 یبر کشف روابط عل  یصرفاً مبتن  ییهاهیکه با فرض  ییهاقیتحق

معلول توص  ،یو  مشکل   یبرا   یاسیس  یهاه یبه    ی واقع  یهارفع 

نم پ  ینگر   ندهیآ،  انجامدی جامعه  به  پرداختن  بر   ینیبش یو 

به    یابیدست  یبرا،  استمؤثر    یکاربرد   قیتحق  جینتا  یسازی تجار

بر    یمبتن  یهاهیکه با فرض  ییهاق یاز تحق  یاستی س  یهاهیتوص

  ا یتوسط خود محقق    قیادامه تحق  ،یو معلول  یکشف روابط عل

د دارد   یگر یمحقق  روا  شیب   توجه،  ضرورت  به  ی  گرت یاز حد 

در   رگذاریتأث یکار برد یهاقیگذشته مانع انجام تحق یهااتفاق 

نارسا مشکل  هایی حل  شدو  خواهد    ی هامدل   یریبکارگ،  ها 

  ، یریگم یتصم  یهامدل   ها، ی باز  هینظر  ری نظ  گر،نشیگز

ر  یخط  یزیربرنامه  برا   دهیفا  نهیهز  یهال یتحل  ،یاضیو    ی و 

به   ی کم  ییهاروش ،  ترندمناسب   یکاربرد   یهاپژوهش  که  گرا 

معلول و  علت  و    پردازندیم  رهایمتغ  انیم  یارتباط  )مارکس 

  ی کاربرد  ج یبه نتا( که  2017؛ موگ و همکاران،  2019همکاران،

با این مطالعات همسویی دارد. در رتبه دوم    انجامدینم  رگذاریتأث

کدهای   دارای  شاخص  این  است.  گرفته  قرار  محیطی  شاخص 

دانشگاه اسلامی، سند، چشم  نظرهای مقام معظم رهبری، سند  

افق   در  عالی  آموزش  نظام  کشور،  1404انداز  علمی  نقشۀ   ،

دولتی،    یهاسازمان ،  توسعه  یهابرنامه  مسئول  و  حمایتی 

برون   رسانی  اطلاع  شبکۀ  دولتی،  سازمانی  برون  فرایندهای 

دولتی بازار  تقاضای  مالی  ،  سازمانی،  حمایت  محیط  تقاضای 

و    حمایتی غیردولتی  یهاسازمان   صنعت از محققان و دانشگاه،

دانشگاهی، بی اعتمادی به نتایج    یهات یناآگاهی صنعت از فعال

سنتی،   فضای  بودن  حاکم  و  صنعت  در  رقابت  نبود  تحقیق، 

است که با نتایج مطالعات )جیونس و    فرایندهای برون سازمانی

( مشابهت دارد.  1397و مهاجرانی و همکاران،    2020همکاران،  

آمده   دست  به  نتایج  و  براساس  عمل  برای  پیشنهاد  چندین 

ز در  تجاریسیاستگذاری  پژوهشییافته  سازی مینۀ  رشته    های 

های پژوهشی  . با توجه به اینکه یافتهحسابداری ارائه شده است

مانند میزان نیاز به    های مختلف دانشگاهی از ابعاد گوناگونرشته

تعمیم به   اند، نتایج این پژوهش قابلگذاری با هم متفاوت سرمایه

پیشنرشته  سایر از  برخی  نیست، هرچند  پژوهش  های  هادهای 

که به موارد    های مختلف دارددر دانشگاه   شدن را  قابلیت اجرایی

 توان اشاره کرد. زیر می

   ،بسترسازی ضمن  باید  دانشگاهی  مسؤولان  و  دولت 

سیاست  نسبتاعمال  مؤثر،  تشویقی  ایجاد    های  به 

بهمهارت  لازم،  فرهنگ    های  انگیزش،  آوردن  وجود 

و سوق    ابداریحس  سازی در پژوهشگران عرصۀتجاری 

 . ها، اقدام کنندسازی پژوهش دادن آنها به سمت تجاری

  بر دروس دانشگاهی و حتی مقاطع تحصیلی بازنگری 

تربیت افرادی خلاق،    ابتدایی و دبیرستان با رویکردی به

 . پژوهشگر و توجه به پژوهش

   با دانشگاه  و  صنعت  فرهنگ  ارتباط  تقویت  لزوم 

 حسابداری. رویکردی به مسائل  

  آموزش برگزاری  تجاریضرورت  با  مرتبط  سازی،  های 

تجاری  درحقوق  و...  بازاریابی  برای  دانشگاه   سازی،  ها 

 حسابداری. دانشجویان و اساتید عرصۀ علوم  

شود پژوهشگران آتی با استفاده از ابزارهای  در پایان، پیشنهاد می 

کمی و  کیفی  دیگر  عوامل   پژوهشی  دیگر  شناسایی  به    نسبت 

تجاری در  تأثیرگذار  مدیریتی  و  سازمانی  سازی  فردی، 

 .اقدام کنند  حسابداریعلوم    هایپژوهش 
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Abstract 

The purpose of this study is to evaluate the commercialization indicators of accounting research with a fuzzy 

approach. The study population is experts and academics and professors of accounting. Based on purposive 

sampling technique, 15 people were selected as the sample. First, the criteria were identified using fuzzy 

Delphi technique and then the indicators will be ranked. The Demetel technique will be used to identify the 

pattern of relationships between the relationship criteria. According to the network of identified relationships, 

the fuzzy network analysis process (FANP) technique is finally used to rank the elements. Super Decision and 

EXCEL software were used to perform network analysis calculations. Based on the results, 8 main indicators 

and 52 sub-indicators were identified for the commercialization of accounting research. The main indicators 

are: scientific validity, applied research, organizational, cultural, individual, environmental, political and 

economic identified. Based on Delphi technique, 52 sub-indices were screened and confirmed. 8 main 

indicators were also ranked in network analysis technique. The scientific credit index has the highest rank . 

Keywords: Research, Commercialization, Accounting Research, Fuzzy Approach 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 


