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   چكیده

هدف اصلی پژوهش حاضر، بررسی تاثیر همبستگی و کیفیت )دقت( حسابرس بر رقابت در بازار حسابرسی )تمرکز حسابرس، تمرکز  

می  رقبا(  رقابتی  فشار  و  توصیفی  صاحبکار  پژوهش  این  انجام  روش  از سوی  همبستگی    -باشد.  منتشره  اطلاعات  اساس  بر  و  بوده 

شرکت    187با نمونه انتخابی شامل    1397تا    1391های  های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران، در بازه زمانی سال شرکت 

های  از دادهها رگرسیون خطی با استفاده  شرکت( انجام پذیرفته است. روش مورد استفاده برای آزمون فرضیه  -سال    1309)مجموعا  

های پژوهش حاکی از آن است که بین دقت و همبستگی حسابرس با تمرکز حسابرس و  پانلی بوده که نتایج حاصل از آزمون فرضیه

صاحبکار رابطه مثبت و معنادار و بین دقت و همبستگی حسابرس با فشار رقابتی رقبا رابطه منفی و معناداری وجود دارد. همچنین  

حسابرس با متغیر بدست آمده )رقابت در بازار حسابرسی( از تحلیل عاملی اکتشافی سه متغیر تمرکز حسابرس،    بین دقت و همبستگی

بازار مالی   از آنجا که در  رابطه منفی و معناداری مشاهده شده است. همچنین پژوهش حاضر  تمرکز صاحبکار و فشار رقابتی رقبا 

ت، انجام شده تا مشخص شود که تاثیر همبستگی و دقت حسابرس بر رقابتی بودن  نوظهوری که بازار حسابرسی آن به شدت رقابتی اس

تواند مطالب مفیدی را در این زمینه به ارمغان آورد. از طرفی پژوهش حاضر با  باشد. لذا این پژوهش میاین بازار به چه صورت می

کار و فشار رقابتی رقبا، به یک متغیر تحت عنوان رقابت  استفاده از تحلیل عاملی اکتشافی از سه متغیر تمرکز حسابرس، تمرکز صاحب

 در بازار حسابرسی نیز دست یافته است.

 . همبستگی حسابرس، دقت حسابرس، رقابت در بازار حسابرسی  كلیدی: هایه واژ
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 مقدمه -1

پژوهش حاضر به بررسی رابطه بین همبستگی و دقت حسابرس  

بازار حسابرسی )تمرکز حسابرس، تمرکز صاحبکار و  با رقابت در  

می ایران  کشور  حسابرسی  بازار  در  رقبا(  رقابتی  پردازد.  فشار 

کنندگان در سراسر جهان از ساختار فعلی بازار حسابرسی  تنظیم

می بیان  و  نموده  نگرانی  حسابرسی،  ابراز  فعلی  بازار  که  کنند 

د کرده و به نوبه  رقابت موثر را در بین موسسات حسابرسی محدو

گذاری اشتباه و یا کاهش کیفیت  خود ممکن است منجر به قیمت

اروپا )کمیسیون  شود  گزارشگری  2010،  1حسابرسی  انجمن  ؛ 

آمریکا2018،  2مالی پاسخگویی دولت  (.  2003،2008،  3؛ دفتر 

انگلستان بازار  و  رقابت  سازمان  نیز  استدلال  2019)  4اخیرا   ،)

ار حسابرسی یک مشکل بسیار مهم  کرده است که تمرکز در باز

همبستگی طریق  از  باید  و  باعث  بوده  اجباری  حسابرسی  های 

افزایش رقابت و کاهش تمرکز در بازار حسابرسی شد، چرا که بر  

های حسابداری مربوط به  اساس نظر این سازمان پس از رسوایی

بی  کارلیوناچ شرکتهای  و  حسابرسی    5اس  بازار  در  بالا  تمرکز 

کاهش کیفیت حسابرسی شده است. از اینرو این سازمان    منجر به

کند که باید از طریق همبستگی حسابرس )حسابرسی  بیان می

بازار  واحدهای   در  رقابت  مشترک(  حسابرس  طریق  از  تجاری 

انگلستان،   بازار  و  رقابت  )سازمان  نمود  تقویت  را  حسابرسی 

ستان بیان  (. بر اساس این نظر، سازمان رقابت و بازار انگل2019

کند که تغییر در ساختار بازار حسابرسی گامی مهم در جهت  می

همکاران و  )سیکا  است  حسابرسی  کیفیت  با  2018،  6بهبود   .)

)این انگلستان  بازار  و  رقابت  سازمان  نظر  توسط  2019حال   )

اساتید دکترای این رشته، دانشجویان و دانشگاهیان مورد تایید  

اساس نظر این گروه، تمرکز در بازار    قرار نگرفته است، چرا که بر

 گردد.  حسابرسی منجر به افزایش کیفیت حسابرسی می

توان بیان کرد که دو دیدگاه در خصوص رابطه  از اینرو می    

بین کیفیت حسابرسی و رقابت در بازار حسابرسی وجود دارد )به  

؛ دفتر پاسخگویی دولت  2011،  7عنوان مثال هاوس آو لوردس

کند که تمرکز بالا در بازار  دیدگاه اول بیان می   (.2008آمریکا،  

حسابرسی نشان دهنده عدم رقابت و تهدیدی بالقوه برای کیفیت  

باشد. دیدگاه دوم نیز  های معین میالزحمهحسابرسی بالا با حق 

کند که تمرکز در بازار حسابرسی به عنوان یک پاسخ  بیان می

واحد تقاضای  به  برا طبیعی  تجاری  حسابرسی  های  کیفیت  ی 

است. لذا برخی معتقد هستند که تمرکز بالا در بازار حسابرسی  

یک ضرورت برای افزایش کیفیت حسابرسی موسسات در برخورد  

حسابرسی پیچیده با  مشتریان  های  حسابرسی  در  که  است  ای 

می بوجود  و سیمونیکبزرگ  )سیروس  و  2011،  8آید  دنوس  ؛ 

فرانسیس1982،  9ایپینشر و  پوند  و  1981،  10؛  دپوچ  ؛ 

(. برخی دیگر نیز معتقد هستند که افزایش  1980، 11سیمونیک

-تمرکز در بازار حسابرسی موجب کاهش کیفیت حسابرسی می

شود چرا که این افراد عقیده دارند، تمرکز بالای حسابرسی باعث  

گردد  صمیمت بیشتر مدیران واحدهای تجاری با حسابرسان می

 (.1989،  13؛ شاپیرو2012،  12)نومن و ویلکنز

هر دو دیدگاه پیامدهای مختلفی را در خصوص رابطه بین     

می ارائه  حسابرسی  بازار  ساختار  و  حسابرسی  دهند.  کیفیت 

دهد که تمرکز در بازار حسابرسی، کیفیت  دیدگاه اول نشان می

گذاری موسسات حسابرسی  حسابرسی را کاهش و قدرت قیمت

کند که تمرکز در ه دوم نیز بیان میدهد و دیدگارا افزایش می

طریق   از  حسابرسی  کیفیت  افزایش  به  منجر  حسابرسی  بازار 

پیچیدگی میافزایش  حسابرسی  معتقد  های  نیز  برخی  شود. 

تواند موجب افزایش رقابت  هستند که همبستگی حسابرس می

نقیضی   و  نظرات ضد  آنجا که  از  لذا  بازار حسابرسی گردد.  در 

ب رابطه  حسابرسی  پیرامون  دقت  و  حسابرس  همبستگی  ین 

)کیفیت حسابرسی( با تمرکز در بازار حسابرسی وجود دارد، لذا  

ها در بازار  هدف اصلی پزوهش حاضر بررسی رابطه بین این متغیر

باشد تا نوع رابطه را در بازار حسابرسی ایران  حسابرسی ایران می

ه با  مشخص نماید. چرا که کشور ایران، کشوری در حال توسع

بازار حسابرسی به شدت رقابتی است که در چند سال اخیر با  

داشته   موضوع  این  بر کاهش  موسسات حسابرسی سعی  ادغام 

تواند نتایج جالبی را برای  است، لذا بررسی چنین موضوعی می 

علاقمندان به این حوزه فراهم کند.  در ادامه به بیان مبانی نظری  

و چگونگی  متغیر پژوهش  اصلی  پرداخته  های  آنها  بین  ارتباط 

شناسی، تجزیه و تحلیل های بعدی نیز روششده است. در بخش

های مستحکم و در نهایت نیز بحث و نتیجه گیری  دیتاها، آزمون

 ارائه شده است. 

 

 مبانی نظری و بسط فرضیات 

تمرکز در بازار حسابرسی یکی از موضوعاتی است که در چند  

محققین قرار گرفته است. چرا    دهه اخیر مورد توجه بسیاری از

موسسه    8از    1989که تعداد موسسات  بزرگ حسابرسی در سال  

ادغام موسسات     6به   نیز  به دلیل  از آن  موسسه رسید. پس 

پس از    2002موسسه و در سال    5به    1998حسابرسی در سال  

به   تعداد  این  نیز  ارتوراندرسون  موسسه  موسسه    4سرنگونی 

)ساکس(    14قانون ساربنزآکسلی  2002ال  کاهش پیدا کرد. در س

های مالی شرکتهای بزرگ به بررسی پیامدهای  نیز درپی رسوایی

های حسابرسی، کیفیت حسابرسی  ادغام، انتخاب مشتری، هزینه

دفتر   گزارش  طبق  لذا  پرداخت.  حسابرسی  بازار  در  تمرکز  و 

با افزایش تمرکز در بازار    2003پاسخگویی دولت آمریکا در سال  

ها برای صاحبکاران کاهش یافته و  اما این امر  سابرسی انتخابح

بر حق گزارش  تاثیری  این  ندارد.  همچنین  الزحمه حسابرسی 
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می کیفیت  استدلال  بین  رابطه  خصوص  در  که  آنجا  از  کند، 

حسابرسی و تمرکز در بازار حسابرسی نتایج متفاوتی وجود دارد،  

گون و در جوامع مختلف نیز  تواند با شرایط گونالذا این رابطه می

تری در این خصوص  مورد بررسی قرار گرفته تا به نتایج مستحکم

نگرانی  دست و  یافت. درپی  پیرامون حرفه حسابرسی  هایی که 

رقابت در بازار آن وجود داشت، دفتر پاسخگویی دولت آمریکا در  

مجددا پژوهشی دیگر در این باره صورت داد و دوباره    2008سال  

نتایج پژوهش قبل تکرار شد. طبق این گزارش نتایج حاصله بدین  

تحلیل نظر  اساس  بر  که  بود  استفادهصورت  و  گران،  کنندگان 

کیفیت   افزایش  باعث  حسابرسی  بازار  در  تمرکز  بازار،  فعالان 

قانون   حاصل  را  مورد  این  اکثرا  که  است،  شده  حسابرسی 

می این ساربنزآکسلی  با  پدانستند.  دفتر  دولت  حال  اسخگویی 

کند که رابطه بین کیفیت حسابرسی و  ( بیان می2008آمریکا )

می حسابرسی  بازار  در  کاهشی  رقابت  هم  و  افزایشی  هم  تواند 

بازار   در  تمرکز  و  حسابرسی  کیفیت  بین  ارتباط  لذا  باشد. 

باقی مانده   حسابرسی موضوع مهمی است که هنوز حل نشده 

ا عواملی  جمله  از  حسابرس  دقت  کیفیت است.  بر  که  ست 

توان به عنوان متغیر جایگزین  حسابرسی تاثیرگذار است و می

هنیف همچنین  که  چرا  برد  نام  آن  از  حسابرسی   15کیفیت 

( نشان داد که بین بار دانش حسابرس و دقت حسابرس  2020)

های تجاری رابطه معناداری وجود دارد.  مالی واحدبا درماندگی

( نیز 2019)  17اتوناه و کمیل( و ف2020)  16همچنین سوهایتی

دادند که   مهارت حرفهنشان  از  و  استفاده  احتیاط  با  ای همراه 

 فراینددقت، نه تنها برای ارزیابی شواهد لازم است بلکه کیفیت 

کند. از اینرو در پژوهش حاضر منظور  تضمین میحسابرسی را  

از کیفیت حسابرسی، همان دقت حسابرس در فرایند حسابرسی  

ا در پژوهش حاضر از دقت حسابرسی برای بررسی رابطه  است. لذ

بین کیفیت حسابرسی و رقابت در بازار حسابرسی استفاده شده  

 است. 

؛ هوگان و 2006،  18تحقیقات صورت گرفته )کارینی و یانگ

ایچنسر،  1999،  19جتر و  دانوس  دانوس،  1986؛  و  ایچنسر  ؛ 

که بین این  ( پیرامون تمرکز در بازار حسابرسی نشان داد  1981

الزحمه حسابرسی رابطه معناداری وجود دارد )آیر  متغیر با  حق

و همکاران،    22؛ ماهر1994، 21؛ پیرسون و ترامپتر1996،  20و آیر

سیمونیک، 1992 گرفته 1980؛  صورت  تحقیقات  (.همچنین 

نشان داد که بین کیفیت حسابرسی و تمرکز در بازا حسابرسی  

-ارد. از اینرو برای بررسی یافتهرابطه مثبت و معناداری وجود د

( از 1956)  23های خود با ادبیات موضوعی، ما به پیروی از باین

رقابت در بازار حسابرسی به عنوان متغیر جایگزین برای تمرکز  

کرده  استفاده  بازار حسابرسی  از سه شاخص  در  آن  در  ایم که 

تمرکز حسابرس، تمرکز صاحبکار و فشار رقابتی رقبا به عنوان  

شده   برده  بهره  بازار حسابرسی  در  رقابت  جایگزین  متغیرهای 

 است. 

در یک بازار کارا بطور معمول صاحبکاران به دنبال بالاترین  

حق  با  حسابرسی  موسسات  کیفیت  سوی  از  معین  الزحمه 

حسابرسی هستند. رقابت در چنین بازاری باعث افزایش کیفیت  

می  میحسابرسی  تلاش  رقبا  که  چرا  تشود  مشتریان  کنند  ا 

بیشتری را بدست آورند. با اینحال بازار حسابرسی کاملا منحصر  

واحد مدیران  است چرا که  فرد  به  به  است  های تجاری ممکن 

بیانگر این   نباشند. پژوهشهای صورت گرفته  بالا  دنبال کیفیت 

موضوع است که رقابت بیشتر )که بیانگر تمرکز کمتر در بازار  

به خر منجر  است(،  توسط  حسابرسی  نظر حسابرسی  اظهار  ید 

( و مدیریت  2016و همکاران،    24های تجاری )نیوتنمدیران واحد

می )بونهسود  همکاران،    25شود  طبق  2012و  اساس  این  بر   .)

انتخاب   اصلی  مسئول  حسابرسی،  کمیته  ساکس،  قانون 

کمیته اگر  و  بوده  مستقل  کیفیت  حسابرسان  حسابرسی،  های 

حسابرسی بالا را طلب نمایند، حسابرسان مجبور خواهند بود تا  

 از این حیث با یکدیگر رقابت نمایند.  

 

 تاریخچه حسابرسی در ایران 

ین ویژگی بازار سرمایه، شفافیت است و این خصلت  بارزتر

دستیابی   قابل  حسابرسی  و  حسابداری  دریچه  از  سرمایه  بازار 

حس حرفه  متفاوت    ابرسیاست.  ساختار  دلیل  به  ما  کشور  در 

دوره  در  چالش اقتصادی  با  همواره  مختلف  متعددی  های  های 

، به  57س از پیروزی انقلاب اسلامی در سال  پ  .ترو بوده اسروبه 

رسید،   انقلاب  تصویب شورای  به  که  مقرراتی  و  قوانین  موجب 

ها و موسسات انتفاعی متعددی ملی شده یا تحت مدیریت  شرکت 

وابستگی   دلیل  به  حسابرسی،  بخش  در  گرفتند.  قرار  دولت 

صنایع   سازمان  موسسات حسابرسی  دولت،  بدنه  به  حسابرسی 

بنیاد مستضعفان، برنامه، حسابرسی  و سازمان  حسابرسی    ملی 

به موجب قانون،    62شاهد و شرکت سهامی حسابرسی در سال  

سازمان    ادغام اسلامی،  شورای  مجلس  مصوبه  موجب  به  و 

 . حسابرسی تشکیل شد

سازمان حسابرسی به عنوان یک سازمان دولتی و وابسته به  

وزارت امور اقتصادی و دارایی، وظایفی را برعهده گرفت که یکی 

وین اصول و ضوابط حسابداری و حسابرسی  ترین آنها، تداز مهم 

رفتا آیین  در  حرفه ر  و  تحقیق  و  اسلامی  موازین  با  منطبق  ای 

.  های علمی و عملی به منظور اعتلای دانش تخصصی است روش 

سازمان حسابرسی با توجه به وظایف مقرر در مصوبه مجلس، در  

به   فرهنگ  توسعه  درخصوص  گذشته،  دهه  دو  از  بیش  طول 

اندارهای حسابداری و حسابرسی در کشور، اقدامات  کارگیری است 

توان به ترجمه  جمله می   متعدد و در خور توجهی انجام داد که از
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کشورهای   حسابرسی  و  حسابداری  استانداردهای  انتشار  و 

های حسابداری و حسابرسی برای  پیشرفته، تدوین دستورالعمل 

و    اتموضوع حسابداری  رهنمودهای  انتشار  و  تدوین  خاص، 

بخش و خدمات مرتبط اشاره  حسابرسی و سایر خدمات اطمینان 

 .کرد

نیز   1380تشکیل جامعه حسابداران رسمی ایران در سال  

نگردید حسابرسی  بزرگ  موسسات  تشکیل  به  زمان    .منجر  از 

موسسات   تاسیس  و  ایران  رسمی  حسابداران  جامعه  تشکیل 

از   یکی  بزرگ  حسابرسی  موسسات  تشکیل  موضوع  حسابرسی 

اوراق  هدغدغ و  بورس  سازمان  رسمی،  حسابداران  جامعه  های 

کم  .  بهادار، بانک مرکزی و برخی حسابداران رسمی بوده است

توجهی به مقوله مشارکت گروهی در ایران و تشکیل موسسات  

ای از یک طرف و نبود سازوکار مناسب قانونی  حسابرسی جزیره 

ند ادغام  فرآی   عملاباعث شد که    و عملی ادغام از سوی دیگر  

نگ لذاصورت  انقلاب    از  پس  باراولین  برای  1394در سال   یرد. 

“دایا  اسلامی موسسه  “رهیافتدو  و  همکاران”  رایان”   هم  با و 

در    زمینه  و  گردیده  ادغام بزرگ  حسابرسی  موسسات  تشکیل 

 ایران را فراهم ساختند.  

 

 تمركز در بازار حسابرسی 

بیان   ادبیات موضوعی بدین صورت  شده است که در نمای  در 

سنتی از ساختار بازار و عملکرد واحدهای تجاری، ساختار بازار  

های  بویژه تمرکز در بازار منجر به افزایش و بهبود عملکرد واحد

(  1939)  26( و ماسون1951شود. بطور خاص، باین )تجاری می

توانند  کنند که تامین کنندگان محصولات یا خدمات میبیان می

بازار را بدست گرفته و به از طریق ت بازار، قدرت  بالا در  مرکز 

توانند سهم بیشتری از درآمد کل بازار را نیز از آن  دنبال آن، می

خود نمایند. با عطف این موضوع به بازار حسابرسی، این دیدگاه  

توان بیان کرد که موسسات حسابرسی برای ارائه خدمات  را می

شوند.  بیشتر با یکدیگر وارد رقابت میالزحمه  حسابرسی و یا حق

می حسابرسی  بازار  در  رقابت  دیگر،  طرفی  کیفیت  از  تواند 

های حسابرسی کاهش  موسسات حسابرسی را برای انجام فرایند

 (.   2008دهد ) دفتر پاسخگویی دولت آمریکا،  

های حسابرسی بروز،   کاهش تلاش حسابرسی در کنار روش

خود  می نوبه  به  گردد.  تواند  حسابرسی  کیفیت  کاهش  باعث 

گران کنندگان و تحلیلدیدگاه سنتی دیگری نیز در بین تنظیم

وجود یک بازار حسابرسی  "کنند:  بازار مالی وجود داد که بیان می

متمرکز، که در آن چند موسسه بزرگ حسابرسی در بازار باشد،  

قیمتمی و  تواند  واقع  از  بیشتر  را  حسابرسی  خدمات  گذاری 

. به عنوان مثال؛ سازمان  "فیت حسابرسی را نیز کاهش دهدکی

(؛ اقتصاد  2018(؛ انجمن گزارشگری مالی )2019رقابت و بازار )

 (. 2010( و کمیسیون اروپا )2011آو لوردس )هاوس 

 

همبستگی  و  حسابرسی  كیفیت  بین  رابطه  بررسی 

 حسابرس با تمركز در بازار حسابرسی

این   بررسی  بدنبال  حاضر  کیفیت  پژوهش  که  است  موضوع 

حسابرسی و استفاده از حسابرس مشترک چه تاثیری بر رقابت  

بازار   در  تمرکز  پیرامون  قبلی  شواهد  دارد.  حسابرسی  بازار  در 

حسابرسی و کیفیت حسابرسی حاکی از آن است که رابطه بین  

تواند مستقیم یا معکوس باشد. تجزیه و تحلیل این دو متغیر می

متحده توسط نیوتن، وانگ و ویلکنز  ا در ایالاتای از شرکته نمونه

(، تمرکز در بازار حسابرسی را در سطح کلانشهرها مورد  2013)

بررسی قرار داده و ارتباط مثبت بین این دو متغیر را تایید کرد. 

نشان دادند که بین اقلام تعهدی    نیز(  2017)  27اشلمن و لاوسون

با تمرکز در بازار    اختیاری )متغیر جایگزین کیفیت حسابرسی(

حسابرسی رابطه مثبت و معناداری وجود دارد که با نتایج نیوتن  

( همکارانش  و  2013و  بونه  مقابل  در  است.  بوده  مشابه     )

حسابرسی در    ( دریافتند که مشتریان موسسات2012همکاران )

برای تحت تاثیر قرار   از قدرت خود  بازار حسابرسی متمرکزتر، 

کنند. همچنین در یک نمونه بین  فاده میدادن حسابرسان است

( نشان دادند که کیفیت  2013المللی نیز فرانسیس و همکاران )

بزرگ   موسسات  چهار  بیشتر  بازار  در  تمرکز  با  حسابرسی 

می کاهش  بازار  حسابرسی  در  پژوهش  نتایج  همچنین  یابد. 

( انجام  2106و همکاران )    28حسابرسی چین که توسط هوانگ

داد نشان  بر    شد،  منفی  تاثیری  حسابرسی  بازار  در  تمرکز  که 

نتایج ضد و نقیض می این  تواند  کیفیت حسابرسی دارد. دلیل 

محیطی باشد که این موسسات و بازار آنها در آن واقع شده یا  

در   عبارتی  به  باشد.  حسابرسی  کار  پیچیدگی  تواند  می  اینکه 

از حالت  های اخیر، واحدهای تجاری به سرعت رشد کرده و  سال

های  اند و این پیچیدگی در ساختار واحدساده خود خارج شده 

می نیز  تاثیرگذار  تجاری  موسسات  حسابرسی  کیفیت  بر  تواند 

پیچیدگی  بین  سیستماتیک  بطور  که  داریم  انتظار  لذا  باشد. 

رابطه   حسابرسی  کیفیت  با  پژوهش  نمونه  تجاری  واحدهای 

اریم که در صورت وجود  معناداری وجود داشته باشد. لذا انتظار د

پیچیدگی، تمرکز در بازار حسابرسی از دو طریق باعث کاهش  

کیفیت حسابرسی شود: اول اینکه واحدهای تجاری ممکن است  

های حسابرسی را کاهش و موجب  به دلیل قدرتی که دارند تلاش

؛  1978،  29پایین آمدن کیفیت حسابرسی شوند ) موسی و روسن

اسپنس1977،  30لاند محیط1975  ،31؛  در  خاص  بطور  های  (. 

انگیزه حسابرسی  موسسات  با  رقابتی،  حسابرسی  ارائه  برای  ای 

کیفیت بالا را برای ایجاد و حفظ اعتبار خود در بین مشتریان را  
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الزحمه،  دارند. لذا موسسات حسابرسی ممکن است به جای حق

از نظر کیفیت با یکدیگر رقابت نمایند. در همین راستا کوپلی و  

پیشنهادات1993)  32دوکت تعداد  بین  که  دادند  نشان  کاری  ( 

دارد.   وجود  معناداری  رابطه  حسابرسی  کیفیت  و  حسابرسان 

( نشان دادند که در یک  2004و همکاران )  33همچنین، جانستون

الزحمه کمتری  محیط رقابتی، موسسات حسابرسی با اینکه حق 

نامه ریزی و  کنند اما ساعات بیشتری را صرف بررا دریافت می

می خود  حسابرسی  بازار  فرایند  در  رقابت  اینکه  دوم  کنند.  

های تجاری  حسابرسی با تمرکز پایین ممکن است مدیران واحد

آنها خدمات حسابرسان خارجی را   را به سمتی سوق دهد که 

( و به تبع  1980های داخلی نمایند )سیمونیک،  جایگزین کنترل

ا را  حسابرسی  کیفیت  و  دامنه  )راکآن  دهند  و   34فزایش 

( نشان دادند  2020(. عزیز خانی و همکاران )2020همکاران،  

حسابرسی   کیفیت  کاهش  باعث  حسابرسی  بازار  در  رقابت  که 

( نیز نشان داد که هر چه رقابت در بازار  2019شود. شین )می

حسابرسی بیشتر شود، کیفیت حسابرسی نیز به مراتب کاهش  

( و 2019( نیز نتایج شین )2020)  یابد. ون راک و همکارانمی

( را تایید کردند و آنها نیز دریافتند  2020عزیز خانی و همکاران )

که بهبود کیفیت حسابرسی باعث کاهش رقابت شده و افزایش  

رقابت در بازار حسابرسی منجر به کاهش کیفیت حسابرسی و  

گردد. با افزایش تمرکز در بازار  الزحمه حسابرسان میکاهش حق 

واحدهای  ح در  مشترک  حسابرسان  از  استفاده  نیز  سابرسی 

تجاری افزایش خواهد یافت. از اینرو فرضیات پژوهش به شرح  

 باشد: زیر می

H1  رابطه حسابرسی  بازار  در  رقابت  با  حسابرس  دقت  بین   :

 معناداری وجود دارد. 

:H1-1  داری  بین دقت حسابرس با تمرکز حسابرس رابطه معنی

 وجود دارد. 

H1-2  :داری  بین دقت حسابرس با تمرکز صاحبکار رابطه معنی

 وجود دارد. 

H1-3  بین دقت حسابرس با فشار رقابتی رقبا رابطه معنی داری :

 وجود دارد.  

H2  بین همبستگی حسابرس با رقابت در بازار حسابرسی رابطه :

 معناداری وجود دارد. 

H2-1 بین همبستگی حسابرس با تمرکز حسابرس رابطه معنی :

 اری وجود دارد. د

H2-2معنی   رابطه  صاحبکار  تمرکز  با  حسابرس  همبستگی  : بین  

   .دارد  وجود  داری

H2-3معنی  رابطه  فشار رقابتی رقبا  با  حسابرس  همبستگی  : بین 

 دارد.    وجود  داری

قوانین      و  مقررات  که  است  ضروری  نکته،  این  به  توجه 

حاکم در بازار یک جامعه، بطور بالقوه رابطه بین رقابت در بازار  

می تعدیل  را  حسابرسی  کیفیت  و  بازارحسابرسی  های  کند. 

توانند، برای اطمینان از حداقل کیفیت حسابرسی  حسابرسی می

اج بررسی  و  مجوز  آموزشی،  الزامات  طریق  شدن  از  باری 

( و در صورت  1992و همکاران،    35همبستگی حسابرسی )یاردلی

که  را  کیفی  سطح  محدوده  استانداردها،  حداقل  بودن  موثر 

توانند ارائه دهند را مشخص نمایند. اگر چه این  حسابرسان می

-عامل خود منجر به شدت گرفتن رقابت در بازار حسابرسی می

ن کیفیت حسابرسی و تمرکز  (، اما رابطه بی1991،  36گردد )رونن

تواند تعدیل کند. از اینرو نباید تاثیر  در بازار حسابرسی را نیز می

ها را نادیده گرفت. به منزله بهتر  این عامل در رابطه بین متغیر

شدن نتایج، ما در پژوهش حاضر از سه متغیر جایگزین تمرکز  

-خصحسابرس، تمرکز صاحبکار و فشار رقابتی رقبا به عنوان شا

ایم و فرضیات را  هایی از رقابت در بازار حسابرسی استفاده نموده 

به این متغیر جایگزین نیز مورد آزمون قرار دادیم. لذا رابطه بین  

همبستگی حسابرسی و دقت حسابرس با تمرکز حسابرس را از  

( مدل  دقت  2طریق  و  حسابرسی  همبستگی  بین  رابطه   ،)

( و رابطه بین 3ق مدل )حسابرس با تمرکز صاحبکار را از طری

همبستگی حسابرسی و دقت حسابرس با فشار رقابتی رقبا را از  

( مورد آزمون قرار دادیم. از طریق مدل یک نیز 4طریق مدل )

 فرضیات اصلی مورد آزمون قرار گرفته است. 

 

 روش شناسی 

 -ها، توصیفینظر روش گردآوری و تحلیل داده   از پژوهش این

و همبستگی روشاز   بوده  -پس و تجربیشبه شناسیلحاظ 

اثباتی   حوزه در و ویدادیر  با  که است  حسابداری پژوهشهای 

 ماهیت  از لحاظ پژوهش مذکور گیرد.صورت می واقعی اطلاعات

است و هدف پژوهشهای کاربردی، توسعه   نوع کاربردی از اهداف و

است.   خاص  زمینه  یک  در  کاربردی  آزمون  دانش  منظور  به 

آماری مورد  استفاده شده و جامعه  14فرضیات از نرم افزار استاتا  

های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران از  بررسی، شرکت

نه  است. برای انتخاب نمو  1397 تا پایان سال   1391ابتدای سال  

که   شده  استفاده  هدفمند  حذف  روش  از  معیارهای  "آماری 

 انتخاب نمونه شامل موارد ذیل است:    "عمومی
  های شرکت )  مالی  مؤسسات  و  هابانک   جزء  (1

  های شرکت   مالی،  هایگری واسطه   گذاری،سرمایه

 . نباشند(  هابانک   و  هلدینگ

 در  1397  تا  1391  سنوات  طی  در  که  هاییشرکت  (2

 . باشند  بوده  فعال  بورس
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در   (3 آنها  شده  حسابرسی  مالی  اطلاعات  که  شرکتهایی 

 دسترس بوده است. 
 

گری شركتهای عضو نمونه در بازه زمانی : فرآیند غربال1جدول 

 1397تا   1391

 شرح

تعداد كل 

شركتهای حذف 

 شده 

تعداد كل 

 شركتها 

تعداد کل شرکتهای عضو بورس  

 1397تهران در پایان سال 
- 445 

تعداد شرکتهایی که از نوع تامین  

گذاری و  کننده مالی، سرمایه

 ای هستندبیمه

88  

تعداد شرکتهایی که در طی دوره  

( در بورس   97تا  91ساله )  7

 اند تهران فعال  نبوده 

57  

تعداد شرکتهایی که اطلاعات  

مالی حسابرسی شده آنها در  

 دسترس نبوده است.

113  

حذف  تعداد کل شرکتهایی که  

 شده اند 
 258 

 187  تعداد شرکتهای عضو نمونه 

 

 مدل پژوهش 

برای آزمون فرضیه پژوهش )بررسی رابطه بین دقت حسابرس و  

( به  1همبستگی حسابرس با رقابت در بازار حسابرسی( از مدل )

تبیین  در  که  است  ذکر  )شایان  است  شده  استفاده  زیر  شرح 

پژوهش محمدی و همکاران  مدلهای زیر از مدلهای بکار رفته در  

( استفاده شده است، با این تفاوت که در مدل محمدی و  2021)

( از  2021همکاران  حسابرس  همبستگی  و  دقت  بجای   )

خودشیفتگی حسابرس استفاده گردیده، در حالیکه در پژوهش  

حاضر،  اثر دقت و همبستگی بجای خودشیفتگی مورد سنجش  

 قرار گرفته است(. 

 ( 1مدل )

𝐶𝑂𝑀 = 𝑎0 + 𝑎1𝐴𝑐𝑐𝑢𝑟𝑎𝑐𝑦𝑖𝑡 + 𝑎2𝐼𝑛𝑡𝑒𝑟𝑖𝑡

+ 𝑎3𝐿𝑛𝑎𝑑𝑓𝑒𝑒𝑖𝑡 + 𝑎4𝐵𝑖𝑔𝑖𝑡

+ 𝑎5𝐴𝑔𝑒𝑖𝑡 + 𝑎6𝐿𝑜𝑠𝑠𝑖𝑡 + 𝑎7𝑅𝑜𝑒
+ 𝑎8𝐿𝑒𝑣𝑖𝑡 + 𝑎9𝑀𝑜𝑑𝑖𝑓𝑖𝑡 + 𝑎10𝐴𝑖𝑠𝑖𝑡

+ 𝑎11𝑆𝑖𝑧𝑒𝑖𝑡 + 𝑎12𝑅𝑒𝑠𝑡𝑖𝑡

+ 𝑎13𝐵𝑖𝑛𝑑𝑖𝑡 + 𝑎14𝑌𝑒𝑎𝑟𝑖𝑡

+ 𝑎15𝐼𝑛𝑑𝑢𝑠𝑡𝑟𝑦𝑖𝑡 + 𝜀𝑖𝑡 
 

برای آزمون رابطه بین دقت حسابرس و همبستگی حسابرس با  

 ( به شرح زیر استفاده شده است:  2تمرکز حسابرس از مدل )

 

 ( 2مدل )

𝐻𝐻𝐼𝑖𝑡 = 𝑎0 + 𝑎1𝐴𝑐𝑐𝑢𝑟𝑎𝑐𝑦𝑖𝑡 + 𝑎2𝐼𝑛𝑡𝑒𝑟𝑖𝑡

+ 𝑎3𝐿𝑛𝑎𝑑𝑓𝑒𝑒𝑖𝑡 + 𝑎4𝐵𝑖𝑔𝑖𝑡

+ 𝑎5𝐴𝑔𝑒𝑖𝑡 + 𝑎6𝐿𝑜𝑠𝑠𝑖𝑡 + 𝑎7𝑟𝑅𝑜𝑒
+ 𝑎8𝐿𝑒𝑣𝑖𝑡 + 𝑎9𝑀𝑜𝑑𝑖𝑓𝑖𝑡 + 𝑎10𝐴𝑖𝑠𝑖𝑡

+ 𝑎11𝑆𝑖𝑧𝑒𝑖𝑡 + 𝑎12𝑅𝑒𝑠𝑡𝑖𝑡

+ 𝑎13𝐵𝑖𝑛𝑑𝑖𝑡 + 𝑎14𝑌𝑒𝑎𝑟𝑖𝑡

+ 𝑎15𝐼𝑛𝑑𝑢𝑠𝑡𝑟𝑦𝑖𝑡 + 𝜀𝑖𝑡 
 

برای آزمون رابطه بین دقت حسابرس و همبستگی حسابرس با  

 ( به شرح زیر استفاده شده است:  3تمرکز صاحبکار از مدل )

 ( 3مدل )

𝐶𝐿𝐼𝑁𝑇_𝐻𝐻𝐼𝑖𝑡 = 𝑎0 + 𝑎1𝐴𝑐𝑐𝑢𝑟𝑎𝑐𝑦𝑖𝑡 + 𝑎2𝐼𝑛𝑡𝑒𝑟𝑖𝑡

+ 𝑎3𝐿𝑛𝑎𝑑𝑓𝑒𝑒𝑖𝑡 + 𝑎4𝐵𝑖𝑔𝑖𝑡

+ 𝑎5𝐴𝑔𝑒𝑖𝑡 + 𝑎6𝐿𝑜𝑠𝑠𝑖𝑡 + 𝑎7𝑅𝑜𝑒
+ 𝑎8𝐿𝑒𝑣𝑖𝑡 + 𝑎9𝑀𝑜𝑑𝑖𝑓𝑖𝑡 + 𝑎10𝐴𝑖𝑠𝑖𝑡

+ 𝑎11𝑆𝑖𝑧𝑒𝑖𝑡 + 𝑎12𝑅𝑒𝑠𝑡𝑖𝑡

+ 𝑎13𝐵𝑖𝑛𝑑𝑖𝑡 + 𝑎14𝑌𝑒𝑎𝑟𝑖𝑡

+ 𝑎15𝐼𝑛𝑑𝑢𝑠𝑡𝑟𝑦𝑖𝑡 + 𝜀𝑖𝑡 
   

برای آزمون رابطه بین دقت حسابرس و همبستگی حسابرس با    

 ( به شرح زیر استفاده شده است:  4فشار رقابتی رقبا از مدل )

 ( 4مدل )

𝑀𝑎𝑟𝑘𝑒𝑡 ∗ 𝐶𝑂𝑀𝑖𝑡 = 𝑎0 + 𝑎1𝐴𝑐𝑐𝑢𝑟𝑎𝑐𝑦𝑖𝑡 + 𝑎2𝐼𝑛𝑡𝑒𝑟𝑖𝑡

+ 𝑎3𝐿𝑛𝑎𝑑𝑓𝑒𝑒𝑖𝑡 + 𝑎4𝐵𝑖𝑔𝑖𝑡

+ 𝑎5𝐴𝑔𝑒𝑖𝑡 + 𝑎6𝐿𝑜𝑠𝑠𝑖𝑡 + 𝑎7𝑅𝑜𝑒
+ 𝑎8𝐿𝑒𝑣𝑖𝑡 + 𝑎9𝑀𝑜𝑑𝑖𝑓𝑖𝑡 + 𝑎10𝐴𝑖𝑠𝑖𝑡

+ 𝑎11𝑆𝑖𝑧𝑒𝑖𝑡 + 𝑎12𝑅𝑒𝑠𝑡𝑖𝑡

+ 𝑎13𝐵𝑖𝑛𝑑𝑖𝑡 + 𝑎14𝑌𝑒𝑎𝑟𝑖𝑡

+ 𝑎15𝐼𝑛𝑑𝑢𝑠𝑡𝑟𝑦𝑖𝑡 + 𝜀𝑖𝑡 

 

 رقابت در بازار حسابرسی 

برای اندازه گیری رقابت در بازار حسابرسی از سه شاخص تمرکز  

صاحبکار و فشار رقابتی رقبا استفاده شده و در حسابرس، تمرکز  

نهایت با استفاده از تحلیل عاملی اکتشافی، از سه متغیر فوق به  

می دست  رقابت  عنوان  تحت  متغیر  عاملی  یک  تحلیل  یابیم. 

اکتسافی با رسم ماتریس همبستگی متغیرهای مذکور و استخراج  

از  یک  هر  عددی  مقدار  در  حاصله  ضرایب  ضرب  و    ضرایب 

متغیرهای ذکر شده و جمع نمودن آنها با یکدیگر، متغیر رقابت  

 کند.در بازار حسابرسی را محاسبه می

همانند   پژوهش  این  در  حسابرس(:  )تمرکز  اول  شاخص 

و همکاران،    ؛ هوآنگ2016و لاوسن،    پژوهشهای گذشته )اشلیمن

همکاران،  2015 و  نیوتن  همکاران،  2015؛  و  نیوتن  ؛  2013؛ 

؛ پنو و والتر،  2008؛ کالپور و همکاران،  2010کاران،  و هم  کالپور

( از شاخص تمرکز حسابرس استفاده شده  1996؛ والمن، 1996

است. هرچه مقدار این شاخص کمتر باشد، نشان دهنده رقابت  

( و کالپور و همکاران  2012بیشتر در بازار است. بون و همکاران ) 

م2008) را  شاخص  این  نتایج  که  کردند  عنوان  بطور  ی(  توان 
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و   بازار حسابرسی درنظر گرفت. چوی  رقابت در  برای  معکوس 

( به این نتیجه رسیدند که بین تمرکز و رقابت در 1999زقال )

این   در  دارد.  وجود  معناداری  و  منفی  رابطه  حسابرسی  بازار 

( از شاخص  1997پژوهش همانند پژوهش )مارکیوز و استیون،  

است. همچنین مشابه با مذکور در بخش صنعت استفاده شده  

( ضرب  -1( این شاخص در )2008پژوهش کالپور و همکاران )

بازار   در  رقابت  برای  شاخصی  عنوان  به  آن  از  بتوان  تا  شده 

زیر   بصورت  این شاخص  نمود.  استفاده  تمرکز  نه  و  حسابرسی 

 گردد: محاسبه می

HHI = (∑(
𝑠𝑖𝑡

𝑆𝑗𝑡

𝑘

𝑖=1

))

2

∗ (−1) 

 

K  حسابرسان در صنعت مربوطه : برابر است با تعداد 

sحق جمع  با  است  برابر  توسط :  دریافتی  حسابرسی  الزحمه 

 حسابرس در صنعت مربوطه. 

Sالزحمه های حسابرسی دریافتی توسط : برابر است با جمع حق

 حسابرسان در صنعت مربوطه. 

(  1978شاخص دوم )تمرکز صاحبکار(: کیوز و پورتر )

که   کردند  میاظهار  تواناییصاحبکاران  از  خود  توانند  های 

بازار   سهم  دادن  تغییر  منظور  به  رقابت  افزایش  برای 

( بیان  2004حسابرسان استفاده کنند. به عبارت دیگر، موتا )

داشتند صاحبکاران با تهدید کردن حسابرسان به تغییر دادن 

-کنند. یافتهآنها با حسابرسی دیگر، رقابت در بازار ایجاد می

دهد که تمرکز  ( نشان می2015ی دیکیسر و همکاران )ها

ثباتی در بازار حسابرسی شده  و در نتیجه صاحبکار باعث بی

می افزایش  حسابرسی  بازار  در  تمرکز  رقابت  شاخص  یابد، 

 گردد:صاحبکار بصورت زیر محاسبه می

 
Herfindahl Index=  Σk

i=1[s/S]2 t-1 

 

K  تعداد حسابرسان در صنعت مربوطه :. 

s الزحمه حسابرسی دریافتی توسط حسابرس در  : جمع حق

 صنعت و سال قبل .

Sحق جمع  توسط الزحمه:  دریافتی  حسابرسی  های 

 حسابرسان در صنعت و سال قبل.

سنجش   شاخص  سومین  رقبا(:  رقابتی  )فشار  سوم  شاخص 

رقابت در بازار حسابرسی فشار رقابتی رقبای نزدیک است. این  

ح تفاوت  بصورت  و  قشاخص  جاری  سال  حسابرسی  الزحمه 

الز حمه  الزحمه حسابرسی سال قبل  و تقسیم آن بر حقحق 

شود. از این  حسابرسی سال قبل، در بخش صنعت تعریف می

(  2012( و نیومن و ویلکنز ) 2016معیار نیوتون و همکاران )

اند. وقتی رقابت  در سطح مناطق آماری شهری استفاده کرده

بازار   با  در  است  ممکن  حسابرسان  باشد،  فشرده  حسابرسی 

الزحمه کمتری نسبت به سال قبل، بازار بیشتری را  تعیین حق

برای خود بدست آورند. هر چه این اختلاف کمتر باشد رقابت  

ویلکنز   و  نیومن  پژوهش  با  مطابق  بالعکس.  و  است  بیشتر 

  شود، تا بتوان اثر رقابت ( ضرب می-1( این اختلاف در )2012)

 را در مدل مربوطه لحاظ نمود.  

Market size  اندازه بازار حسابرسی بوده که برابر با رتبه مقیاس :

، )اشلیمن  است  بازار حسابرسی  اندازه  این  2013بندی  برای   .)

 شود منظور ابتدا اندازه بازار حسابرسی به صورت زیر محاسبه می

 
Σk

i=1 ai 
 

i  صاحبکاران در صنعت مربوطه. : برابر است با تعداد 

aهای صاحبکاران حاضر در صنعت  : برابر است با مجموع دارایی

 مربوطه. 

 1تا  0بندی اندازه بازار حسابرسی که بین در ادامه رتبه مقیاس

)اشلمین،   است  محاسبه  قابل  زیر  فرمول  از  استفاده  با  است 

2013:) 

𝑟𝑎𝑛𝑘 =
𝑎 − 𝑚𝑖𝑛

𝑚𝑎𝑥 − 𝑚𝑖𝑛
 

 

Min اس برابر  دارایی:  جمع  مبلغ  کمترین  با  صنعت  ت  در  ها 

 مربوطه. 

Maxدارایی جمع  مبلغ  بیشرین  با  است  برابر  صنعت :  در  ها 

 مربوطه. 

Market size*Com  اثر تعاملی اندازه بازار حسابرسی بر رقابت :

است. برای اینکه اثر تعاملی اندازه بازار حسابرسی بر رقابت در  

بررسی   مورد  حسابرسی  بازار  بازار  اندازه  از  ابتدا  گیرد،  قرار 

حسابرسی میانه گرفته و سپس به اعداد بالاتر  از میانه مقدار  

تراز میانه مقدار صفر داده شده و در مرحله بعد در یک و پایین

 شود. شاخص رقابت در بازار حسابرسی ضرب می

Accuracy    دقت حسابرس(: اگر شرکت در سال مورد بررسی(

تداوم   عدم  )طبق  مشمول  در    Zباشد  حسابرس  ولی  آلتمن(، 

این را لحاظ نکرده و یا در مورد در ماندگی مالی  گزارش خود 

ای نکرده باشد، عدد یک، در غیر این صورت عدد صفر  بودن اشاره 

 شود. در نظر گرفته می

Inter    همبستگی حسابرس(: اگر حسابرس واحدتجاری در سال(

اشد عدد یک، در غیر  مورد بررسی، حسابرس شرکت دیگری نیز ب

 شود. اینصورت عدد صفر لحاظ می

Lnadfee  :حسابرسی.   الزحمه حق  طبیعی  لگاریتم 
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Big  اگر  موسسه  )اندازه   واحدتجاری   حسابرس  حسابرسی(: 

  اینصورت   غیر  یک در  عدد  باشد   حسابرسی  سازمان  یا  مفیدراهبر

 شود.  صفر لحاظ می  عدد

Age  تاسیس   تاریخ  از  که  زمانی  مدت   با  است  شرکت(: برابر  )عمر  

 گذرد. می  بررسی  مورد  سال  تا  شرکت

  Loss  است.  بودن(:    ده)زیان   سال   در  شرکت  اگر  متغیردامی 

عدد صفر   اینصورت  غیر  یک در  عدد  باشد  دهزیان  بررسی  مورد

 شود.  لحاظ می

Roe  با حاصل تقسیم   است  برابر  سهام(:  صاحبان  حقوق  )بازده

  مورد   سال  در  سهام  صاحبان  حقوق  دفتری  ارزش  بر  خالص  سود

 بررسی. 

Lev    اهرم مالی(: برابر است با حاصل تقسیم مجموع بدهیها بر(

 مجموع دارئیها. 

  Modif  اظهارنظر   حسابرس  اگر  حسابرس(:  نظر  اظهار  )نوع  

مردود عدد    اگر  عدد دو،  مشروط  اگر  یک،  عدد  باشد  داده  مقبول

-چهار منظور می  عدد  باشد  نموده  ارائه  اظهارنظر  عدم  اگر  و  سه

 شود. 

Ais  (در صنعت   تخصص حسابرسi    در سالt  در این پژوهش .)

سهم رویکرد  تخصص  از  سنجش  برای  شاخصی  عنوان  به  بازار 

حسابرس در صنعت استفاده شده است؛ زیرا اولویت صنعت را  

می نشان  حسابرسان  سایر  به  بازار  نسبت  سهم  هرچه  دهد. 

بیشتر   صنعت  حسابرس  در  حسابرس  تجربه  و  تخصص  باشد، 

خاص نسبت به سایر رقبا بیشتر خواهد بود. سهم بازار حسابرس  

 گردد:بصورت زیر محاسبه می

 
مجموع دارایی های  تمام صاحبکاران هر موسسه  حسابرسی  خاص  در  صنعت  خاص 

مجموع دارایی های  تمام صاحبکاران در  صنعت  خاص 
 

 

عنوان   به  موسساتی  پژوهش  این  نظر  در  در  متخصص صنعت 

می رابطه  گرفته  از  بیش  بازارشان  سهم  که  شوند 

موجود/2/1[ موسسه    ](1*)تعدادشرکتهای  اگر  بنابراین  باشد. 

حسابرسی، متخصص صنعت باشد عدد یک و در غیر اینصورت  

 (.2011عدد صفر  می گیرد )حبیب و بیهویان،  

Size  مجموع  طبیعی  لگاریتم  با  است  برابر  شرکت(:    )اندازه 

 های شرکت. دارایی

 Rest  مورد سال  در  بررسی  مورد  واحد  اگر  ارائه(:  )تجدید 

باشد  رسیدگی   نموده  ارائه  را تجدید  مالی سال قبل  صورتهای 

 گردد. عدد یک در غیر اینصورت عدد صفرلحاظ می

Bind  برابرهیات  )استقلال   غیر   اعضای  تعداد  با  است  مدیره(: 

 مدیره. هیات  اعضای  کل  به  مدیرههیات   موظف

Year   .)متغیردامی سال( 

Industry   .)متغیردامی صنعت( 

 داده ها تجزیه و تحلیل 

 آمار توصیفی 

، بطور متوسط  2های توصیفی مندرج در جدول  با توجه به آماره

هیات  70حدود   اعضای  از  واحددرصد  را  مدیره  تجاری،  های 

 43اند. همچنین بطور متوسط  مدیران غیر موظف تشکیل داده

درصد   5درصد از حسابرسان نمونه، متخصص صنعت بوده و تنها  

فاق نمونه  حسابرسان  شرکتهای  از  تشخیص  در  لازم  دقت  د 

بوده درماندگی متوسط  مالی  بطور  و  واحدهای    88اند  درصد 

-تجاری نیز توسط حسابرسان مشترک مورد رسیدگی قرار گرفته

بازار   در  حسابرس  تمرکز  میزان  متوسط  بطور  همچنین  اند. 

حدودا ایران  می  21  "حسابرسی  که  درصد  معنا  این  به  باشد، 

 بت در این بازار وجود دارد. درصد رقا79نزدیک به  

 های توصیفی متغیرها: آماره 2جدول 

 متغیر
علامت 

 اختصاری

تعداد مشاهدات  

 شركت(-)سال
 حداكثر حداقل انحراف معیار  میانگین 

 /.Com 1309 008./ 069./ 170./- 409 رقابت 

 Hhi 1309 205./ 219./ 000./ 000/1 تمرکز حسابرس 

 Clienthhi 1309 138./ 202./ 000./ 000/1 تمرکز صاحبکار 

 /.Marketcom 1309 085./- 147./ 000/1 - 000 رقابت در بازار حسابرسی 

 Accuracy 1309 045./ 207./ 000./ 000/1 دقت حسابرس 

 Ainter 1309 879./ 326./ 000./ 000/1 همبستگی حسابرس 

طبیعی حق الزحمه  لگاریتم 

 حسابرسی 
Lnafee 1309 338/7 639/1 302/2 390/14 

 Big 1309 246./ 431./ 000./ 000/1 اندازه   موسسه حسابرسی 

 Age 1309 302/39 186/13 000/8 000/67 عمر شرکت 

 Loss 1309 139./ 346./ 000./ 000/1 ده بودن زیان
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 متغیر
علامت 

 اختصاری

تعداد مشاهدات  

 شركت(-)سال
 حداكثر حداقل انحراف معیار  میانگین 

 Roe 1309 104./ 163./ 063/1 - 242/1 بازده حقوق صاحبان سهام 

 Lev 1309 613./ 270./ 061./ 003/4 اهرم مالی 

 Modif 1309 479./ 499./ 000./ 000/1 نوع اظهار نظر حسابرس 

 Ais 1309 434./ 496./ 000./ 000/1 تخصص حسابرس 

 Size 1309 302/14 542/1 533/10 774/19 اندازه شرکت 

 Rest 1309 748./ 434./ 000./ 000/1 تجدید ارائه صورتهای مالی 

 Bind 1309 693./ 199./ 000./ 000/1 مدیره استقلال هیات

 

 آزمون ریشه واحد  

در   های پژوهش، تمامی متغیرهابا بررسی ریشه واحد برای داده

به دست آمده    LMسطح بدون ریشه واحد )مانا( هستند. آماره  

 گزارش شده است.   3برای هر متغیر در جدول  
 

 آزمون همخطی 

آمده در جدول شماره   بدست  آماره  به  تورم  4با توجه  عامل   ،

از    (VIF)واریانس   کمتر  متغیرها  تمامی  لذا    10برای  بوده، 

ندارد. بنابراین،    همخطی بین هیچ کدام از متغیرهای مدل وجود

 خطی در رگرسیون وجود ندارد. مشکلی از جهت هم
 

 : نتایج آزمون ریشه واحد  3جدول 

 سطح معناداری متغیر سطح معناداری متغیر

 9020/0 ده بودن زیان 3081/0 رقابت 

 2148/0 بازده حقوق صاحبان سهام  5943/0 تمرکز حسابرس 

 1708/0 اهرم مالی  8129/0 تمرکز صاحبکار 

 9205/0 نوع اظهار نظر حسابرس  1987/0 رقابت در بازار حسابرسی 

 1908/0 تخصص حسابرس  8430/0 دقت حسابرس 

 0000/1 اندازه شرکت  5187/0 لگاریتم طبیعی حق الزحمه حسارسی 

 3218/0 مالی تجدید ارائه صورتهای  4182/0 اندازه موسسه حسابرسی 

 6458/0 مدیره استقلال هیات 4139/0 همبستگی حسابرس 

 

 : نتایج آزمون همخطی 4جدول 

 VIF 1/VIF متغیر

 840/0 19/1 دقت حسابرس 

 893/0 12/1 همبستگی حسابرس 

 934/0 07/1 لگاریتم طبیعی حق الزحمه حسابرسی 

 741/0 35/1 اندازه موسسه حسابرسی 

 952/0 05/1 عمر شرکت 

 965/0 46/1 ده بودن زیان

 495/0 02/2 بازده حقوق صاحبان سهام 

 540/0 85/1 اهرم مالی 

 952/0 05/1 نوع اظهار نظر حسابرس 

 654/0 53/1 تخصص حسابرس 

 741/0 35/1 اندازه شرکت 

 970/0 03/1 تجدید ارائه صورتهای مالی 

 917/0 09/1 مدیره استقلال هیات

 - 32/1 تورم واریانس میانگین عامل 



   انجمن حسابداري مديريت ايران   –دانش حسابداري و حسابرسي مديريت  علمي پژوهشي فصلنامه

 1403 پائیز /51/ شماره پیاپي  13دوره  104

 آزمون تحلیل حساسیت 

های بکار رفته در مدل  جدول زیر بیانگر همبستگی بین متغیر

 قرار دارد.  1تا منفی    1بوده که در بازه  

 آمار استنباطی 

اف آزمون  معناداری  سطح  فوق،  جدول  نتایج  برای  طبق  لیمر 

مدلها   معناداری  می  0.000تمامی  سطح  از  که  درصد    5باشد 

-کمتر بوده لذا بر اساس این آزمون دیتاهای پژوهش پنل می

باشند. همچنین بر اساس نتایج آزمون هاسمن برای مدلهای اول  

و سوم و چهارم از مدل اثرات ثابت و برای مدل دوم از مدل اثرات  

  - pها،  تصادفی استفاده شده است. همچنین طبق نتایج آزمون

شده که بیانگر این موضوع است که    0.000مقدار تمامی مدلها  

 باشند. تمامی مدلها از معناداری لازم و کافی برخوردار می

 

 : نتایج آزمون تحلیل حساسیت5جدول 

Bind Rest Size Ais Modif Lev Roe Loss Age Big Lnafee Ainter Accura

cy 
Mavket

com 
Clienth

hi Hhi Com  

                00/1 Com 

               00/1 434/0 Hhi 

              00/1 886/0 669/0 Clienthhi 

             00/1 029/0 - 304/0 - 608/0 Marketcom 

            00/1 011/0 - 020/0 - 024/0 - 034/0 - Accuracy 

           00/1 139/0 - 189/0 - 036/0 141/0 079/0 - Ainter 

          00/1 026/0 008/0 - 067/0- 082/0 101/0 013/0 Lnafee 

         00/1 053/0 197/0 019/0 - 459/0 - 021/0 226/0 27/0- Big 

        00/1 088/0 025/0 062/0- 006/0- 066/0- 050/0 087/0 003/0 Age 

       00/1 089/0 029/0 - 009/0 079/0 - 260/0 035/0 022/0 - 008/0 - 003/0 Loss 

      00/1 525/0 - 099/0 - 028/0 037/0 081/0 245/0 - 011/0 068/0 057/0 064/0 Roe 

     00/1 621/0- 394/0 016/0 088/0 001/0 - 069/0- 319/0 066/0- 079/0 - 039/0 106/0- Lev 

    00/1 065/0 117/0 - 124/0 037/0 042/0 034/0 043/0 023/0 - 118/0 - 055/0 - 011/0 - 087/0 - Modif 

   00/1 109/0 053/0 093/0 071/0 - 027/0 433/0 067/0 234/0 033/0 676/0 149/0 - 105/0 514/0 - Ais 

  00/1 464/0 046/0 058/0 086/0 077/0 - 045/0 - 328/0 094/0 109/0 034/0 337/0 - 047/0 - 006/0 236/0- Size 

 00/1 009/0 042/0 - 017/0 - 067/0 102/- 086/0 006/0- 101/0 - 053/0 017/0 - 034/0 030/0 036/0- 045/0 - 044/0 - Rest 

00/1 006/0 069/0- 013/0 030/0 199/0 - 065/0 112/0 - 061/0- 114/0 - 008/0 058/0 - 057/0 - 025/0 033/0 - 052/0 - 002/0 Bind 

 

جداول   می   5نتایج  بیان  پژوهش  اول  مدل  بین  برای  که  کند 

همبستگی و دقت حسابرس با رقابت در بازار حسابرسی رابطه منفی  

و    0.023مقدار آنها به ترتیب    - pو معناداری وجود دارد، چرا که  

درصد کمتر و ضریب آنها نیز    5بوده که از سطح معناداری   0.005

باشد که نشان دهنده  می   0.058و    0.129به ترتیب اعداد منفی  

وجود ارتباط منفی و معنادار بین این متغیرهاست. به عبارتی هر چه  

تر  دقت و همبستگی حسابرسان بیشتر شود، کیفیت حسابرسی بالا 

یابد. همچنین طبق  رود و رقابت در بازار حسابرسی کاهش می می 

با   حسابرس  دقت  و  حسابرس  همبستگی  بین  فوق  جدول  نتایج 

تمرکز حسابرس و تمرکز صاحبکار نیز رابطه مثبت و معناداری وجود  

،  0.001،  0.029مقدار آنها به ترتیب در دو مدل    - pدارد. چرا که  

درصد کمتر و    5از سطح معناداری  باشد که  می   0.000و    0.000

،  0.038،  0.038ضریب آنها نیز به ترتیب در دو مدل اعداد مثبت  

بوده که نشان دهنده این موضوع است که بین    0.018و    0.003

همبستگی حسابرس و دقت حسابرس با تمرکز حسابرس و تمرکز  

معنا که   بدین  دارد.  معناداری وجود  و  مثبت  رابطه  نیز  صاحبکار 

یش همبستگی حسابرس و دقت حسابرس موجب تقویت تمرکز  افزا 

صاحبکار و تمرکز حسابرس شده و هر دو باعث کاهش رقابت در  

گردند. هر چه تمرکز در بازار حسابرسی بیشتر  بازار حسابرسی می 

یابد. نتایج آزمون فرضیات همچنین نشان  باشد، رقابت کاهش می 

با فشار رقابتی    داد که بین همبستگی حسابرس و دقت حسابرس 

مقدار آنها به    - pرقبا رابطه منفی و معناداری وجود دارد. چرا که  

درصد کمتر و    5بوده که از سطح معناداری    0.018و    0.041ترتیب  

باشد که  می  0.019و  0.005ضریب آنها نیز به ترتیب اعداد منفی 

نشان دهنده وجود ارتباط منفی و معنادار بین این متغیرهاست. این  

امر بیانگر این موضوع است که هر چه همبستگی حسابرس و دقت  

شود، چرا که  حسابرس افزایش پیدا کند، فشار رقابتی رقبا کمتر می 

می  حسابرسی  کیفیت  تقویت  باعث  عامل  دو  افزایش  این  شود، 

گردد که شهرت آن موسسه  کیفیت حسابرسی یک موسسه باعث می 

ل داشته باشند تا با آنها  در جامعه بیشتر شده و صاحبکاران تمای 

توانند نسبت  قرارداد ببندند. لذا با تقویت این دو عامل موسسات می 

 به رقبای خود پیشی گرفته و از فشارهای رقابتی آنان بکاهند. 
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 : نتایج آزمون فرضیه  6جدول 

 متغیر 

 اثرات تصادفی  اثرات ثابت اثرات تصادفی  اثرات ثابت

 4مدل  3مدل  2مدل  1مدل 

 تمركز صاحبكار  تمركز حسابرس رقابت
اثر تعاملی اندازه بازار  

 حسابرسی 

 ضریب 
سطح معنی  

 داری
 ضریب 

سطح معنی  

 داری
 ضریب 

سطح معنی  

 داری
005 /0- 041 /0 

 018/0 - 019/0 000/0 004/0 029/0 038/0 005/0 - 058/0 دقت حسابرس 

 074/0 - 004/0 000/0 018/0 001/0 039/0 023/0 - 129/0 حسابرس همبستگی 

 005/0 - 064/0 000/0 010/0 000/0 013/0 000/0 017/0 الزحمه حسابرسی حق

 054/0 - 003/0 092/0 - 022/0 016/0 080/0 000/0 - 027/0 اندازه موسسه حسابرسی 

 083/0 018/0 057/0 - 004/0 140/0 002/0 000/0 004/0 عمر شرکت 

 166/0 039/0 000/0 009/0 000/0 004/0 044/0 013/0 ده بودن زیان

 001/0 - 042/0 098/0 055/0 027/0 056/0 003/0 059/0 بازده حقوق صاحبان سهام 

 021/0 - 035/0 025/0 - 002/0 008/0 007/0 057/0 - 004/0 اهرم مالی 

 000/0 - 171/0 043/0 014/0 000/0 027/0 131/0 006/0 نوع اظهار نظر حسابرس 

 001/0 - 034/0 038/0 - 018/0 000/0 096/0 000/0 - 051/0 تخصص حسابرس 

 000/0 043/0 035/0 023/0 004/0 - 007/0 003/0 019/0 اندازه شرکت 

 049/0 - 086/0 140/0 - 011/0 029/0 - 023/0 028/0 - 009/0 تجدید ارائه صورتهای مالی 

 482/0 057/0 000/0 - 007/0 006/0 - 096/0 026/0 009/0 مدیره استقلا ل هیات

   105/0 - 200/0 324/0 141/0 004/0 - 214/0 عرض از مبداء 

 آماره های وزنی 

 6277/0 681/0 1424/0 1422/0 ضریب تعیین 

 2848/0 0031/0 0383/0 0458/0 ضریب تعیین تعدیل شده 

 داری مدل سطح معنی
27/11(=13،884)f 52/156(=14)2 waldchi 97/4(=13،884 )f 83/394(=14 )2waldchi 

000/0 =prob>f 000/0=2prob>chi 000/0 =prob>f 000/0  =2prob>chi 

 اف لیمر 
57/5(=173،884)f 67/19(=173،884)f 34/35(=173،884  )f 38/4(=173،884  =)f 

000/0=prob>f 000/0=prob>f 000/0 prob>f= 000/0=prob>f 

 هاسمن 
41/41(=13)2waldchi 02/0(=13)2waldchi 98/39(=13)2waldchi 88/18(=13)2waldchi 

000/0=2prob>chi 000/1=2prob>chi 0001/0=2prob>chi 1270/0=2prob>chi 

 

   تست های تاییدی

نتایج   شویم  مطمئن  اینکه  برای  قسمت  این  آمده  در  بدست 

مستحکم بوده، آنها را با سایر روشهای دیگر نیز مورد آزمون قرار  

و ضرایب متغیرها    p-value مقدار  دهیم. ما انتطار داریم که  می

نداشته   چندانی  تفاوت  پژوهش  اصلی  روش  از  نتایج حاصل  با 

 باشد و نتایج اصلی را تایید و در راستای آن باشد. 

 

 ( 1مدل ) های تاییدی برای تست

روش    3، نتایج آزمون فرضیات بر اساس  7بر اساس جدول شماره  

، اثرات تصادفی و آزمون لینر نشان  t-1اثرات ثابت با متغیرهای  

داد که بین دقت حسابرس و همبستگی حسابرس با رقابت در  

بازار حسابرسی رابطه منفی و معناداری وجود دارد. بدین معنا  

ز مشخص شد که افزایش و بهبود  که بر اساس روشهای اضافی نی

بازار   در  رقابت  کاهش  به  منجر  حسابرس  دقت  و  همبستگی 

می ایران  آمده طبق  حسابرسی  بدست  نتایج  که  آنجا  از  گردد. 

با نتایج روش    t-1روش اثرات تصادفی و اثرات ثابت با متغیرهای  

باشد  اصلی کاملا همراستا و با روش تست لینر نیز همراستا می

مقدار سطح    p-value فقط  در  همبستگی  برای  روش   90این 

 باشد. درصد اطمینان معنادار می
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 : نتایج تست های تائیدی مدل اول  7جدول 

 متغیر

 اثرات تصادفی تست لینر  t-1اثرات ثابت با متغیرهای

 مدل اول مدل اول مدل اول

 رقابت رقابت رقابت

 ضریب
 سطح

 معناداری 
 ضریب

سطح 

 معناداری 
 ضریب

 سطح

 معنا داری

 005/0 - 014/0 002/0 - 056/0 000/0 - 002/0 دقت حسابرس 

 000/0 - 034/0 066/0 - 077/0 018/0 - 073/0 همبستگی حسابرس 

 053/0 002/0 029/0 003/0 049/0 003/0 الزحمه حسابرسی حق

 009/0 - 023/0 022/0 - 011/0 000/0 - 010/0 اندازه موسسه حسابرسی 

 008/0 069/0 193/0 0001/0 096/0 003/0 عمر شرکت 

 129/0 010/0 228/0 008/0 069/0 018/0 ده بودن زیان

 010/0 052/0 002/0 053/0 010/0 081/0 بازده حقوق صاحبان سهام 

 061/0 - 088/0 000/0 004/0 000/0 018/0 اهرم مالی 

 042/0 029/0 002/0 005/0 029/0 009/0 حسابزس نوع اظهار نظر  

 000/0 - 059/0 000/0 076/0 000/0 - 033/0 تخصص حسابرس 

 057/0 013/0 097/0 010/0 006/0 029/0 اندازه شرکت 

 028/0 - 012/0 013/0 - 011/0 064/0 - 012/0 تجدید ارائه صورتهای مالی 

 050/0 016/0 004/0 024/0 567/0 010/0 مدیره استقلال هیات

-con 535/0 - 000/0 001/0 727/0 002/0 955/0 

 آماره های وزنی 

 3974/0 2923/0 0900/0 ضریب تعیین 

 1313/0 2829/0 0033/0 ضریب تعیین تعدیل شده 

 سطح معنا داری 
54/5(=728 /13)f 15/31(=1056/14)f 67/210(=14)2waldchi 

000/0=prob>f 000/0=prob>f 000/0=2prob>chi 

 

 ( 2تستهای تاییدی برای مدل ) 

، نتایج آزمون فرضیات بر اساس  8بر اساس نتایج جدول شماره  

اثرات ثابت و آزمون لینر    ،t-1روش اثرات تصادفی با متغیرهای    3

نشان داد که بین دقت حسابرس و همبستگی حسابرس با تمرکز  

حسابرس رابطه مثبت و معناداری وجود دارد. نتایج بدست آمده  

و لینر    t-1طبق روش اثرات ثابت و اثرات تصادفی با متغیرهای 

با نتایج روش اصلی کاملا همراستا بوده و تایید کننده نتایج اصلی 

 باشد. وهش میپژ

 

 ( 3های تاییدی برای مدل ) تست

روش    3، نتایج آزمون فرضیات بر اساس  9بر طبق جدول شماره  

، اثرات تصادفی و آزمون لینر نشان  t-1اثرات ثابت با متغیرهای  

تمرکز  با  حسابرس  همبستگی  و  حسابرس  دقت  بین  که  داد 

مده  صاحبکار رابطه مثبت و معناداری وجود دارد. نتایج بدست آ

و لینر    t-1طبق روش اثرات ثابت و اثرات تصادفی با متغیرهای 

با نتایج روش اصلی کاملا همراستا بوده و تایید کننده نتایج اصلی 

پژوهش می باشد. فقط برای همبستگی حسابرس بر اساس روش  

متغیرهای   با  ثابت  اثرات  و  تایید   90در سطح    t-1لینر  درصد 

درصد از    95آنها در سطح  p-value   کننده است چرا که مقدار

 درصد بیشتر شده است.   5سطح معناداری  

 

 ( 4های تاییدی برای مدل )تست

روش    3، نتایج آزمون فرضیات بر اساس  10طبق جدول شماره  

، اثرات ثابت و آزمون لینر نشان  t-1اثرات تصادفی با متغیرهای  

بتی  داد که بین دقت حسابرس و همبستگی حسابرس با فشار رقا

رقبا رابطه منفی و معناداری وجود دارد. نتایج بدست آمده طبق  

روش اثرات ثابت و تست لینر با نتایج روش اصلی کاملا همراستا  

نیز همراستا بوده و اما    t-1و با روش اثرات تصادفی با متغیرهای  

 90این روش برای همبستگی حسابرس در سطح  p-value مقدار  

 باشد.   درصد اطمینان معنادار می
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 های تائیدی مدل دوم : نتایج تست 8جدول 

 متغیر

 اثرات ثابت  تست لینر  t-1اثرات تصادفی با متغیرهای 
 2مدل  2مدل  2مدل 

 تمركز حسابرس تمركز حسابرس تمركز حسابرس
 معنی داریسطح  ضریب سطح معنی داری ضریب سطح معنی داری ضریب

 014/0 026/0 000/0 003/0 034/0 045/0 حسابرس  دقت
 005/0 036/0 003/0 064/0 041/0 022/0 همبستگی حسابرس 

 000/0 013/0 000/0 016/0 000/0 012/0 الزحمه حسابرسی حق
 054/0 092/0 000/0 116/0 020/0 - 026/0 اندازه موسسه حسابرسی 

 003/0 001/0 028/0 001/0 000/0 004/0 عمر شرکت 
 014/0 006/0 099/0 124/0 012/0 046/0 ده بودن زیان

 022/0 103/0 043/0 003/0 098/0 099/0 بازده حقوق صاحبان سهام 
 040/0 - 014/0 339/0 - 032/0 002/0 - 006/0 اهرم مالی 

 186/0 012/0 076/0 054/0 190/0 012/0 نوع اظهار نظر حسابرس 
 000/0 104/0 426/0 013/0 002/0 039/0 تخصص حسابرس 

 004/0 - 002/0 013/0 - 013/0 041/0 - 005/0 اندازه شرکت 
 000/0 - 011/0 038/0 - 033/0 128/0 - 019/0 تجدید ارائه صورتهای مالی 

 010/0 - 074/0 068/0 - 036/0 000/0 - 095/0 مدیره استقلال هیات
-con 024/0 - 705/0 244/0 006/0 124/0 - 451/0 

 آماره های وزنی 

 1455/0 3748/0 0728/0 ضریب تعیین 

 0115/0 3736/0 0066/0 ضریب تعیین تعدیل شده 

 سطح معنی داری 
85/57(=14)2waldchi 56/8(=1056/14)f 57/11(=884/13)f 

000/0 =2prob>chi 000/0 =prob>f 000/0 =prob>f 

 : نتایج تست های تائیدی مدل سوم  9جدول  

 متغیر

 اثرات تصادفی تست لینر  t-1اثرات ثابت با متغیرهای 
 3مدل  3مدل  3مدل 

 تمركز صاحبكار  تمركز صاحبكار  تمركز صاحبكار 
 سطح معنی داری ضریب سطح معنی داری ضریب سطح معنی داری ضریب

 000/0 040/0 013/0 007/0 008/0 069/0 دقت حسابرس 
 006/0 006/0 073/0 037/0 064/0 099/0 همبستگی حسابرس 

 000/0 010/0 000/0 015/0 000/0 013/0 الزحمه حسابرسی حق
 005/0 - 058/0 003/0 049/0 000/0 - 033/0 اندازه موسسه حسابرسی 

 000/0 - 003/0 079/0 001/0 004/0 - 003/0 عمر شرکت 
 028/0 005/0 006/0 006/0 000/0 022/0 ده بودن زیان

 000/0 004/0 199/0 070/0 072/0 053/0 حقوق صاحبان سهام بازده 
 000/0 - 019/0 024/0 - 092/0 001/0 - 097/0 اهرم مالی 

 125/0 012/0 047/0 - 006/0 079/0 018/0 نوع اظهار نظر حسابرس 
 049/0 - 022/0 000/0 - 089/0 161/0 - 019/0 تخصص حسابرس 

 078/0 051/0 010/0 006/0 134/0 027/0 اندازه شرکت 
 003/0 - 004/0 002/0 - 033/0 000/0 - 003/0 تجدید ارائه صورتهای مالی 

 003/0 - 004/0 046/0 - 036/0 066/0 - 077/0 مدیره استقلال هیات
-con 386/0 - 067/0 069/0 417/0 007/0 - 951/0 

 آماره های وزنی 

 0653/0 5648/0 0474/0 ضریب تعیین 

 0183/0 5568/0 0000/0 ضریب تعیین تعدیل شده 

 سطح معنی داری 
78/2 =(726/13 )f 82/5(=1056/14 )f 90/102(=14 )2waldch 

000/0=  prob>f 000/0 =prob>f 000/0 =2prob>chi 
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 : نتایج تست های تائیدی مدل چهارم  10جدول 

 متغیر

 اثرات ثابت  تست لینر  t-1اثرات تصادفی با متغیرهای 

 4مدل  4مدل  4مدل 

 رقابت در بازار حسابرسی  رقابت در بازار حسابرسی  رقابت در بازار حسابرسی 

 سطح معنی داری ضریب سطح معنی داری ضریب سطح معنی داری ضریب

 022/0 - 099/0 006/0 - 010/0 000/0 - 016/0 دقت حسابرس 

 015/0 - 026/0 007/0 - 004/0 072/0 - 021/0 همبستگی حسابرس 

 037/0 - 004/0 133/0 - 003/0 105/0 - 005/0 حسابرسی الزحمه حق

 001/0 - 048/0 000/0 - 073/0 043/0 031/0 اندازه موسسه حسابرسی 

 076/0 - 008/0 0258/0 - 0002/0 004/0 - 007/0 عمر شرکت 

 082/0 020/0 046/0 098/0 120/0 022/0 ده بودن زیان

 028/0 057/0 027/0 064/0 054/0 044/0 بازده حقوق صاحبان سهام 

 021/0 - 035/0 000/0 091/0 005/0 - 014/0 اهرم مالی 

 181/0 - 009/0 045/0 - 013/0 038/0 - 034/0 نوع اظهار نظر حسابرس 

 000/0 - 162/0 000/0 - 182/0 000/0 - 066/0 تخصص حسابرس 

 004/0 - 007/0 004/0 - 002/0 005/0 008/0 اندازه شرکت 

 004/0 042/0 558/0 - 005/0 052/0 037/0 صورتهای مالی تجدید ارائه  

 018/0 - 011/0 096/0 - 008/0 000/0 - 043/0 مدیره استقلال هیات

-con 046/0 - 0345/0 021/0 635/0 091/0 504/0 

 آماره های وزنی 

 5606/0 5034/0 1073/0 ضریب تعیین 

 2871/0 4968/0 0646/0 ضریب تعیین تعدیل شده 

 معنی داری سطح 
55/54(=14 )2  waldchi 45/76 (=1056/14=)f 38/27  (=884/13=)f 

000/0 =2 prob>chi 000/0  =prob>f 000/0  =prob>f 

 

فوق،   جداول  اساس  بر  فرضیات  آزمون  نتایج  طبق  کلی  بطور 

افزایش  مشخص گردید که هر چه همبستگی و دقت حسابرسان  

یابد، رقابت در بازار حسابرسی کاهش و تمرکز در بازار حسابرسی  

یابد. دلیل این امر نیز در این است که همبستگی و  افزایش می

دقت حسابرس دو شاخصی هستند که بیانگر کیفیت حسابرسی  

باشند و هر چه این دو متغیر رشد کنند، کیفیت حسابرسی  می

م پیدا  نمو  و  رشد  مراتب  به  کیفیت  ینیز  افزایش  با  لذا  کند، 

-حسابرسی، تمرکز در بازار حسابرسی بیشتر و رقابت کاهش می

یابد. زیرا واحدهای تجاری و صاحبانشان به دنبال حسابرسانی  

 هستند که از کیفیت بالایی برخودار باشند. 

 

 بحث و نتیجه گیری 

کنندگان در مورد عدم وجود رقابت  هایی که تنظیمدرپی نگرانی

ازارهای حسابرسی داشتند ) سازمان رقابت و بازار انگلستان،  در ب

مالی،  2019 گزارشگری  انجمن  هاوس  2018؛  لوردس،  ؛  آو 

؛ دفتر پاسخگویی دولت آمریکا،  2010؛ کمیسیون اروپا،  2011

و 2003،  2008 دقت  بین  رابطه  بررسی  به  حاضر  پژوهش   ،)

حسابرسی  همبستگی حسابرس )در بازار حسابرسی ایران که بازار  

می رقابتی  شدت  به  و  آن  حسابرسی  بازار  در  رقابت  با  باشد( 

اینرو پژوهش حاضر کلیه شرکتهای  مولفه از  های آن پرداخت. 

پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران را که توسط موسسات  

اند را مورد تجزیه و تحلیل قرار داد. در حسابرسی رسیدگی شده 

ز دو بعد جغرافیایی و اندازه مشتری  حالیکه بازارهای حسابرسی ا

شود، از بعد کارا بودن یا نبودن بازارهای مالی نیز مورد  تعریف می

می قرار  تمرکز  تعریف  و  بازار  تمرکز  بعد  از  باید  یعنی  گیرد 

صاحبکار نیز مورد بررسی قرار بگیرد. نتایج نشان داده است که 

یانگر این  تمرکز صاحبکار با کیفیت حسابرسی همراه است، و ب

موضوع است که اگر مشتریان حسابرسی به اندازه کافی متمرکز  

باشند، بازار حسابرسی نیز متمرکزتر شده و به نوعی خود باعث  

گردد، لذا رقابت کاهش یافته افزایش همبستگی حسابرس نیز می

و اما رقابت بر کیفیت بالاتر همچنان ادامه دارد. نتایج ما اطلاعات  

کنندگان بازار به  برای حرفه حسابرسی و تنظیمبسیار مهمی را  

اول یافته این دیدگاه حمایت  همراه دارد. در مرحله  از  های ما 

کند که تمرکز در بازار حسابرسی باعث کاهش رقابت در بازار  می
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های ما با  دیدگاه بونه و همکاران  شود. اما یافتهحسابرسی می

(2012( همکاران  و  فرانسیس  هوا2013(؛  و  همکاران  (  و  نگ 

بیان می2016) با تمرکز در  ( که  کنند بین کیفیت حسابرسی 

بازار حسابرسی رابطه منفی و معناداری وجود دارد و آنرا تضعیف  

میمی تضاد  در  حاضر  کند  پژوهش  نتایج  اساس  بر  لذا  باشد. 

-تمرکز در بازار حسابرسی باعث افزایش کیفیت حسابرسی می

حساب موسسات  به  که  چرا  میگردد  کمک  به  رسی  تا  کند 

حسابرسی مبتنی بر فناوری و تکنولوزی دست یابند. همچنین  

استفاده از حسابرس مشترک نیز موجب افزایش تمرکز و کاهش  

گردد که این موضوع نیز با دیدگاه  رقابت در بازار حسابرسی می

 ( انگلستان  بازار  و  رقابت  اروپا  2019سازمان  کمیسیون  و   )

.  استفاده از حسابرس مشترک همراستا  در خصوص است(  2010)

نتایج آزمون فرضیات پژوهش حاضر بیانگر این    ،تربه عبارت کلی 

موضوع است که بین دقت حسابرس و همبستگی حسابرس با  

رقابت در بازار حسابرسی رابطه منفی و معناداری وجود دارد. اما  

بین  دقت حسابرس و همبستگی حسابرس با تمرکز حسابرس و  

از طرفی    تمرکز صاحبکار رابطه مثبت و معناداری وجود دارد. 

و   حسابرس  دقت  بین  که  داد  نشان  فرضیات  آزمون  نتایج 

رقبا رابطه منفی و معناداری    همبستگی حسابرس با فشار رقابتی

این بدین معناست که با افزایش دقت حسابرس و    برقرار است.

حسابرسی    کیفیتهمبستگی حسابرس، که خود منجر به افزایش  

)سوهایتی،  می نیز  2020گردد  صاحبکار  و  حسابرس  تمرکز   ،)

افزایش یافته و با افزایش دقت حسابرس و همبستگی حسابرس،  

رقابت در بازار حسابرسی کاهش و فشار رقابتی رقبا نیز به تبع  

یابد که این امر با نتایچ تحقیق نیوتن و همکاران  آن کاهش می

( که نشان دادند بین کیفیت  2017سون )(؛ اشلمن و لاو 2013)  

حسابرسی و تمرکز در بازار حسابرسی رابطه مثبت و معناداری  

سو است، چرا که رقابت در بازار حسابرسی عکس  وجود دارد هم

بازار حسابرسی می نتایج پژوهش  تمرکز در  از آنجا که  و  باشد 

حاضر نشان داد که بین دقت و همبستگی حسابرس با رقابت در  

و  ب دقت  بین  لذا  دارد،  وجود  منفی  رابطه  حسابرسی  ازار 

همبستگی حسابرس با تمرکز حسابرسی رابطه مثبت و معناداری  

اما با نتایج پژوهش (؛  2012های بونه و همکاران )برقرار است. 

( که  2016(؛ هوانگ و همکاران )2013فرانسیس و همکاران )

ازار حسابرسی  بیان می کنند بین کیفیت حسابرسی و تمرکز در ب

نتایج   لذا  است.  تضاد  در  دارد،  وجود  معناداری  و  منفی  رابطه 

توسعه حال  در  کشورهای  در  که  داد  نشان  حاضر  ای  پژوهش 

همچون ایران که دارای بازار حسابرسی به شدت رقابتی است،  

بازار   در  تمرکز  افزایش  به  منجر  حسابرسی  کیفیت  افزایش 

بازا این  در  رقابت  کاهش  و  میحسابرسی  ادغام  رها  لذا  گردد. 

می کشورها  این  در  حسابرسی  راهموسسات  از  یکی  های  تواند 

بهبود این امر باشد. با توجه به نتایج پزوهش مبنی بر کاهش  

همبستگی   و  دقت  افزایش  اثر  در  حسابرسی  بازار  در  رقابت 

-حسابرس که دو عامل در بهبود کیفیت حسابرسی به شمار می

تدوین به  جمله  کنندگاآیند،  از  حسابرسی،  بازار  در  مقررات  ن 

شود،  جامعه حسابداران رسمی و سازمان حسابرسی توصیه می

های تخصصی به این موضوع را پیگیری نموده و با تشکیل کمیته

بهبود   استقلال،  حفظ  جهت  حسابرس،  عملکرد  دقیق  بررسی 

دقت، مبانی اخلاقی و کیفیت عملیات حسابرسی بپردازند. علاوه  

به جامعه حسابداران رسمی و سازمان حسابرسی توصیه  بر این  

های مناسب، موسسات حسابرسی  شود که با تعیین مکانیزممی

فرایند   کیفیت  بردن  بالا  و  حسابرسی  دقت  افزایش  به  را 

امر علاوه بر حفظ   این  حسابرسی خود ترغیب نمایند. چرا که 

  کند، شهرت حرفه، به حفظ منافع ذینفعان شرکت نیز کمک می

می صورت  بالا  کیفیت  با  حسابرسی  که  زمانی  با  چون  گیرد، 

های مالی  تواند تحریفات با اهمیت در صورتاحتمال بیشتری می

شود تا تاثیر  را شناسایی نماید. در تحقیقات بعدی پیشنهاد می

شهرت کنترل و  صنعت  در  حسابرس  تخصص  داخلی،  های 
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Abstract 

The present study's main objective is to assess the effect of auditor interlock and precision on audit market 

competition (auditor concentration, employer concentration, and the competitive pressure of competitors).  

This paper's method is descriptive-correlational based on collected information from listed firms on the 

Tehran Stock Exchange during 2012-2018 using a sample of 188 firms (1309 observations). The employed 

method for hypothesis testing is linear regression using panel data.  

The obtained results from hypothesis testing indicate a positive and significant relationship between 

auditor precision and interlock and auditor and employer concentration. The results also show a negative and 

significant relationship between auditor precision and competitors' interlock and competitive pressure. 

Moreover, a negative and significant association is evident between auditor precision and interlock and the 

obtained variable (audit market competition) from exploratory factor analysis of three variables of auditor 

concentration, employer concentration, and competitors' competitive pressure.  

The present study carried out in emergent financial markets with an extremely competitive audit market to 

specify the effect of auditor precision and interlock on such a market's competitiveness. It can have a 

considerable contribution to the field. The present study has reached a variable named audit market 

competition using the exploratory factor analysis of three variables of auditor concentration, employer 

concentration, and competitors' competitive pressure. 

Keywords: auditor interlock, auditor precision, audit market competition   

 


