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  چكیده

غذایی بورس اوراق بهادار تهران هدف این پژوهش بررسی اثربخشی کمیته حسابرسی بر ارزش برند در صنعت خودروسازی و مواد 

باشد. بدین منظور از متغیرهای اندازه کمیته حسابرسی، استقلال کمیته حسابرسی، تخصص کمیته حسابرسی و اندازه واحد می

یج این کننده ارزش برند شرکت استفاده شد. نتاعنوان متغیر بیانعنوان معیارهای کمیته حسابرسی و از معیار کیوتوبین بهحسابرسی به

روش رگرسیون  و 1398الی  1391ها شرکت مواد غذایی طی سال 28شرکت صنعت خودروسازی و  32پژوهش که از اطلاعات مالی 

آمده است نشان داد که اثربخشی کمیته حسابرسی بر ارزش برند در دو صنعت مواد غذای و صنعت خودروسازی با دستچند متغیره به

توان تحلیل کرد باشد که میمدت و بلندمدت دارای محتوای اطلاعاتی میهای مختلف کمیته حسابرسی در دوره مالی کوتاهویژگی

 ها را تبیین نماید.تواند ارزش برند شرکتعنوان یک معیار نظارتی نمیهای یکسانی از کمیته حسابرسی بهدرمجموع ویژگی

 

 .ارزش برند، کمیته حسابرسی، صنعت غذایی و خودروسازی کلیدي: هايهواژ
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 مقدمه -1

تحقیقات و تحلیل های همه جانبه ی بازارهای اوراق بهادار و 

نتیجه گیری صحیح می تواند منجر به سرعت رشد و شکوفایی 

این بازارها گردد. به طوریکه تحقیق پیرامون مقوله های مختلف 

موثر بربازار سهام می تواند به تصمیم گیری صحیح سهامداران 

کمک کرده و تخصیص بهینه ی منابع اقتصادی به نحو 

نماید)قائمی مطلوبتری صورت گرفته و وضع سرمایه گذاری بهتر 

 (.1382و همکاران

های مبتنی عنوان داراییشود که برندها بهامروزه مشاهده می

خرند و عملکرد بر مشتری هستند زیرا مشتریان این برندها را می

باشد. دهنده تمایل مشتریان به آن برند میها نشاناین دارایی

استفاده دهنده تجربه کامل مشتریان در علاوه بر این برندها نشان

 (.2011، 1از محصولات است )ویت و اوکاس

شک ناشی از عملکرد برند آن وکار بیموفقیت یک کسب 

(. برند 2004و همکاران،  2باشد )دی چرناتوریوکار میکسب

عنوان رکن و اساس بازی رقابتی امروز، عنصری است که باید به

ها بتوانند سازماندقت تعریف، ایجاد و مدیریت شود تا صنایع و به

پذیری هر چه بیشتر را برای خود بر آن سودآوری و رقابتبا تکیه

 (. 2011، 3رقم بزنند )ایل و چایلان

از  یاریدر عرصه بازار بس دیرقابت شد لیامروزه به دل

 جادیو ا انیمنظور جذب مشترها در تلاش هستند تا بهشرکت

 نیارتقا داده که امحصولات و خدمات خود را کیفیت بستگی دل

 انیدر مشتر یرتعهد و وفادا جادیتواند موجب انوبه خود میامر به

  (.1398ی و همکاران، برائم) برند شود کینسبت به 

های هر شرکت نام و نشان تجاری ترین داراییاز باارزش یکی

باشد هرچه ارزش نام و نشان تجاری در ذهن آن شرکت می

در سایه آن منافع  تواندشرکت می کنندگان بیشتر باشد،مصرف

از ارزش برند کنندگان کسب کند بیشتری را از مصرف

کند و هم هایی است که هم ارزش شرکت را حفظ میدارایی

وفاداری مشتریان را به دنبال خواهد داشت. نام تجاری قولی است 

کند دهد و شرکت را ملزم میکننده میکه تولیدکننده به مصرف

دهد صادق باشد. در تولیدات و سرویسی که ارائه می تا در مورد

دنیای رقابتی امروز که کالاها ازنظر فیزیکی تمایز چندانی با 

تواند مزیت رقابتی یکدیگر ندارند یک نام تجاری معتبر می

 (.2015و دیگران،  4)شفیعی گیری ایجاد کندچشم

 

 مبانی نظري و مروري برپیشینه پژوهش -2

 مبانی نظري -2-1

در بازاریابی برندها اغلب نقطه شروع، تمایز بین محصولات و 

شده و محصولات و خدمات در حال رقابت در بازار خدمات ارائه

ها نقشی حیاتی که این امر در موفقیت سازمانطوریهستند، به

نظران و متخصصان خبره علم بازاریابی در دارد. به گفته صاحب

اند که یکی ها به این باور رسیدهاز شرکت های اخیر بسیاریسال

ها ها برندهای محصولات و خدمات آنترین دارایی آناز باارزش

 هایفعالیت به (. توجه1395باشد )رستگار و همکاران، می

 ایجاد و مشتریان ذهن در حضور برای ابزاری عنوانبه بازاریابی

 بازاریابی علم در جدیدی برند، دیدگاه نام به دارایی معنوی

 واقعی ارزش دهدمی مختلف نشان شود. تحقیقاتمی محسوب

 مشتریان واقعی ذهن در ارزش این نیست، بلکه خدمات یا کالا در

 ذهن در را واقعی ارزش که است برند این و دارد وجود بالقوه و

 ایویژه توجه هادلیل، شرکت کند. به همینایجاد می مشتریان

 (. 1397دارند )رسولی و اسفندیارپور،  برند مدیریت و برند به

مدیره ی فرعی هیئتعنوان کمیتهی حسابرسی بهکمیته

های مناسب شود از طرفی مسئول ایجاد استراتژیشناخته می

برای بهبود سلامت مالی شرکت است و از سوی دیگر وظیفه دارد 

بنابراین،  ،مدیره پاسخگو باشدهای خود به هیئتتا درباره فعالیت

های مالی در ی حسابرسی تصویر مطلوبی از صورتاگر کمیته

مدیره و مدیرعامل ارائه دهد، جایگاه بهتری برابر اعضای هیئت

در جهت افزایش عملکرد شرکت  های مؤثربرای اتخاذ استراتژی

ی حسابرسی کمیته(. 2016، 5شارما بنسال و)خواهد داشت 

یندگی و افزایش عملکرد شرکت تواند در کاهش مشکلات نمامی

های ویژگی (.2011، و همکاران 6سیاجین)مؤثر واقع شود 

 مالی، استقلال، اندازه تخصص شامل: حسابرسی یکمیته مختلف

 مطالعات. بگذارند اثر حسابرسی کمیته براثربخشی توانندمی...  و

 حسابرسی کمیته اعضای مالی تخصص که دهدیم نشان قبلی

 گزارشگری بر فرآیند مؤثرتر طوربه که کندمی کمک هاآن به

 (. 2008، 7ویسواناتان و )کریشنان کنند نظارت مالی

 کمیته اثربخشی بنای حسابرسی سنگ کمیته استقلال

حسابرسی،  کمیته اعضای مهارت و تخصص. است حسابرسی

 اثربخشی با که است حسابرسی کمیته هایاز ویژگی دیگر یکی

 کمیته اعضای. دارد تنگاتنگی ارتباط حسابرسی کمیته

تخصص  باید منشور در خود وظایف مؤثر انجام برای حسابرسی

 با صرف آشنایی از فراتر تخصص این و باشند داشته مالی

 تخصص حسابرسی کمیته منشور 5 است. ماده مالیهای صورت

 یا مدرک دانشگاهی مدرک نماید:می تعریف زیر صورتبه را مالی

)حسابداری،  مالی مسائل در المللیبین معتبر یا داخلیای حرفه

 با مدیریتهای رشته مالی، اقتصاد، سایر حسابرسی، مدیریت

ها صورت وتحلیلتجزیه توانایی با اقتصادی( همراه یا مالی گرایش

. مالی گزارشگری بر حاکم داخلی کنترل و گزارشگری مالی و

( 2013) همکاران و 8کوهن (.1395رستمیان، )جامعی و 

 افزایش برای عاملی حسابرسی کمیته معتقدند، تخصص

وجود اعضای با تخصص مالی . است کمیته این اثربخشی
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حسابداری )نه غیر حسابداری( در کمیته حسابرسی با 

های گزارشگری مالی ازجمله بالا رفتن میزان اعتبار ویژگی

اساسی کنترل داخلی مرتبط است  هایشرکت، وقوع کمتر ضعف

ای اعضای ها و تجارب حرفه(. مهارت2009، 9)هوتاش و بدارد

کمیته در زمینه گزارشگری مالی یک عامل کاملاً آشکار با 

(. 2007و همکاران،  10اثربخشی کمیته حسابرسی است )کارسلو

 یهاکمیته که دارندمی ( بیان2010همکاران ) و 11دالیوال

 سود مدیریت توانندمی مالی کارشناس حداقل یک با حسابرسی

 فاقد که ی حسابرسیهاکمیته به مؤثرتر، نسبت طوربه را تعهدی

ظام راهبری شرکتی عاملی است کنند. ن اند، کنترلمالی تخصص

دنبـال آن، افزایش  تواند سبب بهبود عملکرد شرکت و بـهکه می

های براساس یافته ارزش شرکت و ثروت سهامداران شود،

گامپرس، ایشـیل و  ؛2003، 12کلاپر و لاو)پژوهشگرانی همچون 

نظام راهبری نقش  (2005 ،14بینر و اسچیمدو 2003، 13متریـک

کند و ارتبـاط مستقیمی مهمی در بهبود عملکرد شرکت ایفا می

یافته بین نظام راهبری و عملکرد شرکت در بازارهای مالی توسعه

ها با تلاش در جهت بهبـود و شرکت .وجود دارد توسعهو درحال

توانند تأثیر مثبتی ارتقـای وضـعیت نظـام راهبری شرکتی، می

، بدین منظور در این پژوهش بر عملکرد و ارزش شرکت بگذارند

به تحلیل ارتباط اثربخشی کمیته حسابرسی بر ارزش برند 

ق های صنعت خودروسازی و مواد غذایی در بورس اوراشرکت

بهادار تهران پرداخته است و این رفتار را برای دوره مالی 

وتحلیل مدت سال جاری و بلندمدت سال آتی مورد تجزیهکوتاه

 قرار داده است.

 

 پیشینه پژوهش -2-2

 مطالعات داخلی -2-2-1

 نهیهز، یحسابرس تهیهای کمویژگی( 1398و همکاران ) یزلق

در روند  هاآن بررسی کردند.ی را گذارهیسرما ییو کارا یبده

های های تحقیق ارتباط معناداری بین ویژگیآزمون فرضیه

  ی و نسبت کیوتوبین یافت نکردند.حسابرس تهیکم

 تهیهای کمویژگی نیارتباط ب( 1397و همکاران ) ینیخوئ

را بررسی ونشان دادند ها عملکرد شرکت یارهایبا مع یحسابرس

عملکرد شامل  یارهایبا مع یبرسحسا تهیهای کمویژگی نیکه ب

نرخ بازده حقوق صاحبان سهام و نسبت ، یینرخ بازده دارا

 وجود دارد. یارتباط معنادار نیوتوبیک

های مؤثر بر واکاوی مؤلفه( به 1397) ی و اسفندیارپوررسول 

براساس پرداختند.  عملکرد برند در کارخانجات صنایع غذایی

های پرسشنامه، مشخص شد وتحلیل دادهتجزیهنتایج حاصل از 

های سرمایه اطلاعاتی اثر مثبتی بر قابلیت که سرمایه انسانی و

مدیریت دارد و سرمایه ارتباطی و سرمایه سازمانی تأثیری بر 

های مدیریت ندارد. مشتری مداری و بازاریابی داخلی تأثیر قابلیت

های مدیریت برند و مثبت بر بازارگرایی دارد. درنهایت قابلیت

 .بازارگرایی تأثیر مثبتی بر عملکرد برند دارد

( پژوهشی با عنوان 2014) و همکاران 15جان کومونوری 

انجام  مدیره و ارزش شرکتهیئت یکارآمدسک، یر تیریمد

 سکیو ر یحسابرس ۀتیکم یکارآمد پژوهش خوددر  هادادند. آن

ستقلال، قدرت، تعداد خود را، با استفاده از ا یههای نمونشرکت

عنوان ها بهو سطح انطباق شرکت تهیدر کم رانیو مهارت مد

های کارآمد و تأثیر کمیته یکارآمد زشیانگ یدیکل یفاکتورها

 جینتا رچه. اگدادندبر عملکرد و ارزش شرکت، موردبررسی قرار 

را بر عملکرد و ارزش شرکت نشان  ERM یتأثیر منف هاآن

 سکیو ر یهای حسابرسکه کمیته یهایشرکت یبرا، دهدمی

مثبت و مهم بر عملکرد و  یامدیپ ERMدارند، اعمال  یکارآمد

ها شرکت نکهیبر ا یوجود دارد مبن یارزش شرکت دارد. شواهد

 ۀپس از دور سکیکارآمد ر تیریمد یایخود را از مزا یآگاه

اند. داده شیاز بحران، افزا شیپ ۀبا دور سهیدر مقا یبحران مال

 یبرا نکهیبر ا یمبن، دهدارائه می شتریب یشواهد هاآن جینتا

تأثیر مثبت بر ارزش  نیهای کارآمد، ابا کمیته یهایشرکت

 یاست. آزاد ریچشمگر، یاخ یپس از بحران جهان ۀشرکت در دور

 تهیهای کمویژگی ریتاث یبررس( به 1397ی )و ترکمند

شده در بورس اوراق های پذیرفتهبر ارزش شرکت یحسابرس

شاهده های تحقیق مپس از آزمون فرضیه پرداختند. بهادار تهران

 تهیکم یاعضا یتخصص مال یرهاییک از متغکه هیچ دیگرد

 تهیکم یتجربه اعضا زانیو م یحسابرس تهیاندازه کم، یحسابرس

 و یمیابراهدیس ندارند. ریبر ارزش شرکت تاث یحسابرس

و  یشرکت تیرتبه حاکم نیرابطه ب( به بررسی 1395) انیدیحم

شده در بورس اوراق و های پذیرفتهدر شرکت نیتوبویشاخص ک

وتحلیل بیانگر عدم وجود این تجزیه یجنتا پرداختند. بهادار تهران

  .باشدتوبین میکیو رابطه بین حاکمیت شرکتی و

های ویژگی نیرابطه ب ی( بررس1395) و همکاران یاوراد

آزمون  جینتا را انجام دادند. و عملکرد شرکت یحسابرس تهیکم

و  یحسابرس ۀتیکم یتخصص مال نیاز آن است که ب یحاک

رابطه  هاییو بازده دارا نیتوب Q یارهایبر مع یعملکرد مبتن

 یهتیاستقلال کم نیب نیوجود دارد. همچن یمثبت و معنادار

رابطه مثبت و  هاییبر بازده دارا یو عملکرد مبتن یحسابرس

 ۀتیاستقلال کم نیحال، بمشاهده شد. درعین یمعنادار

 یهتیکم یهو انداز نیتوب Qبر  یبا عملکرد مبتن یحسابرس

 یرابطه معنادار هاییو بازده دارا نیتوب Q یارهایبا مع یحسابرس

 . دیمشاهده نگرد

معیارهای  ینب هرابط ( در بررسی1395یمیان و دیگران )رح

ای متشکل از نمونه با استفاده از ارزش شرکتو  ملکردع یابیارز
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شده در بورس اوراق بهادار تهران برای دوره شرکت پذیرفته 92

که بین  ندنشان داد 1391تا  1380هایزمانی بین سال

معیارهای عملکرد و ارزش شرکت ارتباط مستقیم وجود دارد، 

باشند که دارای هایی دارای ارزش بیشتری مییعنی شرکت

و از این بابت عملکرد مطلوبی  تری بودههای مالی مناسبنسبت

داشته باشند. همچنین، نتایج پژوهش مؤید این است که بین 

ها، جریان نقدی ارزش شرکت و معیارهایی از قبیل بازده دارایی

هر سهم، سود هر سهم، بازده فروش و رشد فروش ارتباط 

توان گفت این معیارها دارای محتوای تری وجود دارد. لذا میقوی

 سالطهمحمدزاده .باشندگیری میی بیشتری برای تصمیماطلاعات

شرکت بر ارزش  ینظام راهبر ریتأث یبررس( به 1394و همکاران )

 پرداختند و یگذارهیسرما ییبر کارا دیبا تأک)کیوتوبین(  شرکت

سازوکارهای نظام راهبری شرکتی بر ارزش شرکت  دادندنشان 

 ندارد.گذاری تأثیر معناداری و کارایی سرمایه

 ریتاث ( در بررسی1393) تاکرو  و خیراندیش اسکو 

های و هزینه نیتوب ویبر نسبت ک یشرکت تیحاکم یهازمیمکان

های که بین نسبت کیو توبین و هزینه نشان دادند یندگینما

داری نمایندگی با متغیرهای حاکمیت شرکتی ارتباط معنی

ساختار  ریتاث ( به بررسی1391) تاکری و خداداد .وجود دارد

)کیوتوبین(  و ارزش شرکت یبر عملکرد مال یشرکت تیحاکم

که تمرکز مالکیت و مالکیت دولتی با  ندنشان دادو پرداختند

داری هستند. ها دارای رابطه مثبت معنیارزش شرکتعملکرد و 

ی مثبت و گذار نهادی عمده باارزش شرکت دارای رابطهسرمایه

ی منفی است. دوگانگی وظیفه با عملکرد شرکت دارای رابطه

دار بوده و با ی منفی معنیمدیرعامل باارزش شرکت دارای رابطه

چنین ت. همدار نیسی معنیها دارای رابطهعملکرد شرکت

های ساختاری ساختار حاکمیت شرکتی که شامل تمام ویژگی

موردبررسی در این تحقیق بود باارزش شرکت و عملکرد آن 

 .داری استی مثبت و معنیدارای رابطه

 

 مطالعات خارجی -2-2-2

 جادیا یبرا هیثانو یساختارها( به بررسی 2020) 16لین کلر 

 پردازد.ی میعمل یو کاربردها ینظر یهادگاهیبرند: د ژهیارزش و

ها شرکت یبالقوه ارزشمند برا یاستراتژ ککند که یی بیان میو

 نیها امحصولات و خدمات آن یبرند برا ژهیارزش و جادیا یبرا

پیوند  ایها و اشمکانگر، یاست که درواقع برندها را به افراد د

، گرید یادهاخود به نه ارزش برنددادن  وندیبا پ دهند.

عملکرد خود  ایکنندگان ممکن است طرز تفکر، احساس مصرف

کمک به درک  یدهند. برا رییشرکت تغ یرا نسبت به برندها

 رییتوانند دانش برند را تغمی هیهای ثانوانجمن نیکه چگونه ااین

 دهنده ارزشاجزای تشکیلجامع و منسجم در  یالگو کیدهند، 

گیرد. موردبررسی و کاربرد قرار می -مدل رزونانس برند  -برند 

کمک به  یبرا یتولیدشده و مسائل عمل ینظر یهایدگاهد

 .رندیگیقرار م یبرند موردبحث و بررس یریگو اندازه یزیربرنامه

 نییتع"( در مقاله تحت عنوان 2019و همکار ) 17کاراکا 

 18ISE در شاخص یارجخ یگذارهای سرمایهارزش برند شرکت

باشد. می "بر ارزش برند یداریشاخص پا ریو تاث داریو توسعه پا

در عملکرد  یمهم اریارزش برند به معبیان داشتند که  هاآن

از  یاگسترده فیاقتصاد بازار آزاد ط شده است.تبدیل هاشرکت

سرعت به هاتیاولودهد، یکنندگان ارائه ممصرف همحصولات را ب

و  دهدیم نانیکننده اطمو ارزش برند به مصرف کندیم رییتغ

تنها است. ارزش برند نهپایداری  موضوع تیدهنده اهمنشان

حائز  تیریگذاران و مدکننده بلکه ازنظر سرمایهازنظر مصرف

ها با ارائه تداوم، از رشد پایداری در عملکرد است. شرکت تیاهم

که به  یتیاهم زانیر راستا و نسبت به مو د هخود برخوردار بود

 دهند متفاوت هستند. موضوع می نیا

 تهیکم بیتصو"( به بررسی 2018) 19زتیشادووینتاه و م

 یاز مؤسسات مال یو ارزش شرکت: مدارک یحسابرس

 تهیکم بیدهد که تصونشان می یتجرب یجنتا پرداختند."سیانگل

بر ارزش معناداری مثبت و  ریتأث یتوسط مؤسسات مال یحسابرس

 یحاک نیاز بحران همچن شیحاصل از دوره پ جیشرکت دارد. نتا

سهم مثبت و  یحسابرس تهیکم بیاز آن است که تصو

تأثیری بر  چیحال، هتوجهی در ارزش شرکت دارد. بااینقابل

 ارزش شرکت در دوره پس از بحران ندارد.

 

 هشروش شناسی پژو -3

 جامعه و نمونه آماري پژوهش -3-1

به لحاظ نوع مطالعه ی و ازلحاظ هدف کاربرد قیتحق نیا

صورت پس به یخیبا استفاده از اطلاعات تاری، اکتابخانه -یدانیم

ی آماری این تحقیق شامل تمامی جامعه. است دیدایرو

های صنعت خودروسازی و مواد غذایی بین سال هایشرکت

ها در دسترس باشد، در های آنکه تمام داده 1398الی  1391

شرکت  256شرکت ) 32شده است بدین ترتیب تعداد نظر گرفته

سال شرکت(  224) 28سال( در صنعت خودروسازی و تعداد 

عنوان جامعه آماری و اطلاعات شرکت در صنعت مواد غذایی به

های عنوان نمونه آماری جهت آزمون فرضیهها نیز بهم شرکتتما

 شده است.پژوهش انتخاب

 

 ها فرضیه -3-2

 باتوجه به هدف پژوهش فرضیه های زیر تدوین شده است:

معیارهای کمیته حسابرسی بر ارزش برند در سال جاری  (1

 در صنعت مواد غذایی معناداری دارد.
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رند در سال آتی معیارهای کمیته حسابرسی بر ارزش ب (2

 در صنعت مواد غذایی معناداری دارد.

معیارهای کمیته حسابرسی بر ارزش برند در سال جاری  (3

 در صنعت خودروسازی معناداری دارد.

معیارهای کمیته حسابرسی بر ارزش برند در سال آتی  (4

 در صنعت خودروسازی معناداری دارد.

 

 هاي تحقیقمدل و متغیر -3-3

 فرضیه اولمدل آزمون 

Brand Valueit = a0 + a1S_COMit + a2IND_COMit + 

a3SPE_COMit + a4S_INTERit + a5Sizeit + a6Levit + 

a7Riskit + εit 

 

 مدل آزمون فرضیه دوم
Brand Valueit+1 = a0 + a1S_COMit + a2IND_COMit + 

a3SPE_COMit + a4S_INTERit + a5Sizeit + a6Levit + 

a7Riskit + εit 

 مدل آزمون فرضیه سوم
+  itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a itBrand Value

+  itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4+ a itSPE_COM3a

it+ ε itRisk7a 

 مدل آزمون فرضیه چهارم
+  itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a it+1Brand Value

+  itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4+ a itSPE_COM3a

it+ ε itRisk7a 

 

 .باشدمی 1شده در این تحقیق به شرح جدول متغیرهای استفاده

 

 : متغیر هاي پژوهش1جدول 

 تعریف عملیاتی نام متغیر کمی

 معیارهاي کمیته حسابرسی

 شده است.عنوان اندازه کمیته حسابرسی در نظر گرفتهاعضای کمیته حسابرسی شرکت بهتعداد  S_COMاندازه کمیته حسابرسی 

 SPE_COMتخصص کمیته حسابرسی 
از تقسیم تعداد اعضای کمیته حسابرسی با تخصص مالی بر تعداد کل اعضای کمیته حسابرسی 

 آید.به دست می

 IND_COMاستقلال کمیته حسابرسی
کمیته حسابرسی بر تعداد کل اعضای کمیته حسابرسی به دست  از تقسیم تعداد اعضای مستقل

 آید.می

 S_INTERاندازه واحد حسابرسی داخلی 
عنوان اندازه واحد حسابرسی داخلی در نظر تعداد اعضای واحد حسابرس داخلی شرکت به

 شده است.گرفته

 متغیرهاي کنترل

 آمده است.دستهای شرکت بهداراییاز لگاریتم مجموع  Sizeاندازه شرکت

 آمده است.دستها بهکل داراییها بهاز تقسیم مجموع بدهی Levاهرم مالی

 Riskریسک سیستماتیک

 این در. است شدهاستفاده بتا ریسک شرکت از عامل میزان سنجش در تحقیق حاضر برای

 ماهیتاً، استخراج است. عامل بتاقابلهای بورس اوراق بهادار گزارش از بتا مقادیر تحقیق

 ریسک بازار، ریسک به توانمی هاریسک این است. ازجمله های گوناگونریسک از ایمجموعه

بتا (. 1382نمود )چارلز،  اشاره... و  بهره نرخ نوسانات ارز، ریسک نرخ نوسانات سیاسی، ریسک

= Beta سهم موردنظر نسبت به بازاراست. یبازده راتییشدت تغ
cov (بازاربازدهی ،بازدهی سهام)

var (بازدهی بازار)
 

 متغیر وابسته

 Brand Valueارزش برند شرکت 
شاخص کیوتوبین : این شاخص از حاصل جمع ارزش بازار شرکت با ارزش دفتری بدهی ها 

 تقسیم بر ارزش دفتری دارایی های شرکت بدست آمده است.

 

 هاي پژوهشیافته -4

 آمار توصیفی متغیرهاي پژوهش -4-1

توان اطلاعات ها میوسیله آنرا که به ییهاروش، طورکلیبه

 یفیکرده و خلاصه نمود، آمار توص میشده را تنظآوریجمع

عبارت از مجموعه  یفیآمار توص کلامیکو در  مینامیم

جا از آن .سازدیها را فراهم ماست که پردازش داده ییهاروش

شده مانند های خلاصهها معمولاً با محاسبه آمارهکه تحلیل داده

میانگین و انحراف معیار، میانه، حداقل، حداکثر و ... صورت 

ها، ابتدا وتحلیل اولیه دادهمنظور بررسی و تجزیهگیرد، لذا بهمی

ی توصیفی متغیرهای وابسته و هااطلاعات مربوط به آماره

( 2شماره ) توضیحی موردمطالعه در این پژوهش در جدول

هایی که در این پژوهش شده است تا شمایی کلی از دادهارائه

 اند، به دست آید.شدهمورد تحلیل واقع
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 عه صنعت مواد غذایی: آمار توصیفی متغیرهاي مورداستفاده در مطال2جدول 

 کشیدگی چولگی انحراف معیار ماکزیمم مینیمم میانه میانگین نماد متغیر متغیر

 -S_COM 920/1 000/3 000/0 000/5 457/1 542/0- 622/1 اندازه کمیته حسابرسی

 IND_COM 240/0 330/0 000/0 000/1 252/0 185/1 747/1 استقلال کمیته حسابرسی

 -SPE_COM 480/0 670/0 000/0 000/1 426/0 003/0- 696/1 حسابرسیتخصص کمیته 

 S_INTER 090/1 000/1 000/0 000/5 088/1 169/1 181/1 اندازه واحد حسابرسی داخلی

 Size 390/13 410/13 000/10 000/16 159/1 110/0 138/0 اندازه شرکت

 Lev 590/0 590/0 000/0 000/2 222/0 126/1 352/5 اهرم مالی

 Risk 450/0 390/0 000/4- 000/3 888/0 506/0- 162/3 ریسک سیستماتیک

 Brand Value 950/1 640/1 000/1 000/8 090/1 483/2 062/8 ارزش برند جاری

 

 : آمار توصیفی متغیرهاي مورداستفاده در مطالعه صنعت خودروسازي2جدول 

 کشیدگی چولگی انحراف معیار ماکزیمم مینیمم میانه میانگین نماد متغیر متغیر

 -S_COM 000/2 000/3 000/0 000/4 428/1 684/0- 514/1 اندازه کمیته حسابرسی

 IND_COM 240/0 330/0 000/0 000/1 202/0 671/0 643/1 استقلال کمیته حسابرسی

 -SPE_COM 440/0 330/0 000/0 000/1 393/0 103/0 528/1 تخصص کمیته حسابرسی

 S_INTER 990/1 000/1 000/0 000/11 611/2 150/2 170/4 اندازه واحد حسابرسی داخلی

 Size 180/14 910/13 000/11 000/19 699/1 034/1 228/1 اندازه شرکت

 Lev 690/0 690/0 000/0 000/2 231/0 701/1 337/8 اهرم مالی

 Risk 740/0 570/0 000/3- 000/6 162/1 684/0 905/2 ریسک سیستماتیک

 Brand Value 340/1 220/1 000/1 000/4 427/0 500/2 158/11 ارزش برند جاری

 

 یرمقادی و محاسبه یمیترس شیها، نماداده یبندو طبقه میتنظ

از مشخصات  یباشد که حاکو... می انهیمن، یانگیم لیاز قب

اطلاعات  یفتوصی آمار در. است موردبحثجامعه  یاعضا کیکای

و اطلاعات  کندیم فیگروه، همان گروه را توص کیحاصل از 

 .شودیداده نم میتعم بهمشا هایدستهآمده به دستبه

ها که اندازه ندهیمقدار نما یجامعه آمار کی عیدر مطالعه توز

 اریو هر مع نامندیم یاند را مقدار مرکزشدهدر اطراف آن توزیع

به  شیگرا اریها باشد، معرا که معرف مرکز مجموعه داده یعدد

 شیگرا یارهایترین معاز متداول انهیو م نیانگی. منامندیمرکز م

 یهااز شاخص یکیعنوان به نیز اریبه مرکز هستند. انحراف مع

ها چه مقدار از داده نیانگیطور مبه دهدیشان من یپراکندگ

 .دارنداصلهمقدار متوسط ف
 

شدت همخطی بین متغیرهاي مستقل ) VIFآزمون  -4-2

 (و کنترلی

شدت همخطی چندگانه را در تحلیل ، 20عامل تورم واریانس

کند. درواقع یک رگرسیون کمترین مربعات معمولی ارزیابی می

دارد چه مقدار از تغییرات گردد که بیان میشاخص معرفی می

یافته است. خطی افزایش شده بابت هممربوط به ضرایب برآورد 

و کنترلی  مستقل رهاییمتغ نیشدت همخطی ببرای بررسی 

شده است. استفاده 21و تولرانس انسیاز عامل تورم وار قیتحق

شود که باوجود سبب می مستقل رهاییمتغ نیب یخط وجود هم

طور که سؤال برود. همان ریاعتبار مدل زن، ییتع بیبالا بودن ضر

 هیکل انسیمشخص است، عامل تورم وار( 3جدول شماره )در 

 انگریباشد که بمی 5 ریز قیتحقمستقل و کنترلی  رهاییمتغ

 باشد.می قیمستقل تحق رهاییمتغ نیبی خط عدم وجود هم

 
 ییصنعت مواد غذا VIF: آزمون 3جدول 

 تولرانس متغیر
عامل تورم 

 واریانس

 200/4 238/0 اندازه کمیته حسابرسی

 105/2 475/0 استقلال کمیته حسابرسی

 646/3 274/0 تخصص کمیته حسابرسی

 617/1 619/0 اندازه واحد حسابرسی داخلی

 199/1 834/0 اندازه شرکت

 072/1 932/0 اهرم مالی

 059/1 944/0 ریسک سیستماتیک
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 يخودروسازصنعت  VIF: آزمون 3جدول 

 تولرانس متغیر
عامل تورم 

 واریانس

 458/4 224/0 اندازه کمیته حسابرسی

 402/3 294/0 استقلال کمیته حسابرسی

 977/2 336/0 تخصص کمیته حسابرسی

 854/1 539/0 اندازه واحد حسابرسی داخلی

 796/1 557/0 اندازه شرکت

 185/1 844/0 اهرم مالی

 070/1 934/0 ریسک سیستماتیک

 

 ریشه واحد پایایی آزمون -4-3

های اقتصادسنجی بررسی ی روشریکارگبهبحث در  نیترمهم

کاذب بودن رگرسیون برآوردی  از عدمهایی است که روش

 را بهاطمینان حاصل شود. عدم کاذب بودن رگرسیون برآوردی 

دهند. عمدتاً نامانایی ی متفاوتی موردبررسی قرار میهاروش

منجر  رهایمتغعبارتی تصادفی بودن سری زمانی  به ای رهایمتغ

شود. پیش از برآورد مدل، کاذب شدن رگرسیون برآوردی می به

ها، ایستایی تمام متغیرهای مورداستفاده در تخمین لازم است

مورد آزمون قرار گیرد، زیرا ناایستایی متغیرها چه در مورد 

های پانل، باعث بروز مشکل های سری زمانی و چه دادهداده

های سری شود. برخلاف آنچه در مورد دادهرگرسیون کاذب می

وان برای آزمون تهای پانلی نمیزمانی مطرح است، در مورد داده

یافته فولر و دیکی فولر تعمیم-های دیکیایستایی از آزمون

(ADF )22  بهره جست، بلکه لازم است به نحوی ایستایی جمعی

متغیرها آزمون شود. برای این منظور، باید از آزمون لوین، لین و 

 (.164: 1384طاهری، ) استفاده شود 23چو
 

یرهاي پژوهش صنعت : نتایج آزمون ریشه واحد متغ4جدول 

 مواد غذایی در سطح

 آماره تفاضل متغیر
سطح 

 احتمال

 049/0 -648/1 سطح اندازه کمیته حسابرسی

 018/0 -779/2 سطح استقلال کمیته حسابرسی

 <001/0 -502/9 سطح تخصص کمیته حسابرسی

 024/0 -985/1 سطح اندازه واحد حسابرسی داخلی

 <001/0 -635/3 سطح اندازه شرکت

 <001/0 -887/10 سطح اهرم مالی

 <001/0 -901/23 سطح ریسک سیستماتیک

 <001/0 -085/8 سطح ارزش برند جاری

 <001/0 -635/32 سطح ارزش برند آتی

 

 بر اساسمشاهده است، ( قابل4گونه که از جدول شماره )همان

لوین، در همه متغیرها، فرضیه صفر آزمون مبنی بر وجود  روش

ریشه واحد رد شده و بر این اساس متغیرهای مورداستفاده در 

 باشند.این پژوهش در سطح مانا می
 

: نتایج آزمون ریشه واحد متغیرهاي پژوهش صنعت 4جدول 

 در سطح ییمواد غذا

 آماره تفاضل متغیر
سطح 

 احتمال

 049/0 -648/1 سطح حسابرسیاندازه کمیته 

 018/0 -779/2 سطح استقلال کمیته حسابرسی

 <001/0 -502/9 سطح تخصص کمیته حسابرسی

 024/0 -985/1 سطح اندازه واحد حسابرسی داخلی

 <001/0 -635/3 سطح اندازه شرکت

 <001/0 -887/10 سطح اهرم مالی

 <001/0 -901/23 سطح ریسک سیستماتیک

 <001/0 -085/8 سطح برند جاریارزش 

 <001/0 -635/32 سطح ارزش برند آتی

 

: نتایج آزمون ریشه واحد متغیرهاي پژوهش صنعت 4جدول 

 خودروسازي در سطح

 آماره تفاضل متغیر
سطح 

 احتمال

 005/0 -571/2 سطح اندازه کمیته حسابرسی

 001/0 -996/2 سطح استقلال کمیته حسابرسی

 <001/0 -848/9 سطح حسابرسیتخصص کمیته 

 <001/0 -135/4 سطح اندازه واحد حسابرسی داخلی

 <001/0 -786/4 سطح اندازه شرکت

 <001/0 -278/12 سطح اهرم مالی

 <001/0 -147/13 سطح ریسک سیستماتیک

 <001/0 -848/9 سطح ارزش برند جاری

 <001/0 -884/6 سطح ارزش برند آتی

 

 

 ناهمسانی واریانسآزمون  -4-4

 مطالعات از بسیاری در تا نمایدمی ایجاب پانلی هایداده ماهیت

. نماید بروز واریانس ناهمسانی ها، مشکلداده از نوع این بر مبتنی

 معیار برآورد، انحراف بر واریانس ناهمسانی مهم تأثیر به توجه با

 تخمین هرگونه به پرداختن از قبل تا است آماری، لازم استنباط و

 جدول. یابد تحقق واریانس ناهمسانی وجود عدم یا و وجود

 مورداستفاده مدل واریانس ناهمسانی آزمون ( نتیجه5) شماره

 دهد.می نمایش را پژوهش این در
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 : نتایج حاصل از آزمون ناهمسانی واریانس صنعت مواد غذایی5جدول 

 نتیجه آزمون احتمال آماره مدل رگرسیونی

 itS_INTER4+ a itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a itBrand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a 
 همسانی 145/0 895/4

+  itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a it+1Brand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4a 
 همسانی 233/0 998/3

 

 : نتایج حاصل از آزمون ناهمسانی واریانس صنعت خودروسازي5جدول 

 نتیجه آزمون احتمال آماره مدل رگرسیونی

 itS_INTER4+ a itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a itBrand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a 
 همسانی 557/0 254/4

+  itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a it+1Brand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4a 
 همسانی 491/0 877/3

 

( آورده 5( در جدول شماره )Fنتایج حاصل از آزمون وایت )آماره 

های شده برای مدلشده است. بررسی آماره آزمون انجام

های مذکور دارای باشد و مدلمی 05/0موردمطالعه بیشتر از 

 باشند.همسانی واریانس می

 

 مدل تخمین براي مناسب مدل -4-5

های تحقیق ماهیت فرضیهبا توجه به ادبیات تحقیق موجود و نیز 

منظور شده است. بههای ترکیبی استفادهدر این پژوهش از داده

های چاو تعیین مدل مناسب برای آزمون فرضیات از آزمون

منظور آزمون در این تحقیق بهشده است. استفادهلیمر(  F)آزمون 

 شود.فرضیات از دو مدل رگرسیونی استفاده می

 

 لیمر Fآزمون الف( 

رگرسیونی تحقیق حاضر در  برای مدل Fنتایج مربوط به آزمون 

 .شده استنشان داده( 6شماره )جدول 

جا که کشد، از آننتایج آزمون لیمر را به تصویر می 6جدول 

باشد، لذا فرض صفر می 05/0شده کمتر از مقدار احتمال محاسبه

ه مدل مدل پانل ب ؛ وشوداین مدل مربوط به پولینگ بودن رد می

 پولینگ ارجحیت دارد.
 

 لیمر صنعت مواد غذایی Fزمون : آ6جدول 

 نتیجه آزمون احتمال Fآماره  مدل رگرسیونی

+  itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a itBrand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4a 
 پانل <001/0 872/2

+  itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a it+1Brand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4a 
 پانل <001/0 527/2

 

 لیمر صنعت خودروسازي Fآزمون : 6جدول 

 نتیجه آزمون احتمال Fآماره  مدل رگرسیونی

+  itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a itBrand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4a 
 پانل <001/0 185/3

+  itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a it+1Brand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4a 
 پانل <001/0 362/2

 

 

 هاسمنآزمون ب( 

به دلیل اینکه در قسمت قبل مشخص شد مدل پانل به مدل 

پولینگ ارجحیت دارد، لذا برای انتخاب نوع مدل ازنظر اثرات 

ثابت و تصادفی از آزمون هاسمن استفاده شد. نتایج آزمون 

 شده است.( نشان داده7هاسمن در جدول شماره )

کشد. به دلیل نتایج آزمون هاسمن را به تصویر می 7جدول 

، فرض صفر آزمون 05/0بیشتر بودن مقدار احتمال این آزمون از 

رد نشده و مدل اثرات تصادفی به مدل اثرات ثابت ارجحیت دارد. 

 ها از مدل پانل با اثرات تصادفی استفاده شد.لذا برای این مدل

کشد. به صویر میجدول فوق نتایج آزمون هاسمن را به ت

، فرض صفر 05/0دلیل کمتر بودن مقدار احتمال این آزمون از 

آزمون رد شده و مدل اثرات ثابت به مدل اثرات تصادفی ارجحیت 

 ها از مدل پانل با اثرات ثابت استفاده شد.دارد. لذا برای این مدل

 

 



 1402/ پائیز 47/ شماره پیاپي  12دوره 

   و همکاران يعبدالرضا طهماسب/  و خودرو( ييصنعت مواد غذا يبر ارزش برند )مطالعه مورد يحسابرس تهیکم ينقش اثربخش يبررس

 

383 

 مواد غذاییهاسمن صنعت آزمون  :7جدول 

 نتیجه آزمون احتمال Fآماره  مدل رگرسیونی

 itS_INTER4+ a itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a itBrand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a 
 اثرات تصادفی 114/0 619/11

+  itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a it+1Brand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4a 
 اثرات تصادفی 277/0 879/8

 

 هاسمن صنعت خودروسازيآزمون  :7جدول 

 نتیجه آزمون احتمال Fآماره  مدل رگرسیونی

 itS_INTER4+ a itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a itBrand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a 
 اثرات ثابت <001/0 056/29

+  itSPE_COM3+ a itIND_COM2+ a itS_COM1+ a 0= a it+1Brand Value

it+ ε itRisk7+ a itLev6+ a itSize5+ a itS_INTER4a 
 اثرات ثابت <001/0 207/26

 

 پژوهش تخمین مدل -4-6

های صورت گرفته و از پژوهش با توجه به آزموندر این قسمت 

پژوهش و  همچنین بررسی ناهمسانی واریانس برای مدل

های مشخص شدن روش تخمین، به تخمین مدل و آزمون فرضیه

 تحقیق پرداخته خواهد شد.

 این مدل برای بررسی فرضیه اول مورد تخمین قرار گرفت.
Brand Valueit = a0 +a1S_COMit +a2IND_COMit + 

a3SPE_COMit + a4S_INTERit + a5Sizeit + a6Levit + 

a7Riskit + εit 

 

 

 : نتایج حاصل از مدل اول پژوهش صنعت مواد غذایی8جدول 

 سطح معناداري Tآماره انحراف استاندارد ضریب متغیر متغیر

 <001/0 387/7 067/1 885/7 عرض از مبدأ

 768/0 295/0 113/0 034/0 اندازه کمیته حسابرسی

 627/0 486/0 383/0 186/0 استقلال کمیته حسابرسی

 658/0 -444/0 327/0 -145/0 تخصص کمیته حسابرسی

 754/0 314/0 091/0 029/0 اندازه واحد حسابرسی داخلی

 <001/0 -350/5 081/0 -435/0 اندازه شرکت

 469/0 -725/0 346/0 -251/0 مالیاهرم 

 302/0 -034/1 075/0 -078/0 ریسک سیستماتیک

    138/0 ضریب تبیین

    110/0 شدهضریب تبیین اصلاح

    941/4 آماره آزمون

    <001/0 مقدار احتمال

    434/1 آماره دوربین واتسون

 

 تحقیقنتیجه مدل اول 

توجه به مقدار  با (.>001/0Pمدل اول این پژوهش معنادار بود )

 تهیکم استقلالی، حسابرس تهیاندازه کماحتمال معیارهای 

 یواحد حسابرس اندازهی و حسابرس تهیکم تخصصی، حسابرس

بر بود، مشخص گردید این معیارها  05/0ی که بیشتر از داخل

یب تبیین و ضر (.<05/0Pندارد )ارزش برند جاری اثر معنادار 

 110/0و  138/0شده به ترتیب دارای مقادیر ضریب تبیین اصلاح

نشان از نبود  434/1بودند. آماره دوربین واتسون با مقدار 

 خودهمبستگی بین اجزا مدل داشت.

H0های صنایع غذایی بر : معیارهای کمیته حسابرسی شرکت

 .داردارزش برند جاری اثر معنادار ن

H1های صنایع غذایی بر : معیارهای کمیته حسابرسی شرکت

 .داردارزش برند جاری اثر معنادار 

 تهیاندازه کمبا توجه به مدل اول مقدار احتمال معیارهای 

 تهیکم تخصصی، حسابرس تهیکم استقلالی، حسابرس

 05/0ی که بیشتر از داخل یواحد حسابرس اندازهی و حسابرس

ارزش برند جاری اثر معنادار بر بود، مشخص گردید این معیارها 
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رد  H0به همین دلیل برای این معیارها فرض (. <05/0Pندارد )

 نشد و این فرضیه پذیرفته نشد.

 این مدل برای بررسی فرضیه دوم مورد تخمین قرار گرفت.

Brand Valueit+1 = a0 + a1S_COMit + a2IND_COMit + 

a3SPE_COMit + a4S_INTERit + a5Sizeit + a6Levit + 

a7Riskit + εit 

 

 : نتایج حاصل از مدل دوم پژوهش صنعت مواد غذایی9جدول 

 سطح معناداري Tآماره انحراف استاندارد ضریب متغیر متغیر

 <001/0 092/6 006/1 131/6 عرض از مبدأ

 948/0 066/0 116/0 008/0 حسابرسیاندازه کمیته 

 031/0 170/2 429/0 931/0 استقلال کمیته حسابرسی

 269/0 -110/1 332/0 -368/0 تخصص کمیته حسابرسی

 415/0 818/0 089/0 073/0 اندازه واحد حسابرسی داخلی

 <001/0 -363/4 077/0 -334/0 اندازه شرکت

 462/0 737/0 320/0 236/0 اهرم مالی

 058/0 -905/1 068/0 -129/0 ریسک سیستماتیک

    149/0 ضریب تبیین

    117/0 شدهضریب تبیین اصلاح

    701/4 آماره آزمون

    <001/0 مقدار احتمال

    979/1 آماره دوربین واتسون

 

 

 نتیجه مدل دوم تحقیق

توجه به مقدار  با (.>001/0Pمعنادار بود )مدل دوم این پژوهش 

بود،  05/0ی که کمتر از حسابرس تهیاستقلال کماحتمال 

ارزش برند آتی اثر معنادار دارند بر مشخص گردید این معیار 

(031/0=P.) شده به ترتیب یب تبیین و ضریب تبیین اصلاحضر

 بودند. آماره دوربین واتسون با 117/0و  149/0دارای مقادیر 

 نشان از نبود خودهمبستگی بین اجزا مدل داشت. 979/1مقدار 

H0های صنایع غذایی بر : معیارهای کمیته حسابرسی شرکت

 .داردارزش برند آتی اثر معنادار ن

H1های صنایع غذایی بر : معیارهای کمیته حسابرسی شرکت

 .داردارزش برند آتی اثر معنادار 

ی حسابرس تهیاستقلال کمبا توجه به مدل دوم و مقدار احتمال 

ارزش برند بر بود، مشخص گردید این معیار  05/0که کمتر از 

به همین دلیل در مورد این (. P=031/0آتی اثر معنادار دارند )

 رد شد و این فرضیه پذیرفته شد. H0فرض معیار 

 این مدل برای بررسی فرضیه سوم مورد تخمین قرار گرفت.

 
Brand Valueit = a0 + a1S_COMit + a2IND_COMit + 

a3SPE_COMit + a4S_INTERit + a5Sizeit + a6Levit + 

a7Riskit + εit 

 

 نتایج حاصل از مدل اول پژوهش صنعت خودروسازي: 10جدول 

 سطح معناداري Tآماره انحراف استاندارد ضریب متغیر متغیر

 840/0 203/0 006/1 204/0 عرض از مبدأ

 <001/0 822/3 047/0 178/0 اندازه کمیته حسابرسی

 995/0 007/0 233/0 002/0 استقلال کمیته حسابرسی

 348/0 -940/0 143/0 -134/0 تخصص کمیته حسابرسی

 887/0 -142/0 022/0 -003/0 اندازه واحد حسابرسی داخلی

 679/0 415/0 069/0 029/0 اندازه شرکت

 <001/0 251/4 143/0 608/0 اهرم مالی

 145/0 464/1 021/0 030/0 ریسک سیستماتیک
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 سطح معناداري Tآماره انحراف استاندارد ضریب متغیر متغیر

    451/0 ضریب تبیین

    355/0 شدهضریب تبیین اصلاح

    694/4 آزمونآماره 

    <001/0 مقدار احتمال

    505/1 آماره دوربین واتسون

 

 نتیجه مدل سوم تحقیق

توجه به مقدار  با (.>001/0Pمدل اول این پژوهش معنادار بود )

بود،  05/0ی که کمتر از حسابرس تهیاندازه کماحتمال معیارهای 

ارزش برند جاری اثر معنادار دارد بر مشخص گردید این معیار 

(001/0P<.) شده به ترتیب یب تبیین و ضریب تبیین اصلاحضر

بودند. آماره دوربین واتسون با  355/0و  451/0دارای مقادیر 

 نشان از نبود خودهمبستگی بین اجزا مدل داشت. 505/1مقدار 

H0 های صنایع خودرو بر حسابرسی شرکت: معیارهای کمیته

 .داردارزش برند جاری اثر معنادار ن

H1های صنایع خودرو بر : معیارهای کمیته حسابرسی شرکت

 .داردارزش برند جاری اثر معنادار 

اندازه با توجه به مدل پژوهش و مقدار احتمال معیارهای 

بود، مشخص گردید این  05/0ی که کمتر از حسابرس تهیکم

به همین  (.>001/0Pارزش برند جاری اثر معنادار دارد )بر ر معیا

رد شد و این فرضیه پذیرفته  H0دلیل برای این معیارها فرض 

 شد.

 این مدل برای بررسی فرضیه چهارم مورد تخمین قرار گرفت.
Brand Valueit+1 = a0 + a1S_COMit + a2IND_COMit + 

a3SPE_COMit + a4S_INTERit + a5Sizeit + a6Levit + 

a7Riskit + εit 

 
 : نتایج حاصل از مدل دوم پژوهش صنعت خودروسازي11جدول 

 سطح معناداري Tآماره انحراف استاندارد ضریب متغیر متغیر

 379/0 -882/0 389/1 -225/1 عرض از مبدأ

 011/0 559/2 055/0 141/0 اندازه کمیته حسابرسی

 595/0 -533/0 284/0 -151/0 استقلال کمیته حسابرسی

 432/0 -787/0 178/0 -140/0 تخصص کمیته حسابرسی

 852/0 -187/0 027/0 -005/0 اندازه واحد حسابرسی داخلی

 134/0 504/1 095/0 144/0 اندازه شرکت

 001/0 559/3 176/0 625/0 اهرم مالی

 364/0 -911/0 023/0 -021/0 ریسک سیستماتیک

    383/0 ضریب تبیین

    257/0 شدهضریب تبیین اصلاح

    026/3 آماره آزمون

    <001/0 مقدار احتمال

    436/1 آماره دوربین واتسون

 

 نتیجه مدل چهارم تحقیق

توجه به مقدار  با (.>001/0Pمدل دوم این پژوهش معنادار بود )

بود،  05/0ی که کمتر از حسابرس تهیاندازه کماحتمال معیارهای 

ارزش برند آتی اثر معنادار دارد بر مشخص گردید این معیار 

(011/0=P.) شده به ترتیب یب تبیین و ضریب تبیین اصلاحضر

بودند. آماره دوربین واتسون با  257/0و  383/0دارای مقادیر 

 از نبود خودهمبستگی بین اجزا مدل داشت.نشان  436/1مقدار 

H0های صنایع خودرو بر : معیارهای کمیته حسابرسی شرکت

 .داردارزش برند آتی اثر معنادار ن

H1های صنایع خودرو بر : معیارهای کمیته حسابرسی شرکت

 .داردارزش برند آتی اثر معنادار 

 تهیاندازه کمبا توجه به مدل دوم و مقدار احتمال معیارهای 

بر بود، مشخص گردید این معیار  05/0ی که کمتر از حسابرس

به همین دلیل در  (.P=011/0ارزش برند آتی اثر معنادار دارد )

 رد شد و این فرضیه پذیرفته شد. H0معیار فرض  مورد این
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 گیري و پیشنهادهانتیجه -5

عنوان یکی از برندسازی از سوی بسیاری از محققان بازار به

شود که تلقی می 24یابیها برای جایگاهقدرتمندترین استراتژی

ها در میان سازد تا با استفاده از مزایا و وعدهمحصول را قادر می

موفقیت یک  .خود و در اذهان مشتریان ایستادگی کندرقبای 

. باشدوکار میشک ناشی از عملکرد برند آن کسبوکار بیکسب

ها باید عنوان دارایی ارزشمند و بلندمدت شرکترندها بهب

کننده، برندها نقاط اولیه تمایز مدیریت شوند. در بازاریابی مصرف

ند برای موفقیت توانبین پیشنهادهای رقابتی هستند و می

بدین منظور در  عنوان عوامل بحرانی به شمار بیاینـدها بهشرکت

این پژوهش تحلیل اثربخشی کمیته حسابرسی در تبیین ارزش 

برند در سال جاری و در سال آتی در صنعت خودروسازی و مواد 

که با کنترل عوامل مؤثر بر ارزش طوریغذایی پرداخته شد به

یت بقا شرکت را تضمین کرد نتایج تحلیل توان درنهابرند می

نشان داد که از بین معیارهای اثربخش کمیته حسابرسی در 

صنعت مواد غذایی اندازه شرکت و استقلال کمیته حسابرسی و 

در صنعت خودروسازی اندازه کمیته حسابرسی و اهرم مالی 

معیارهایی هستند که بر ارزش برند سال جاری و همچنین سال 

دهد که درمجموع باشد این نشان میاثیر گذار میآتی را ت

عنوان عنصر اثربخش و نظارتی های کمیته حسابرسی بهویژگی

ها در صنعت در شرکت توانایی بالایی در تبیین ارزش برند شرکت

خودروسازی و غذایی ندارد. از بین معیارهای کنترل اندازه 

دهد قرار میشرکت و اهرم مالی نیز این ارتباط را تحت تاثیر 

(؛ 1394ی )وندیدیواعظ و عهای نتایج این تحقیق با پژوهش

 26لارکین ؛(1387) شهبازی و دریپورح(؛ 2013) 25مامون

(؛ خوئینی و همکاران 1396(؛ مرادزاده و همکاران )2013)

 و احمدپور( و 1394(؛ احمدی و همکاران )1397)

به نتایج ( مطابقت دارد. با توجه 1386)فیروزجایی رحمانی

توان بیان کرد که تصمیم گیران بازار سرمایه باید پژوهش می

جهت اثربخشی بالاتر کمیته حسابرسی قوانین و مقرراتی وضع 

گذاران محتوای اطلاعاتی نمایند تا کمیته حسابرسی برای سرمایه

شود که تحلیل داشته باشد و به پژوهشگران آتی پیشنهاد می

را در صنایع مختلف نیز انجام داده و عوامل مؤثر بر ارزش برند 

 وتحلیل قرار دهند.نتایج را با پژوهش حاضر مورد تجزیه

 

 منابعفهرست 

 ریثأت یبررس ،(1397) ی، شاهین،و ترکمند ی، مهدیآزاد 

 های پذیرفتهبر ارزش شرکت یحسابرس تهیهای کمویژگی

المللی بین شیهما نیشده در بورس اوراق بهادار تهران، دوم

مشهد، دار، یو اقتصاد در توسعه پا یحسابدارت، یریمد

 بنیان کمرآوش.دانش یموسسه تعاون

 (، 1386) ،مجید ،رحمانی فیروزجایی و احمد ،احمدپور

ثیر اندازه شرکت و نسبت ارزش دفتری به ارزش أبررسی ت

تحقیقات  ،بازار بر بازده سهام )بورس اوراق بهادار تهران(

 . 37تا صفحه  19از صفحه  ،79شماره  ،42اقتصادی دوره 

 یار، افسانه و حقیقی، محمد، احمدی، سعیدعلی؛ سروش

(، بررسی تأثیر نام و نشان تجاری شرکت بر پایداری 1394)

های های نقدی و سیاست تأمین مالی در شرکتجریان

داری شده در بورس اوراق بهادار تهران، دانش حسابپذیرفته

 .64-57ص ،15و حسابرسی مدیریت، سال چهارم، شماره 

 ( ،1393اسکو، وحید؛ خیراندیش، مسعود و تاکر، رضا ،)

های حاکمیت شرکتی بر نسبت کیو بررسی تاثیر مکانیزم

شده در های پذیرفتههای نمایندگی در شرکتتوبین و هزینه

 ،3دوره  ،بورس اوراق بهادار تهران، مهندسی مدیریت نوین

 .44-33، ص 1شماره 

 فورگ، بیاض، محمود و سالاریدشتاورادی، جواد؛ لاری

های کمیته (، بررسی رابطه بین ویژگی1395زینب، )

، دانش حسابداری مالی، مقاله حسابرسی و عملکرد شرکت

 .152-131، صفحه 11، شماره پیاپی 4، شماره 3، دوره 7

 ی، سیدمحمد، زاده، شهناز و طباطبایبرائمی، ملیحه؛ نایب

(، بررسی تأثیر مفهوم برند و مهارت بر ارزش ویژه 1398)

)موردمطالعه: برند گوشی سامسونگ(، مجله کار و جامعه، 

 .55 - 42، ص 235شماره 

 ارتباط  یبررس ،(1387) ،دیمج، یشهباز و دی، امیدریپورح

به ارزش  یبازده بازار، اندازه شرکت و نسبت ارزش دفتر نیب

شده در بورس اوراق های پذیرفتهبازار سهام با بازده شرکت

 .24فصلنامه مطالعات حسابداری، شماره  ،بهادار تهران

 ( ،1395جامعی، رضا و رستمیان، آزاده ،)" تاثیر تخصص

های سود مالی اعضای کمیته حسابرسی بر ویژگی

حسابداری مالی و حسابرسی،  هایپژوهش ،"شدهبینیپیش

 .17-1: 29شماره 

 ( تأثیر ساختار حاکمیت 1391خدادادی، ولی و تاکر، رضا ،)

شده در های پذیرفتهشرکتی بر عملکرد مالی و ارزش شرکت

بورس اوراق بهادار تهران، تحقیقات حسابداری و حسابرسی، 

 .21-1ص ،15، شماره 1391پاییز 

 ( ،1397خوئینی، بهداد؛ فقیه، محسن و شفیعی، مهرداد ،)

های کمیته حسابرسی با معیارهای ارتباط بین ویژگی

تحقیقات حسابداری و حسابرسی، دوره  ها،عملکرد شرکت

 .126-105 صفحه 40، شماره 10

  جهانگیری، حسین ، فاطمه وباباییالدین؛ ، نظامرحیمیان ،

(، بررسی رابطه بین معیارهای ارزیابی عملکرد و 1395)

http://www.arfr.ir/?_action=article&au=315699&_au=%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85+%D8%A7%D9%84%D8%AF%DB%8C%D9%86++%D8%B1%D8%AD%DB%8C%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86
http://www.arfr.ir/?_action=article&au=315699&_au=%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85+%D8%A7%D9%84%D8%AF%DB%8C%D9%86++%D8%B1%D8%AD%DB%8C%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86
http://www.arfr.ir/?_action=article&au=315699&_au=%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85+%D8%A7%D9%84%D8%AF%DB%8C%D9%86++%D8%B1%D8%AD%DB%8C%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86
http://www.arfr.ir/?_action=article&au=326799&_au=%D9%81%D8%A7%D8%B7%D9%85%D9%87++%D8%A8%D8%A7%D8%A8%D8%A7%DB%8C%DB%8C
http://www.arfr.ir/?_action=article&au=326818&_au=%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
http://www.arfr.ir/?_action=article&au=326818&_au=%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
http://www.arfr.ir/?_action=article&au=326818&_au=%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C


 1402/ پائیز 47/ شماره پیاپي  12دوره 

   و همکاران يعبدالرضا طهماسب/  و خودرو( ييصنعت مواد غذا يبر ارزش برند )مطالعه مورد يحسابرس تهیکم ينقش اثربخش يبررس

 

387 

های کاربردی در گزارشگری ارزش شرکت، پژوهش

  .72-51 ، صفحه8، شماره پیاپی 1، شماره 5دوره  مالی

 حقیقت، حقیقت، علی و کهیاریعلی؛ کهیاریرستگار، عباس

(، طراحی الگوی عملکرد برند در بازارهای 1395مینا، )

 .103-71، صص 1، شماره 6صنعتی، دوره 

  (، واکاوی 1397اسفندیارپور، ایمان، )رسولی، رضا و

های مؤثر بر عملکرد برند در کارخانجات صنایع غذایی، مؤلفه

 .188-165، صص 86، شماره 22پژوهشنامه بازرگانی، دوره 

  ،زلقی، حسن؛ نوروزی، محمد؛ اسدی، غلامحسین؛ و کزازی

های کمیته حسابرسی، هزینه بدهی (، ویژگی1398محمد، )

های حسابداری مالی دوره گذاری، پژوهشهو کارایی سرمای

 .116-101، ص 39، شماره پیاپی 1، شماره 11

 ( ،1395سیدابراهیمی، سید حمدجواد و حمیدیان، محسن ،)

بررسی رابطه بین رتبه حاکمیت شرکتی و شاخص کیوتوبین 

شده در بورس اوراق و بهادار تهران، های پذیرفتهدر شرکت

المللی مدیریت همایش بینسومین همایش ملی و سومین 

 و حسابداری ایران.

 ( ،روش تحقیق و مأخذ شناسی 1384طاهری، ابوالقاسم ،)

 .164)رشته مدیریت(، تهران، پیام نور،  ص 

 ( ،بررسی رابطه بین 1393عباسی، مجید و احمدی، موسی ،)

مدیره گذاران نهادی در هیئتحاکمیت و حضور سرمایه

، ص 83ریت و توسعه، شماره ها، فرآیند مدیباارزش شرکت

191– 213 . 

 محمود  ،یمحمود، توجکل طاسوند،یق ن،یمحمدحس ،یقائم

 یهاسود بر بازده سهام شرکت یهموارساز ریتاث "(.1382)

 یهای. بررس"شده در بورس اوراق بهادار تهران رفتهیپذ

 -131،ص 33سال دهم، شماره  یو حسابرس یحسابدار

150. 

 نژاد، سالطه، حیدر؛ بادآورنهندی، یونس و اسماعیلمحمدزاده

(، بررسی تأثیر نظام راهبری شرکت بر ارزش 1394مجید، )

های گذاری در شرکتشرکت با تأکید بر کارایی سرمایه

های شده در بورس اوراق بهادار تهران، بررسیپذیرفته

 .142-125 ص ،1، شماره 22حسابداری و حسابرسی، دوره 

 زاده، ناهید، ی؛ نوروزی، محمد و محرممهد رادزاده؛م

(، اثربخشی کمیته حسابرسی و کیفیت حسابرسی: 1396)

های نوین در آزمون تجربی رویکرد نظارتی، پژوهش

 .198-177ص ،4، شماره 1حسابداری و حسابرسی، دوره

 ریثأت یبررس(، 1394ی، بهروز، )وندیدیو ع یعلدیواعظ، س 

بر عملکرد  یحسابرس تیفیمدیره و کهای هیئتویژگی

شده در بازار بورس اوراق های پذیرفتهشرکت در شرکت

کنفرانس  نیو دوم یکنفرانس مل نیبهادار تهران، چهارم

تهران، شرکت خدمات ت، یریو مد یالمللی حسابداربین
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Abstract 

The purpose of this study is to investigate the effectiveness of auditing committee on brand value in the 

automotive and food industry of Tehran Stock Exchange. For this purpose, the size variables of the audit 

committee, the independence of the audit committee, the expertise of the audit committee and the size of the 

audit unit were used as the criteria of the audit committee and the cytobein criterion was used as the variable 

expressing the company's brand value. The results of this study, which were obtained from the financial 

information of 32 automotive industry companies and 28 food companies during the years 1391 to 1398 and 

multi-variable regression method, showed that the effectiveness of the auditing committee on brand value in 

both food industry and automotive industry with different characteristics of audit committee In the short-term 

and long-term financial periods, there is information content that can be analyzed. In general, the same 

characteristics of the audit committee as a supervisory criterion cannot explain the brand value of companies. 

Keywords: brand value, audit committee, food and automobile industry 
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