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  چكیده

 گیری حسابرس انجام شده است. این پژوهش عوامل موثر تمرکز بازار حسابرس بر سبک تصمیم هدف :

 تجزیه و تحلیل گردیده است. Smart PLSفرضیه پژوهش از روش مدل سازی معادلات ساختاری با استفاده از نرم افزار روش: 

کند.  بررسی ها نشان داد که بازار حسابرسی نقش با اهمیتی در حفظ شفافیت و بهبود عملکرد بازارهای سرمایه ایفا می : نتایجها افتهی

های مختلفی همچون تمرکز در بازار حسابرسی موجود می باشد که این امر نشان  ساختار بازار حسابرسی حاکی از وجود گرایش

رتبه موسسات حسابرسی عامل دیگری  .دهد ار بوده و اثرگذاری رقابت را تحت تاثیر قرار میها در باز میزان توزیع قدرت شرکت  دهنده

تواند حداقل عاملی اثربخش در این بازار به شمار آید و که تعادل بازار حسابرسی به سمت  در تمرکز بازار حسابرسی است که می

گوناگون نسبت  به اثربخشی   ل وجود معیارهای کیفیتهای دارای رتبه بالاتر سوق یابد، اما در عین حال به دلی موسسه

 ها به دلیل گردش اطلاعات واقعی کمک می نماید. گیری تصمیم

های بازرگانی و برندسازی  گیری: سهم بازار موسسات حسابرسی که از طرق مختلف با صاحبکاران در ارتباط هستند و از ویژگی نتیجه 

تواند عامل دیگری باشد که موجبات افزایش سطح تمرکز بازار حسابرسی را  تفاده نماید، میدر بازار حسابرسی به خوبی توانسته اس

 .فراهم نماید.

 

 .تمرکز بازار حسابرس ، سبک تصمیم گیری ، اطلاعات مدار ، مفهوم مدار كلیدی: های هواژ
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 مقدمه -1

یکی از موانع مهم برای ورود به بازار حسابرسی برای 

موسسات کوچک و متوسط ناشی از وجود قدرت بازار بالای 

موسسات حسابرسی بزرگ و مشهور می باشد. این موانع اصلی 

تعداد  بر حسببخصوص کمبود اندازه و ظرفیت ناکافی 

ی حسابرسی سطح متوسط، دسترسی ها شرکتحسابرسان در 

ی حسابرسی سطح متوسط و ها شرکتحدود جغرافیایی م

ی ها شرکتی بزرگ به انتخاب ها شرکت انیدر مترجیح قوی 
 انیدر م، مقاومت ها آنحسابرسی مشهور به خاطر اعتبار 

حسابرسی  شرکت رییتغهای مالی برای  و نبود انگیزه ها شرکت

 (.0100، 0است )لاورش و موراند

به  تواند یمی، ساختارانحصاری بازار طور نظربه 

برای  ها آنی انحصاری با استفاده از قدرت بازار ها شرکت

تمرکز بالای  ریتأثافزایش قیمت خدمات یا کالا منجر شود. 

حسابرسی مشخص نیست زیرا  الزحمه حقحسابرسی بر 

مطالعات متنوعی به نتایج مختلفی دست یافتند. برای نمونه، 

 0991 -0110 های سال داده براساس( 0112) 0مطالعه اوکسرا

از انگلیس، نشان داد که تمرکز بازار و سهم بازار یک حسابرس 

مثبت و نیز قابل  ریتأث کمعین در یک سال/ بخش معین ی

 0دیگر، اشلمن از جهتحسابرسی دارد.  الزحمه حقتوجه بر 

 بر سطحتمرکز بالای حسابرسی  ریتأث( پی برد که 0100)
بستگی دارد.  حسابرسیبازار دستمزدهای حسابرسی به اندازه 

حاوی مشتریان کمتر و/ یا مشتریانی  بازار حسابرسیزمانی که 

بازار  در تمرکزحسابرسی  الزحمه حقبا اندازه کوچک است، 

تعداد زیادی  در آنیی که در بازارها. ابندی یمافزایش  حسابرسی

از مشتریان و/ یا مشتریان با اندازه بزرگ وجود دارد، تمرکز 

 .شود یم کمتر منجرحسابرسی  الزحمه حقبه  سیبازار حسابر
براساس ادبیات موجود یک موقعیت مشابه برای تمرکز 

حسابرسی است. از  آن بر کیفیت  ریتأثبازار حسابرسی بررسی 

حسابرسی بالاتر  با کیفیت  تواند یمیک دیدگاه، تمرکز بالاتر 

. شود یممرتبط شود بدین واسطه که استقلال حسابرس حفظ 

اگر حسابرس کمتر به یک مشتری منفرد متکی باشد و اگر 

احتمال کاهش یافته از تعویض حسابرسان مشتری وجود 

داشته باشد، حسابرس در موقعیت مذاکره بهتری برای محدود 
مدیریت ) صاحب کاری عواید بدست آمده از کار دستکردن 

 های حسابرسی با قدرت بازار دیگر، موسسه از جهتسود( است. 

قابل توجه دارای احتمال کاهش کیفیت خدمات خود هستند 

برای بدست  صاحب کاری رقابتی اندک توانایی ها نیگزیجازیرا 

. مشخص کند یمآوردن آن خدمات درجای دیگر را محدود 

نیست و آزمایش آن به شکل تجربی دشوار است که پی برد 

( 0100) 0سناریوها غالب است. بونه و همکاران نیاز اکدام یک 

شواهدی یافتند که تمرکز حسابرس خود را به شکل تحمل 

نشان  صاحب کارانفزاینده حسابرس برای مدیریت سود توسط 

( نتیجه گرفتند که به 0100) 1. فرانسیس و همکاراندهد یم

های حسابرسی مشهور آسیبی  که سلطه موسسه رسد ینظر نم

د بالاتر با کیفیت عوای قتیدر حقبه کیفیت حسابرسی بزند و 

که به  ها شرکتی دیگر ها یژگیومرتبط است، بعد از کنترل 

 هستند. رگذاریتأثبر کیفیت عواید  طور بالقوه
 برخی در گذاران و تدوین کنندگان بازار سرمایهمشیخط

 بالقوه تاثیرات درباره هایی نگرانی یافته توسعههای  کشور از

 طی در حسابرسیکیفیت  وها  هزینه بر حسابرس بازار تمرکز

 که است آن اصلی دغدغه اند. ضرورتاً کرده ابزار اخیر دهه یک

 ارائه برای انتخاب را مشتریانهای  گزینه تمرکز بازار حسابرسی،
 قدرت دهد، می کاهش مؤسسات حسابرسی خدمات دهندگان

 و در کاهش را بازار این جذابیت تقویت، را حسابرسان بازار

 کاهش و حسابرسی بالایهای  هزینه افزایش به منجر نهایت

در واقع، تمرکز . (0100، 2گردد )پیرسون و ترومپیتر می کیفیت

بازار حسابرسی بدلیل برهم زدن رقابت عادلانه در بازار و 

تر باعث کاهش  کاهش سهم بازار مؤسسات حسابرسی کوچک

گردد چرا که این موضوع، انگیزه  حسابرسی می کیفیت 

دهد و برای سرپا  تر را کاهش می چکحسابرسان مؤسسات کو

کنند برای جذب مشتری )صاحبکار(  نگهداشتن خود تلاش می

تخفیفات بیشتری را ارائه دهند که در نهایت منجر به کاهش 

 ( 0100، 7گردد ) چان و وو کیفیت حسابرسی می

 

 مبانی نظر و پیشینه پژوهش  -2

 عوامل توجیه كننده تقاضا برای خدمات حسابرسی

کمیته مسئول تدوین مفاهیم بنیادی  0970سال در 
حسابرسی، چهار عامل تضاد منافع، پیامدهای اقتصادی 

بااهمیت، پیچیدگی و عدم دسترسی مستقیم را از عوامل 

توجیه کننده تقاضا برای خدمات حسابرسی عنوان نمود. 

( نیز تقاضا برای خدمات حسابرسی را در 0981) 8والاس

رهای تحت نظارت مورد بررسی و سه منبع بازارهای آزاد و بازا

جداگانه اما مرتبط را برای خدمات حسابرسی شناسایی و در 

چارچوب سه فرضیه مباشرت )نظارت(، اطلاعات و بیمه به 

عوامل توجیه کننده تقاضا برای خدمات حسابرسی  عنوان

و همکاران،  باشند: )ابراهیمی مطرح نمود که به شرح زیر می

0092.) 
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 های پشتوانه تقاضا برای خدمات حسابرسی  یهفرض

 فرضیه نظارت

از زمانی که پیشرفت و تحول در تمدن بشر این ضرورت را 

به وجود آورد که مسئولیت اداره اموال یک شخص به شخص 

دیگر تفویض شود، اعمال نظارت بر پایبندی و وفاداری نسبت 

نمایندگی به تعهدات قراردادی نیز ضرورت یافته است. رابطه 

های مختلف، فرد  قراردادی است که به موجب آن افراد و گروه

کنند و  یا گروهی را به عنوان مباشر یا نماینده خود انتخاب می

ای از خدمات  او را در جایگاه مسئول و مأمور ارائه مجموعه

(. انعقاد 0091دهند )ساریخانی و برزگر،  مشخص، قرار می

گیری به نماینده است و  ر تصمیمقرارداد مستلزم تفویض اختیا

در پی این تفویض اختیار، ضرورت اعمال نظارت از طریق 

شود. چنان چه هر یک از طرفین رابطه  حسابرسی مطرح می

نمایندگی )مالک و نماینده( در پی به حداکثر رساندن منافع 

شخصی خود باشند و در صورتی که اعمال نظارت بر عملکرد 

رف هزینه باشد، این امر دلیل قانع نماینده نیز مستلزم ص

ای برای طرح این ادعاست که نماینده ممکن است  کننده

همواره در پی تأمین منافع شخصی مالک به بهترین شکل 

ممکن نباشد. منافع شخصی هر یک از دو طرف به تابع 

مطلوبیت و میزان ثروت و رفاه آنان بستگی دارد. این دو عامل 
نمایندگان گوناگون، مشابه و همانند  هیچ گاه میان مالکان و

نخواهد بود. مخارج تحمل شده از سوی مالک برای اعمال 

اندازه گیری  نظارت بر رفتار نماینده )شامل بهای مشاهده و 

مستمر اعمال وی( موجب کاهش حقوق و مزایای مدیر می 

شود. از این رو، مدیران از انگیزه لازم برای حصول اطمینان از  

ه صرفه بودن فرآیند نظارت برخوردارند، در چنین مقرون ب

کند او خود بهای تهیه و ارائه  شرایطی منافع مدیر ایجاب می 

اطلاعات مالی به مالکان را بپردازد و با استفاده از خدمات 

علوی و ) ها را افزایش دهد حسابرسی مستقل اعتبار این گزارش

ه مباشرت (. به بیان دیگر، بر پایه فرضی0090همکاران، 

  شود که تفویض اختیار تصمیم )نظارت( چنین استدلال می

شود تا در صورت  گیری به یک فرد به عنوان نماینده سبب می 

فزونی منافع حاصل از نظارت بر مخارج آن، نماینده از انگیزه 

لازم برای حمایت از اعمال نظارت بر عملکرد خویش برخوردار 

رت، امکان تقلب و سوء استفاده باشد. از آن جا که در نبود نظا

یابد، تعدیل حقوق مدیریت  از منابع واحد اقتصادی افزایش می

شود )نیکبخت و  به عنوان پیامد منطقی این شرایط تلقی می

(. مالکان برای جبران عدم آگاهی خود، بهای 0091همکاران، 

دهند تا از  ای کاهش می  خدمات مدیران را تاحد قابل ملاحظه

های   های احتمالی را جبران کنند. تصمیم خسارت این طریق

ها لزوماً موجب به حداکثر رساندن ثروت   مدیران و اقدامات آن

شود، بنابراین استفاده از ابزارها و روش  و علایق مالکان نمی

هایی که موجب کاهش احتمال بروز رفتارها و اقدامات  

رخوردار های زیادی ب شود، از مطلوبیت  می نامطلوب مدیران

بوده و دارای ارزش اقتصادی است. از چنین ابزارهایی با نام 

شود و ناگزیر، حسابرسی را نیز به  های نظارتی یاد می فعالیت

های پیش گیری و کشف اقدامات نامطلوب  عنوان یکی از روش

 گیرد. مدیران در بر می

 

 فرضیه اطلاعات

شود که  در حوزه فرضیه اطلاعات چنین استدلال می

گذاران )به عنوان گروهی از  رهان پشتوانه تقاضای سرمایهب
های مالی حسابرسی  کنندگان اطلاعات( برای صورت استفاده

های مالی مزبور اطلاعات سودمندی  شده این است که گزارش

گذاری ارائه  های مرتبط با سرمایه گیری را برای انجام تصمیم

کیفیت اطلاعات  کند. حسابرسی به عنوان ابزاری برای بهبود می

های  مالی، از ارزش بسیار زیادی برخوردار است. وجود صورت

مالی حسابرسی شده، امکان دستیابی به منافع حاصل از 

 اطلاعات، شامل کاهش مخاطره، بهبود کیفیت تصمیم

برون سازمانی و درون سازمانی، دست یابی به بازده  های گیری 

ود ساختار سبد ناشی از داد و ستد اوراق بهادار و بهب

کند )پاک  های مختلف را فراهم می گذاری افراد و گروه سرمایه

 (.0092مرام، 

کاهش مخاطره یا ریسک برون سازمانی: علت تقاضای 

های مالی حسابرسی شده، آثاری  گذاران برای صورت سرمایه
است که حسابرسی بر کاهش عدم قطعیت اطلاعات مالی و در 

گذاری خواهد داشت.  مایهنتیجه کاهش سطح مخاطره سر

اطلاعات بهتر و بیشتر، موجب کاهش ریسک و پایین آمدن 

نرخ مورد توقع و در نهایت افزایش قیمت سهام واحد تجاری 

 (.0092گردد )علی پور و همکاران،  می

 گیری: اطلاعات برای تصمیم بهبود کیفیت تصمیم

ی از ا های درون سازمانی مفید است. بودجه بندی سرمایه گیری 

شود  هاست. در واقع اطلاعات موجب می  گیری این گونه تصمیم

های بااهمیت داخلی، باتوجه به  گیری که در رابطه با تصمیم

تر گردد.  گیری راحت میزان شفافیت اطلاعات، این تصمیم

کند و  حسابرس با کشف اشتباهات، شفافیت بیشتری ایجاد می

د یافت )همان گیری مدیریت بهبود خواه در نهایت تصمیم

 منبع(.
نرخ بازده اوراق بهادار: قیمت هر سهم، بازتابی از 

گذاران و کلیه اطلاعات موجود در بازار  های تمام سرمایه قضاوت

است. دستیابی به بازده غیر عادی، تنها در صورت دستیابی به 

های مالی حسابرسی  اطلاعات جدید میسر است. ارائه صورت
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ایه گذار جهت رسیدن به اطلاعات شده، زمینه را برای سرم

تر ارزش اوراق بهادار  جدید و مربوط، که او را در ارزیابی منطقی

کند تا بتواند به  دهد، فراهم می واحدهای اقتصادی یاری می

بازده غیرعادی و لذا افزایش ثروت و رفاه اقتصادی دست یابد. 

ه البته قابل ذکر است که دستیابی به بازده غیرعادی بر پای

اطلاعات بازار امکان پذیر نیست، بلکه بر اثر داد و ستد بر 

اند، و یا درست در لحظه  مبنای اطلاعاتی که هنوز افشا نشده

شود چرا که با انتشار  می افشای اطلاعات در بازار، امکان پذیر

کند و  اطلاعات، داد و ستد انجام شده قیمت را تعدیل می

سجادی و ) برد را از بین می امکان دستیابی به بازده غیر عادی

 (.0092همکاران، 

 

 فرضیه بیمه

شود که تقاضا برای  بر پایه فرضیه بیمه استدلال می

خدمات حسابرسی با میزان دعاوی حقوقی که مدیران را تهدید 

کند رابطه مستقیم دارد. از آن جا که طبق قوانین و مقررات  می

در برابر زیان وارده حاکم بر بازارهای اوراق بهادار، صاحبکاران 

به اشخاص، اعم از حقیقی و حقوقی، که ناشی از وجود 

های مالی باشد، مسئولیت  اطلاعات گمراه کننده در صورت

شود انگیزه لازم جهت ایجاد پوشش  ای دارند، موجب می حرفه

ای از طریق وارد کردن حسابرسی مستقل در فرآیند  بیمه
و همکاران،  برندق انیگزارشگری مالی را داشته باشند )ایم

(. حال چرا مدیران و صاحبکاران برای ایجاد پوشش 0091

ای، به جای انعقاد قرارداد با یک مؤسسه بیمه به  بیمه

آورد؟ پاسخ این سؤال این است که  حسابرسان مستقل روی می

های اقتصادی  ها جزء لاینفک فعالیت حسابرسان و خدمات آن

در حدی است که هیچ هر جامعه هستند و این مشارکت 

ای خود را بدون  ها و دقت حرفه تواند اعمال مراقبت مدیری نمی

های اخیر، به  وجود حسابرس ثابت کند. علاوه بر آن در سال

ای که حسابرسان در زمینه استخدام  علت اقدامات گسترده

مشاوران عالی جهت دفاع در دعاوی حقوقی علیه خودشان 

ح دعاوی به احتمال بالایی تبرئه اند، در صورت طر انجام داده

،  9گردد )سویانو شوند و به دنبال آن مدیر هم تبرئه می می

(. در ضمن، حسابرسان تخصص بالایی در امور مربوط به 0100
های  افشای مالی دارند که در مقایسه با خدماتی که شرکت

دهند، از اثربخشی بیشتری برخوردارند. همین  بیمه ارائه می

طور علاقه مشترک مدیر و حسابرس در حفظ شهرت خود و 

قوقی مورد حفظ منافع مالی که در صورت رویارویی با دعاوی ح

ای از  تهدید قرار گرفته و باعث افزایش اثربخشی پوشش بیمه

شود. به علاوه  ای می طرف حسابرسان به جای مؤسسات بیمه

الزحمه حسابرسان  ای بسیار بیشتر از حق قیمت خدمات بیمه

توان نگاه  مستقل است. به فرضیه بیمه از بعد سیاسی نیز می

بهادار از سوی مقامات  کرد. تشکیل کمیسیون بورس و اوراق

شدن حسابرسی مستقل در واحدهای اقتصادی  دولتی و الزامی

پذیرفته شده در بازارهای اوراق بهادار، موجب تفویض اختیار به 

های خصوصی یعنی مؤسسات حسابرسی شده که نه تنها  بخش

یابد، بلکه فشار سیاسی  های بخش دولتی کاهش می هزینه

های زیان  گردد و افراد و گروه یکمتری هم به دولت تحمیل م

دیده در بازارهای اوراق بهادار، انگشت اتهام را به سوی 

گیرند که سبب دور شدن افکار  می حسابرسان مستقل نشانه

های دولت و در حقیقت نوعی فریب سیاسی  از مسئولیت عمومی

 (.0092خواهد شد )پاک مرام و بحری ثالث، 

 

 تمركز بازار حسابرس

یی برخوردار است که آن را از ها یژگیوبرسی از بازار حسا

کند.  دیگر بازارهای مربوط به خدمات کسب و کار متمایز می

( معتقدند که بازار 0110) 00( و بال0990) 01واتز و زیرمن

حسابرسی نقش با اهمیتی در حفظ شفافیت و بهبود عملکرد 
های  کند. ساختار بازار ایجاد گرایش بازارهای سرمایه ایفا می

ی  مختلفی همچون تمرکز در بازار حسابرسی نیز نشان دهنده

ها در بازار بوده و اثرگذار رقابت را  میزان توزیع قدرت شرکت

(. در واقع 0997، 00دهد )شانن و مایجور رار میق ریتأثتحت 

حسابرسی ارائه  مؤسساتنیازمند تعداد کافی  مؤثررقابت 

باشد که باعث ایجاد تعادل در بازارها  ی خدمات می دهنده

ها  ها پوششی برای انحصارگری شوند و زمانی که رقابت می

های منفعت طلبانه  یابد و انگیزه ها کاهش می گردد، کیفیت

ی حسابرسی که حفظ  شود و ماهیت اصلی حرفه تر می ردهگست

(. در 0101، 00یابد )جوزف و چاد باشد کاهش می استقلال می

تواند بدلیل  ی خدمات در این بازارها می واقع بخش عرضه

در آمریکا بخش اعظم  مثلاًتخصصی بودنش متمرکز باشد. 

به  های حسابرسی الزحمه تمام حق باًیتقرتعاملات حسابرسی و 
یابد. تمرکز رفتار  چهار موسسه بزرگ حسابرسی تعلق می

های حسابرسی بزرگ را تعیین کرده و در نتیجه فاکتور  موسسه

، 00شود )مویرز و تورلی مهمی در رقابت بازار محسوب می

ی این مسئله که تمرکز بیش از  (. نگرانی عمومی درباره0987

ئه شده حد موجب کاهش رقابت و افزایش قیمت خدمات ارا

شود، وجود دارد )دیوان محاسبات  توسط برخی حسابرسان می

(. از دیدگاه صنعتی اقتصاد، تمرکز بالای 0118، 01آمریکا

های اقتصادی ناشی از مقیاس،  فروشنده از طریق صرفه جویی

شود، در مقابل ممکن است هزینه  موجب سود مشتری می

قابت در کمتر باعث کاهش کیفیت خدمات قابل ارائه گردد. ر

گیرد: اول ورود حسابرسان جدید به  می نشأتعرضه از دو منبع 
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بازار و دیگری از افزایش ظرفیت عرضه حسابرسان فعلی. این 

رقابت فزآینده پیامدهای خاص خود را دارد )فیریر و 

ای از این  (. برخی از حسابداری حرفه0101، 02همکاران

قیمت در رابطه که رقابت و به خصوص رقابت بر سر  اند نگران

ای منجر به افت کیفیت شود )کورمیر و  با قراردادهای حرفه

ها حمایت  (. اگر چه تحقیقات از این نگرانی0107، 07همکاران

کند، اما این نظریه نیز طرفداران زیادی دارد که  چندانی نمی

فشار بودجه و محدودیت زمانی به طور متناوب منجر به بروز 

شود. یک دلیل وجود  ز استاندارد میتر ا های پایین حسابرسی

بودجه و زمان محدودی رقابت شدید بر سر قیمت است. چنین 

مطلبی به قدر کافی مستند و در نتیجه قابل دفاع نیست اما 

ابهام در رابطه با رقابت در حرفه حسابرسی بحث مشروع و 

های خاص حرفه حسابرسی به این  رایجی است و ویژگی

 د.زنن ابهامات دامن می
 

 نقش تخصص حسابرسی در تمركز بازار حسابرس

 موجب شده که مطرح اقتصادیهای  مجرا یا عوامل از یکی

های  گزارش ریسک اطلاعاتی کاهش و اطلاعات کیفیت ارتقای

های  خدمت ارائۀ شود، میها  شرکت سوی از شده منتشر

 گرفته های صورت بالاتر است. پژوهش کیفیت با حسابرسی

اعتبار  «بالاتر کیفیت با حسابرسی»کنند که  می مطرح چنین

 و به کنندگان استفاده به و بخشد می بهبود را شده اطلاعات تهیه

 اعتماد بیشتری با دهد می فرصت گذاران سرمایه خصوص

کنند.  تحلیل و را تجزیه شرکت عملکرد نتایج و مالی وضعیت
یت (. از عواملی که کیف0092)خداداده شاملو و بادآورنهندی، 

برد و موجب تمایز بین حسابرسان با  حسابرسی را بالا می

خدمت دهی با کیفیت بالا و حسابرسان با خدمت دهی با 

کیفیت بالا و حسابرسان با خدمت دهی با کیفیت پایین 

های  شود، حسابرسان متخصص در صنعت هستند. پژوهش می

اند حسابرسانی که متخصص صنعت هستند،  پیشین بیان کرده

های  به حسابرسانی که متخصص صنعت نیستند، خدمت نسبت

کنند. حسابرسان  حسابرسی با کیفیت بالاتری را ارائه می

های  متخصص صنعت به این دلیل که به سهم بالایی از شرکت

کنند، دارای تجاربی هستند که سایر  یک صنعت رسیدگی می

رای ها ب ها را ندارند. بنابراین توانایی آن حسابرسان آن تجربه

ی  های بااهمیت در اطلاعات افشا شده ها و اشتباه کشف تحریف

ها  صاحبکار بیش از سایر حسابرسان است. علاوه بر این آن
کنند حداقل برای حفظ شهرت و سهم خود از بازار، از  سعی می

گزارش هیچ اشتباه یا تحریف با اهمیتی غافل نشوند. از این رو 

را معلول خواست  کسب تخصص در یک صنعت خاص، چه آن

های صاحب کار بدانیم،  حسابرس و چه معلول خواست شرکت

در عمل به بهبود کیفیت افشا و گزارشگری مالی صاحبکاران 

 (.به موازات0090شود )حساس یگانه و همکاران،  منجر می

 حسابرسی صنعت، موسسۀ یک در حسابرس تخصص افزایش

 در اهمیت باهای  اشتباه و گزارش کشف راستای در تواند می

 کیفیت با و بهتر میزان به کار، شدۀ صاحب افشا اطلاعات

ها  انجام رسیدگی بپردازد و مانع از دستکاری حساب به بیشتری

 (.0107، 08و بروز پدیده مدیریت سود شود )کیمبرلی و ماهو

( در تحقیقی به بررسی رابطه 0101) 09چوی و همکاران

حسابرسی پرداختند. همراه  الزحمه تمرکز بازار حسابرس و حق

، تمرکز بازار 0110با فروپاشی آرتور اندرسن در سال 

پس از آن،  حسابرسی جهانی مورد بررسی قرار گرفت.

های جدی نسبت به آثار مخرب بالقوه این تمرکز، از  نگرانی

این تحقیق  جمله قیمت گذاری خدمات حسابرسی ایجاد شد.

های حسابرسی را  هزینه ارتباط بین تمرکز بازار حسابرسی و
کشور،  07با استفاده از یک نمونه بزرگ از  .کند بررسی می

اول، یک رابطه  مطالعه حاضر سه نتیجه اصلی را به دست آورد.

الزحمه حسابرسی وجود  قابل توجه مثبت بین تمرکز بازار و حق

دوم، سطح قوانین در کشورها، بر شدت این رابطه  دارد.

، این ارتباط در میان مشتریان حسابرسان سوم ار است.تأثیرگذ

غیر از چهار موسسه بزرگ نسبت به سایر حسابرسان مشهود 

 است.

بازار تمرکز  ریتأث( به بررسی 0101) 01هوآنگ و همکاران

در حسابرسی و کیفیت حسابرسی  الزحمه حقبر  حسابرسی

در رقابت شدید است و محیط قانونی  در آنپرداختند که  نیچ

ضعیف است. با تحلیل  نسبتاًکشورهای توسعه یافته  با سهیمقا

بین   سالشرکت برای دوره های هشت  -مشاهده سال 00000

به رابطه مثبت مهمی میان تمرکز و  0102تا  0118سالهای 
 دهد یم نشان ریمسحسابرسی دست یافتند. تحلیل  الزحمه حق

که تمرکز کیفیت درآمدهای صاحبکار را بهبود بخشیده و با 

حسابرسی نیاز به صدور اظهارنظرهای  الزحمه حقفزایش ا

. دهد یمحسابرسی تعدیل شده را برای حسابرسان کاهش 

که دستمزدهای حسابرسی فزاینده  دهد یمتحلیل بیشتر نشان 

و کیفیت عواید مشتری حاصل از تمرکز افزایش یافته با این 

مرتبط است که مدیران اجرایی و حسابرسان  تر نییپااحتمال 

تنظیم کنندگان جریمه  به واسطهحسابرسی  به خاطر قصورات

که تمرکز کیفیت  کند یم، نتایج ما عنوان طورکلی به. شوند یم

دستمزدهای  به واسطه میرمستقیبه طور غ حسابرسی

مثبت  میرمستقیغ ریتأث نیاو  ابدی یم بهبودحسابرسی فزاینده 

را جبران  بر کیفیت حسابرسیمنفی تمرکز  میستقم ریتأث

 .دنمای یم
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پرداختند به بررسی این امر ( 0109) 00و همکاران جبراً

های حسابرسی، به  که چگونه حسابرسان از نظر هزینه

های  نگهداشت وجه نقد که یک نگرانی رو به رشد در شرکت

ایشان . دهند یپاسخ م شود یبزرگ امریکایی محسوب م

های حسابرسی  ای مثبت به هزینه نقد به گونه وجهکه  دریافتند

که حسابرسان به سطح  دهد یو این امر نشان م باشد یمرتبط م

 نمایندگیهای  نقد، که یک منبع از هزینه وجهنگهداشت 

. علاوه بر این، نتایج نشان دهند ی، واکنش نشان مباشد یم

شد هایی با فرصت ر که نگهداشت وجه نقد در شرکت دهد یم

های حسابرسی  کم، حسابرسان را وادار به افزایش هزینه

 .کند یم

تمرکز بازار  ( به بررسی رابطه0108) 00ایشاک و همکاران
حسابرسی و تخصص صنعت حسابرس پرداختند. این مطالعه 

بر تخصص  بازار حسابرسیرویداد تمرکز  ریدرک تأثبه دنبال 

نقطه صنعتی حسابرس از دیدگاه حسابرسی مالزی است. 

مورد تاکید قرار گیرد این است که  تواند یممرتبطی که 

% از سهم 70 بر حدودی حسابرسی مشهور در مالزی ها شرکت

اکثریت  که یدرحالتسلط دارند  0110 در سال بازار حسابرسی

حسابرسی  الزحمه حقی ها یبند در دستهمشتریان حسابرسی 

متوسط، درآمد اندک و اندازه دارایی کلی متوسط هستند. 

تخصص صنعتی حسابرس، هیچ کدام از  بر حسبهمچنین، 

صنعت خاصی تخصص  چیدر هی حسابرسی مشهور ها شرکت

و  کایدر امری حسابرسی که ها شرکتندارند، برخلاف آن 

که حسابرسان دریک صنعت خاص  از آنجااسترالیا هستند. 

 صدور اظهاراتدارد این امر به کاهش احتمال تخصص 
ی عملیاتی اصلی ها بر حسابکه  کند یماشتباهی کمک 

هستند، پس مفهوم ضمنی و بنیادی این مطالعه برای  رگذاریتأث

 بیدر ترغبرای راه حلی ممکن  در تفکرمقام مسئولی است که 

 ی خاص است.در صنعتحسابرسان مالزی برای تخصص داشتن 

( تاثیر رقابت در بازار 0108) 00کارانچانگ و هم

حسابرسی بر چسبندگی حق الزحمه حسابرسی در چین را 

بررسی کردند. آنها دریافتند رقابت در بازار حسابرسی اثر 

مثبتی بر چسبندگی حق الزحمه حسابرسی دارد . علاوه بر این 

، نتایج آنها نشان داد چسبندگی حق الزحمه حسابرسی رو به 

ش( با کیفیت حسابرسی ارتباطی منفی )مثبتی( افزایش )کاه

 دارد . 

( در پژوهشی به بررسی تاثیر نوع 0107) 00چن و همکاران
حسابرس و افزایش رقابت در بازار حسابرسی بر تاخیر گزارش 

حسابرسی را بررسی کردند . یافته های پژوهش آنها نشان می 

دهد تاخیر در گزارش حسابرسی موسسات حسابرسی خصوصی 

کمتر از تاخیر در گزارش حسابرسی حسابرسان دولتی است ؛ 

ر در گزارش حسابرسی به موازات افزایش رقابت همچنین تاخی

 در بازار حسابرسی کاهش یافته است . 

( به بررسی تاثیر تمرکز بازار 0102)01چنیان و همکاران 

حسابرسی بر حق الزحمه و کیفیت حسابرسی پرداختند . نتایج 

پژوهش آنها حاکی است تمرکز بازار حسابرسی ارتباط مثبت و 

ه حسابرسی دارد ؛ همچنین آنها به این معناداری با حق الزحم

نتیجه رسیدند که افزایش تمرکز باعث بهبود کیفیت سود به 

 عنوان معیاری از کیفیت حسابرسی شرکت صاحبکار می شود . 

( به بررسی تاثیر تمرکز در بازار 0100)02اشلیمن 

حسابرسی بر حق الزحمه و کیفیت حسابرسی با نقش اندازه 

خت . یافته های پژوهش وی نشان داد بازار حسابرسی پردا

اندازه بازار حسابرسی تاثیر منفی بر ارتباط بین تمرکز با حق 
 الزحمه و کیفیت حسابرسی دارد . 

( در پژوهشی به بررسی تاثیر 0099شفعتی و همکاران )

تمرکز بازار حسابرسی بر دوره تصدی حسابرس و تاخیر گزارش 

بورس اوراق بهادار حسابرسی شرکت های پذیرفته شده در 

به منظور سنجش تمرکز بازار حسابرسی از  تهران پرداختند . 

معیار فشار رقابتی استفاده شد و برای سنجش دوره تصدی، 

تعداد سالهای انباشته از زمانی که حسابرس فعالیت خود را 

برای اولین سال در واحد مورد رسیدگی آغاز کرده است، 

جش تأخیر گزارش حسابرسی استفاده شد. همچنین، برای سن

از لگاریتم طبیعی فاصله بین پایان سال مالی تا تاریخ امضای 

گزارش حسابرسی استفاده شد. پژوهش در قالب دو فرضیه از 

طریق رگرسیون مورد بررسی قرار گرفت و نتایج نشان داد که 

تمرکز بازار حسابرسی بر تأخیر گزارش حسابرسی و دوره 
 .نفی و معنی داری داردتصدی حسابرس، تأثیر م

( در پژوهشی به بررسی تخصص 0099رستگاری و مهدوی )

برای  حسابرس در صنعت و ساختار بازار حسابرسی پرداختند . 

های تمرکز بازار  شناسایی ساختار بازار حسابرسی از شاخص

هیرشمن و شاخص -مانند نسبت تمرکز، شاخص هرفیندال

در صنعت با رویکرد آنتروپی استفاده شد. تخصص حسابرس 

های  پژوهش با الگوی داده  های سهم بازار محاسبه شد. فرضیه

نتایج نشان داد که بین تخصص  .ترکیبی آزمون گردید

حسابرس در صنعت و هر سه شاخص تمرکز بازار حسابرسی 

هیرشمن و شاخص -نسبت تمرکز، شاخص هرفیندال همچون

د و با افزایش داری وجود دار آنتروپی رابطه مستقیم و معنی

های حسابرسی، تمرکز بازار  )کاهش( تخصص در صنعت مؤسسه
تخصص حسابرس در  .یابد حسابرسی افزایش )کاهش( می

صنعت که مرتبط با اجرا و رفتار حسابرسی است، عاملی مهم 

های حسابرسی و در نتیجه،  در نحوه توزیع بازار بین مؤسسه
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های  بینی ؤید پیشتمرکز بازار حسابرسی است که این یافته م

 .یو. سی. ال. ای. است-مکتب شیکاگو

( در پژوهشی با عنوان 0098غلامی گیفان و همکاران ) 

الزحمه و کیفیت  با حق بررسی رابطه انحصار بازار حسابرسی

قانون برنامه پنجم توسعه  99حسابرسی با در نظر گرفتن ماده 

ه حسابرس الزحم رابطه انحصار بازار حسابرسی با حق به بررسی

شرکت 90ارتباط، تعداد  و کیفیت حسابرسی پرداختند. در این

پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در بازه زمانی 

ررسی شد. نتایج حاصل از ب  0090-0081 سالهای ساله طی01

الزحمه  حسابرسی با حق پژوهش نشان داد که بین انحصار بازار

وجود دارد. درحالی که حسابرسی یک رابطه مثبت و معنادار 

 رابطه

معناداری بین انحصار بازار حسابرسی و کیفیت حسابرسی 

حاکی از آن است که  ها مشاهده نشد. علاوه بر این، یافته
قانون برنامه پنجم توسعه،  99علیرغم آنکه بعد از تصویب ماده 

انحصار افزایش یافته است، اما تصویب این قانون تأثیری  میزان

الزحمه حسابرس و  و حق یان انحصار بازار حسابرسیبر رابطه م

نیز رابطه میان انحصار بازار حسابرسی و کیفیت حسابرسی 

 .نداشته است

(در پژوهشی به بررسی تاثیر 0097کردستانی و همکاران )

تمرکز بازار حسابرسی بر حق الزحمه و کیفیت حسابرسی 

اختیار  وجود تمرکز در بازار حسابرسی، قدرت و پرداختند . 

 های حسابرسی عمل مدیریت صاحبکار را در انتخاب موسسه

 کاهش داده و در مقابل، قدرت بازار حسابرسان را افزایش می

کاهش  الزحمه حسابرسی و دهد. این موضوع افزایش حق

کیفیت حسابرسی را در پی خواهد داشت. همچنین تمرکز بازار 

الزحمه  تغییر حق حسابرسی افزایش استقلال حسابرسان،
حسابرسی و در نهایت، تغییر کیفیت حسابرسی را به دنبال 

 کند تمرکز بازار حسابرسی های پژوهش ثابت می دارد. یافته

 الزحمه حسابرسی و کیفیت حسابرسی می موجب کاهش حق

 .شود

( در پژوهشی به بررسی تاثیر رقابت 0097اورادی و همکاران )

ی ، نقش و اندازه بازار در بازار حسابرسی بر حق الزحمه حسابرس

 000حسابرسی پرداختند. یافته های تجربی مربوط به بررسی 

شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران ، طی سال های 

، نشان می دهد رقابت در بازار حسابرسی تاثیر  0090تا  0082

منفی و معناداری بر حق الزحمه حسابرسی دارد . علاوه بر این 

ار حسابرسی ، تاثیر منفی رقابت در بازار حسابرسی بر حق اندازه باز

الزحمه حسابرسی را تشدید می نماید . سایر یافته های نشان می 

دهد رقابت در بازار حسابرسی منجر به کاهش کیفیت حسابرسی 
 می شود و اندازه بازار حسابرسی تاثیری بر رابطه مذکور ندارد. 

در پژوهشی به بررسی ( 0092علیزاده و یوسفی کیکانلو )

ارتباط بین تمرکز بازار حسابرسی ، حق الزحمه حسابرسی و 

کیفیت حسابرسی شرکت ها پرداختند . در این پژوهش از 

مدل رگرسیون مورد سنجش قرار می گیرند. بازه ی  0طریق 

برای شرکت  0090تا  0091ساله تحقیق سال های  1زمانی 

ار تهران می باشند. داده های پذیرفته شده در بورس اوراق بهاد

ها از طریق سایت سازمان بورس و اوراق بهادار تهران، 

صورتهای مالی شرکت ها و نرم  افزار راه آورد نوین جمع آوری 

 0گردیده اند. برای تجزیه و تحلیل داده ها و برازش آنها به 

استفاده شده است.  Eviewsفرضیه تحقیق نیز از نرم افزار 

نتایج تحقیق نشان داد بین تمرکز بازار حسابرسی و حق 

الزحمه حسابرسی ارتباط معنی داری وجود ندارد؛ بین تمرکز 

بازار حسابرسی و کیفیت حسابرسی شرکتها ارتباط معنی داری 

وجود ندارد؛ بین تمرکز بازار حسابرسی و اظهارنظر حسابرس 
 .دارتباط معنی داری وجود ندار

( در پژوهشی رابطه بین 0091سجادی و همکاران )

مدیره را بررسی کردند.  الزحمه حسابرسی و پاداش هیئت حق

شرکت بورس اوراق بهادار  70ی آماری تحقیق شامل  نمونه

بررسی نمودند. در  0088تا  0080تهران بود که در بازه زمانی 

اه های همر مدیره از یاداشت این تحقیق مبلغ پاداش هیئت

الزحمه حسابرس از  حق های مالی استخراج شد و صورت

ی حسابرسی استفاده گردید. نتایج  لگاریتم طبیعی هزینه

حسابرسی و پاداش   الزحمه تحقیق نشان داد که بین حق

داری وجود دارد و افزایش  ی مثبت و معنی مدیره رابطه هیئت

ها و  پاداش پرداختی به مدیران به علت افزایش پیچیدگی

عملیات شرکت است که نیازمند حسابرسی با کیفیت بالاتر و 

 باشد. الزحمه پرداختی بالاتری نیز می در نتیجه حق
رابطه بین  ( به بررسی0090کریمی و همکاران ) مسگران

رقابت در بازار محصول با مدیریت سود ناشی از اقلام تعهدی 

در اختند. پرد پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران یها شرکت

 شناسایی و تعهدی اقلام بر مبتنی سود مدیریت اخیر، قاتیتحق

 هدف بنابراین، . اند بوده مورد توجه بسیار آن برمؤثر  عوامل

 مدیریت بر محصول بازار در رقابت ریتأث بررسی حاضر پژوهش

 تحقیق شامل آماری جامعه. باشد یم تعهدی اقلام از ناشی سود

 طی تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته یها شرکت کلیه

به روش  گیری نمونه از پس که است 0090 تا 0082 یها سال

 فرضیه آزمون برایاند.  شده انتخاب شرکت 007 تعداد غربالگری

 از ناشی سود مدیریت و محصول بازار در رقابت معیارهای از تحقیق

 استفاده( 0100)07یانگ  و لاکساما توسط شده ارائه تعهدی اقلام

 سود مدیریت صنعت، در رقابت که دهد یم نشان نتایج. است شده
 .دهد یم افزایش را تعهدی اقلام بر مبتنی
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 0044 زمستان/ ام چهل/ شماره  دهمسال  981

با توجه به مبانی نظری و پژوهش های مطرح شده فرضیه های 

 پژوهش به شرح ذیل بیان می شود : 

عوامل موثر تمرکز بازار حسابرس بر  فرضیه اصلی پژوهش:

 گیری حسابرس رابطه معناداری دارد. سبک تصمیم

عوامل موثر تمرکز بازار حسابرس  فرضیه فرعی اول پژوهش:

گیری اطلاعات مدار رابطه معناداری وجود بر سبک تصمیم

 دارد. 

عوامل موثر تمرکز بازار  فرضیه  فرعی دوم پژوهش:

گیری مفهوم مدار رابطه معناداری حسابرس بر سبک تصمیم

 وجود دارد. 

 

 ش شناسی پژوهش رو

پژوهش حاضر از نوع تحقیقات رفتاری است . تحقیقات 

رفتاری در حسابرسی شامل بررسی نظریه ها و روش های علوم 

رفتاری است که به بررسی رابطه بین اطلاعات حسابداری و 

رفتار حسابرسان می پردازد . از دیدگاه هدف کاربردی و از نظر 

نوع همبستگی و هم  پیمایشی از –ماهیت و روش توصیفی 

چنین از لحاظ روش نیز میدانی و از لحاظ جمع آوری 

چارچوب نظری و پیشینه پژوهش از نوع قیاسی و کتابخانه ای 

محسوب می شود . جمع آوری داده ها و نتیجه نهایی ،برای 
آزمون رد یا پذیرش فرضیه از راه استقرایی و از طریق ابزار 

ای تحقیق یعنی پرسشنامه مورد استفاده برای سنجش متغیره

انجام شده است .سپس بعد از جمع آوری داده های آماری 

)جواب های پرسشنامه ( ، برای جمع آوری داده ها از ابزار 

اندازه گیری پرسشنامه استفاده شده است .بعد از جمع آوری 

داده های آماری )از جواب پرسشنامه( ، برای جمع بندی و 

و فرضیه پژوهش از روش مدل  Excelمحاسبات از نرم افزار 

 Smart PLSسازی معادلات ساختاری با استفاده از نرم افزار 

تجزیه و تحلیل شد . با توجه به هدف تحقیق جامعه آماری ، 

حسابرسان شاغل در سازمان حسابرسی و موسسات حسابرسی 

 عضو جامعه حسابداران رسمی ایران در نظر گرفته شده است . 

 

 آمار توصیفی  

نتایج اطلاعات جمعیت شناختی نمونه جامعه آماری در 

درصد  70ارائه شده است. نتایج حاکی از آن است که  0جدول 

دهند. درصد زنان تشکیل می 02نمونه مورد نظر را مردان و 

همچنین بخش اعظمی از نمونه دارای مدرک کارشناسی ارشد 

نمونه این درصد فعالیت کاری  91باشند و حدود به بالا می
پژوهش از حسابرسان شاغل در موسسات حسابرسی و سازمان 

درصد نمونه در رشته  90شود. همچنین حسابرسی تشکیل می

 باشند.  حسابداری فارغ التحصیل شده یا مشغول به تحصیل می

                                

 اطلاعات جمعیت شناختی نمونه -1جدول
 درصد تعداد موارد متغیر درصد تعداد موارد متغیر

 جنسیت
 70 001 مرد

 شغل

 0 1 حسایرس داخلی

 91 080 حسابدار رسمی و شاغل در موسسات حسابرسی 07 80 زن

 تحصیلات

 0 00 عضو کمیته حسابرسیبازرس دیوان محاسبات یا  2 08 کارشناسی

 00 000 کارشناس ارشد

 تجربه کاری

 08 11 سال 1کمتر از 

 0 9 سال 01تا  2بین  8 01 دانشجوی دکتری

 00 010 سال 01تا  00بین  01 001 دکتری

 رشته دانشگاهی

 09 87 سال 01تا  02بین  90 078 حسابداری

 02 08 سال 01بیشتر از  1 02 حسابرسی

 منبع : محاسبات پژوهشگر 0 8 اقتصاد

 

گیرد هایی که در معاملات ساختاری صورت میدر پژوهش

-ها مورد بررسی قرار مینخست بررسی نرمال بودن توزیع داده

نتایج  کشیدگی و چولگی داده ها مورد  0گیرد. در جدول 

 بررسی قرار گرفته است. 
 

 بررسی نرمال بودن متغیرهای پژوهش -2جدول 
 كشیدگی چولگی انحراف معیار میانگین شاخص ها كشیدگی چولگی انحراف معیار میانگین شاخص ها

QU0 011/0  999/1  870/1-  00/1  QU00 900/0  078/0  711/1-  002/1-  

QU0 98/0  001/0  020/1-  010/1-  QU00 008/0  017/0  700/1-  087/1-  

QU0 199/0  080/0  001/1-  000/1-  QU00 199/0  120/0  121/1-  000/1-  
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 كشیدگی چولگی انحراف معیار میانگین شاخص ها كشیدگی چولگی انحراف معیار میانگین شاخص ها

QU0 927/0  992/1  712/1-  008/1  QU01 997/0  007/0  80/1-  001/1-  

QU1 102/0  107/0  109/1-  029/1  QU02 102/0  08/0  00/1-  00/1-  

QU2 890/0  080/0  109/1-  071/1-  QU07 910/0  000/0  771/1-  09/1  

QU7 781/0  010/0  208/1-  080/1-  QU08 192/0  081/0  800/1-  179/1-  

QU8 828/0  080/0  188/1-  077/1-  QU09 179/0  180/0  910/1-  012/1-  

QU9 009/0  089/0  070/1-  08/1-  QU01 090/0  019/0  982/1-  017/1-  

QU01 091/0  078/0  000/1-  010/1-  QU00 910/0  018/0  800/1-  080/1-  

QU00 002/0  021/0  002/1-  077/1-  QU00 070/0  080/0  200/1-  191/1-  

QU00 070/0  002/0  012/1-  002/1-  QU00 009/0  00/0  912/1-  180/1-  

QU00 020/0  012/0  009/1-  000/1-  QU00 009/0  000/0  909/1-  192/1-  

QU01 907/0  028/0  081/1-  197/1-  QU01 810/0  000/0  220/1-  110/1  

QU02 92/0  078/0  007/1-  18/1-  QU02 010/0  120/0  909/1-  008/1-  

QU07 018/0  099/0  89/1-  190/1-  QU07 009/0  002/0  900/1-  029/1-  

QU08 120/0  010/0  097/1-  000/1-  QU08 001/0  002/0  210/1-  090/1-  

QU09 800/0  001/0  919/1-  180/1  QU09 019/0  110/0  020/1-  081/1-  

QU01 002/0  090/0  008/1-  017/1-  QU01 808/0  000/0  879/1-  12/1  

QU00 070/0  017/0  900/1-  18/1-  منبع : محاسبات پژوهشگر 

 

با توجه به اینکه چولگی و کشیدگی تمام آیتم هابهه ترتیهب در   

-نرمال می( قرار دارند بنابراین همه متغیرها -0+ و 0بازه بین )

 باشند.

 

 های پژوهش آزمون مدل مفهومی و فرضیه

های تحقیق از روش مدل سازی معادلات  برای تحلیل داده
           ساختاری با رویکرد حداقل مربعات جزئی  و  

سازی معادلات ساختاری  استفاده شد. نرم افزارهایی که از مدل

وجود  کنند، نسبت به بر پایه این روش آماری استفاده می

خطی متغیرهای مستقل، نرمال نبودن  شرایطی مانند هم

و کوچک بودن نمونه سازگار هستند )هانلین و ها  داده

(. خروجی نرم افزار، بعد از آزمون مدل 0110، 08کاپلان

نشان داده شده است. در زیر نتایج  0مفهومی پژوهش در شکل 

گیری و آزمون مدل  بررسی دو بخش آزمون مدل اندازه

 ساختاری به تفضیل ارائه شده است.

 

 
 . مدل مفهومی تحقیق در حالت استاندارد1شكل



   انجمن حسابداري مديريت ايران  –دانش حسابداري و حسابرسي مديريت  علمي پژوهشي فصلنامه

 0044 زمستان/ ام چهل/ شماره  دهمسال  988

 ها در تحلیل عاملی های تناسب دادهآزمون

در انجام تحلیل عاملی، ابتدا باید اطمینان حاصل شود که 

های را تقلیل و به چند عامل پنهانی کاهش داد دادهتوان آیا می

اولکین و -میر-یا خیر؟ که برای این مقصود از دو آزمون کیزر

نتایج آزمون ارائه شده  0بارتلت استفاده شده است. در جدول 

 است. 
 

 نتایج آزمون تناسب داده ها -3جدول 

 آماره نوع آزمون آماره نوع آزمون
درجه 

 آزادی
 معناداری

 892/1 آزمون کیزر
آزمون 

کورویت 

 بارتلت

27/00100 710 111/1> 

 منبع : محاسبات پژوهشگر

 

 71با توجه به اینکه مقادیر آماره آزمون کیزر بالاتر از 
های برای انجام تحلیل باشد بنابراین تناسب دادهدرصد می

عاملی مورد تایید قرار گرفت. همچنین با توجه به معنادار بودن 

ماتریس همبستگی  توان دریافت که کورویت بارتلت میآزمون 

همانی نیست و بین متغیرها همبستگی وجود دارد و امکان 

 انجام تحلیل عاملی وجود دارد.

 

 روایی و پایایی پرسشنامه 
از آنجا که در پژوهش حاضر، پرسشنامه بهترین ابزار   

راین باشد. بنابگیری متغیرها میآوری اطلاعات و اندازهجمع

گیری روایی پرسشنامه نیز از اهمیت خاصی سنجش و اندازه

برخودار است. زیرا روایی پژوهش نیز میزان سازگاری 

دهد. در این پژوهش پرسشنامه را با اهداف پژوهش نشان می

به منظور تعیین اعتبار ابزار اندازه گیری از دو روش اعتبار 

 (CVIریب نسبی)محتوا و اعتبار سازه بهره گرفته شده است. ض

( دو ابزار 0971لاوشی ) (CVRو شاخص روایی محتوایی)

تعیین اعتبار محتوا به شکل کمی است. در این روش با ارسال 

ها درخواست شد تا خبره دانشگاهی از آن 01نامه برای پرسش

در این  نامه ارائه دهند.بازخورد لازم را در ارتباط با پرسش

ی هر شود که نظر خود را دربارهمیها خواسته نامه از آنپرسش
آیتم در مقیاس قضاوتی که تعیین شده است لحاظ نمایند. 

پاسخ اعضا در سه کد )ضروری، مفید اما غیر ضروری و غیر 

شوند. آرای اعضای گروه از طریق ضروری( طبقه بندی می

 شوند :فرمول زیر کمی سازی می

    
   

 
 

 
 

 

 در این رابطه:

« ضروری»ی  صانی است که به گزینهعداد متخصت   

 پاسخ داده اند .

N  تعداد کل متخصصان مشارکت کننده در این روایی

 باشد. می

خبره جهت تعیین  01با توجه به انتخاب  CVRحداقل 

از  شده محاسبه باشد. اگر مقدارمی 09/1روایی پرسشنامه برابر 

شود.  می پذیرفته آیتم آن محتوای بیشتر باشد اعتبار 09/1

( بصورت تجمیع امتیازات موافق CVIهمچنین ضریب نسبی)

-)ضروری و مفید اما غیر ضروری( برای هر آیتم را محاسبه می

کند. هر چقدر روایی محتوایی بالاتر باشد. مقدار ضریب نسبی 

کند. معادله زیر نحوه محاسبه ضریب نسبی میل می 0به سمت 
 کند.را تعیین می

    
     

                
 

 
 مقادیر محاسبه شده شاخص محتوایی روایی  عمجمو :       

 : تعداد سوالات باقیمانده                 

همچنین یکی از موضوعات اصلی در بحث روش پژوهش 

گیری است. در این پژوهش به منظور ارزیابی پایایی ابزار اندازه
نامه از آزمون آلفای کرونباخ در نرم افزار قابلیت اطمینان پرسش

SPSS   نتایج بررسی روایی و  0استفاده گردیده است. در جدول

 پایایی پرسشنامه ارائه شده است. 

( CVRبا توجه به اینکه مقادیر شاخص روایی محتوایی)   

باشد و همچنین با توجه به  اینکه می 09/1ها بالای همه آیتم

ی معیارها بالاتر از مقدار ( برای همهCVIشاخص ضریب نسبی)

ی بنابراین روایی محتوایی همه .باشد( می29/1قابل قبول )

با توجه به اینکه گیرد. همچنین معیارها مورد تایید قرار می

شود  مشخص می  است، 907/1برابر با  کل مقدار ضریب آلفا در

بنابراین  .دارای سازگاری درونی خوبی هستند معیار 09که این 

توان نتیجه گرفت که پرسشنامه از پایایی خوبی برخوردار می

تواند در جهت سنجش اهداف پژوهشگر مورد است و می

استفاده قرار گیرد. همچنین با توجه به اینکه ضریب آلفا تک 
باشد بنابراین هیچ یک از معیارها درصد می71تک معیارها بالای

 پرسشنامه حذف نشدند. 

 

 

 

 

 

 



 يمحمد حسن جنانو  ایقدرت الله طالب ن ،انيدیمحسن حم ،يگوهر يمهد/  حسابرس يرگی میل موثر تمرکز بازار حسابرس بر سبک تصمعوام

 

 0044 زمستان/ ام چهلال نهم / شماره س  981

 نتایج بررسی روایی و پایایی پرسشنامه 4جدول 

سازه 

 اصلی
 هاشاخص گویه عامل

 نامهروایی و پایایی پرسش

CVR CVI 

 بارهای عاملی

C.R AVE 

آلفای 

كرونباخ 

 هر گویه

آلفای 

كرونباخ هر 

 عامل

مرتبه 

 اول

مرتبه 

 دوم

ر 
موث

ل 
وام

ع
س

ابر
حس

ار 
باز

ز 
رک

تم
ر 

ب
 

س
ابر

حس
از 

ه 
مع

جا
ی 

داع
ت

 

Q1 

 کیکه استفاده کنندگان از  یانتظار زانیم

خاص به منظور کشف  یموسسه حسابرس

 تقلب دارند. ای تیبا اهم یها فیتحر

70/1 0 802/1 

910/1 

 

881/1 

 

701/1 

920/1 

811/1 
Q4 

که استفاده کنندگان  یاستناد زانیم

 دارند. یاز گزارش حسابرس یداخل
21/1 0 870/1 921/1 

Q8 
حسن شهرت حسابرس در اعتبار  زانیم

 صاحبکار یمال یصورت ها یبخش
21/1 87/1 802/1 920/1 

ت
قاب

ر ر
شا

ف
 

Q2 

خاص نسبت به  یموسسه حسابرس ییآشنا

که شرکت مورد نظر در آن  یحرفه ا
 کند. یم تیفعال

87/1 0 900/1 

988/1 900/1 819/1 

917/1 

900/1 
Q5 

موسسه  یحق الزحمه درخواست زانیم

 یحسابرس
70/1 90/1 801/1 920/1 

Q7 
معتمد  یتناسب تعداد موسسات حسابرس

 بورس اوراق بهادار
21/1 87/1 900/1 912/1 

Q9 

 یرویاز لحاظ ن یاندازه موسسات حسابرس

و  یمل حدر سط یندگینما ریو دوا یانسان

 یالملل نیب

21/1 90/1 910/1 917/1 

ظر
 نا

ی
ها

اد
 نه

ت
ظار

ن
 

Q3 
 نییاصول و ضوابط آ رانهیسختگ تیرعا

 یتوسط موسسه حسابرس یرفتار حرفه ا
70/1 90/1 880/1 

980/1 909/1 721/1 

918/1 

897/1 
Q6 

 یدر رتبه بند یموسسه حسابرس گاهیجا

 تیفیکنترل ک یبر مبنا یموسسه حسابرس

 یجامعه حسابداران رسم

21/1 90/1 880/1 918/1 

Q10 
اثر بخش در  یحسابرس تهیوجود کم

 شرکت صاحبکار
70/1 90/1 890/1 911/1 

Q11 
 یو دعاو یانظباط هینداشتن سابقه تنب

 یموسسه حسابرس هیعل یحقوق
21/1 87/1 800/1 921/1 

یم
صم

ک ت
سب

دار
م م

هو
مف

ی 
یر

گ
 

Q13 
جستجوی هنگام انجام کارم، معمولاً در 

 نتایج عملی هستم.
21/1 90/1 888/1 

- 971/1 709/1 

917/1 

- 

Q14 
هنگام انجام کارم، معمولاً در جستجوی 

 شرایط کاری مطلوب هستم
21/1 0 872/1 880/1 

Q15 

هنگامی که با مسأله ای مواجه می شوم، 

معمولاً رویکردهائی که در گذشته به کار 
 کنم. میاند را استفاده  گرفته شده

70/1 0 899/1 812/1 

Q16 
هنگامی که با مسأله ای مواجه می شوم، 

 کنم. معمولاً بر احساساتم اتکاء می
87/1 0 917/1 907/1 

Q17 

ریزی، معمولاً بر مسأله ای که  هنگام برنامه

در حال حاضر با آن مواجه هستم، تأکید 
 کنم. می

21/1 90/1 909/1 809/1 



   انجمن حسابداري مديريت ايران  –دانش حسابداري و حسابرسي مديريت  علمي پژوهشي فصلنامه

 0044 زمستان/ ام چهل/ شماره  دهمسال  911

سازه 

 اصلی
 هاشاخص گویه عامل

 نامهروایی و پایایی پرسش

CVR CVI 

 بارهای عاملی

C.R AVE 

آلفای 

كرونباخ 

 هر گویه

آلفای 

كرونباخ هر 

 عامل

مرتبه 

 اول

مرتبه 

 دوم

Q18 
ریزی، معمولاً بر توسعه مسیر  هنگام برنامه

 کنم. شغلیم تأکید می
21/1 0 910/1 800/1 

Q19 
دهم استفاده  نوع اطلاعاتی که ترجیح می

 کنم، حقایق مشخص است.
70/1 0 871/1 902/1 

Q20 

دهم استفاده  نوع اطلاعاتی که ترجیح می

کنم، داده هائی که ساده و قابل درک می 

 باشند

21/1 0 821/1 907/1 

Q21 

دهم  هر زمانی که در مورد آنچه انجام می
نامطمئن هستم بر شهود خود اتکاء 

 کنم. می

21/1 87/1 900/1 922/1 

Q22 

دهم  هر زمانی که در مورد آنچه انجام می

کنم و بعداً تصمیم  نامطمئن هستم صبر می

 گیرم. می

87/1 0 801/1 977/1 

Q23 
کنم، معمولاً بلند  افرادی که با آنها کار می

 پرواز و پر انرژی هستند.
70/ 0 709/1 921/1 

Q24 
کنم، معمولاً قابل  افرادی که با آنها کار می

 اعتماد و مؤدب هستند.
21/1 87/1 711/1 907/1 

Q25 
گیرم، معمولاً واقع گرایانه  تصمیماتی که می

 هستند.
21/1 90/1 711/1 977/1 

Q26 
گیرم، معمولاً حسّاس  تصمیماتی که می

 نسبت به نیازهای دیگران هستند.
70/1 90/1 818/1 972/1 

دار
ت م

لاعا
اط

ی 
یر

 گ
یم

صم
ک ت

سب
 

Q27 
هنگام انجام کارم، معمولاً در جستجوی 

 بهترین راه حل برای مسأله هستم.
70/1 90/1 889/1 

- 920/1 217/1 

901/1 

- 

Q28 
انجام کارم، معمولاً در جستجوی.  هنگام

 ایده ها یا رویکردهای جدید هستم
21/1 90/1 799/1 907/1 

Q29 
هنگامی که با مسأله ای مواجه می شوم، 

 کنم. معمولاً با دقت آنرا تحلیل می
70/1 0 820/1 901/1 

Q30 

هنگامی که با مسأله ای مواجه می شوم، 

رویکرد خلاق کنم یک  معمولاً سعی می

 پیدا کنم.

21/1 0 800/1 907/1 

Q31 
ریزی، معمولاً بر کسب اهداف  هنگام برنامه

 کنم. تأکید می
21/1 87/1 911/1 977/1 

Q32 
ریزی، معمولاً بر اهداف آینده  هنگام برنامه

 کنم. تأکید می
87/1 0 801/1 912/1 

Q33 
استفاده دهم  نوع اطلاعاتی که ترجیح می

 کنم، داده های صحیح و کامل است.
70/1 90/1 720/1 807/1 

Q34 

دهم استفاده  نوع اطلاعاتی که ترجیح می

کنم، اطلاعات گسترده ای که بسیاری از 

 دهد. ها را پوشش می گزینه

21/1 87/1 791/1 807/1 



 يمحمد حسن جنانو  ایقدرت الله طالب ن ،انيدیمحسن حم ،يگوهر يمهد/  حسابرس يرگی میل موثر تمرکز بازار حسابرس بر سبک تصمعوام

 

 0044 زمستان/ ام چهلال نهم / شماره س  919

سازه 

 اصلی
 هاشاخص گویه عامل

 نامهروایی و پایایی پرسش

CVR CVI 

 بارهای عاملی

C.R AVE 

آلفای 

كرونباخ 

 هر گویه

آلفای 

كرونباخ هر 

 عامل

مرتبه 

 اول

مرتبه 

 دوم

Q35 
دهم  هر زمانی که در مورد آنچه انجام می

 کنم. حقایق را جستجو مینامطمئن هستم 
21/1 90/1 801/1 917/1 

Q36 

دهم  هر زمانی که در مورد آنچه انجام می

کنم رأی بینابین  نامطمئن هستم سعی می
 را انتخاب کنم.

70/1 90/1 809/1 887/1 

Q37 
کنم، معمولاً با  افرادی که با آنها کار می

 اعتماد بنفس هستند.
21/1 90/1 791/1 927/1 

Q38 
کنم، معمولاً با  افرادی که با آنها کار می

 ذهن باز هستند.
70/1 90/1 812/1 897/1 

Q39 
گیرم، معمولاً انتزاعی یا  تصمیماتی که می

 سیتماتیک هستند.
21/1 87/1 201/1 918/1 

Q40 
گیرم، معمولاً گسترده و  تصمیماتی که می

 منعطف هستند.
21/1 90/1 700/1 897/1 

  907/1 درصد پایایی کل پرسشنامه 

 منبع: محاسبات پژوهشگر

 

گیری انعکاسی بررسی اعتبار همگرا و واگرا در مدل اندازه

از اهمیت بالایی برخوردار است. اعتبار همگرا به میزان 
دارد، های همان متغیر همبستگی که یک معرف با سایر معرف

شود. در این پژوهش برای بررسی اعتبار همگرا از اطلاق می

، پایایی ترکیبی و میانگین 09هامعیارهای بارهای بیرونی معرف

بهره گرفته شده است. بر اساس نظر  01واریانس استخراج شده

-های علوم اجتماعی حفظ معرف( در پژوهش0999) 00هیولند

صورتی که به اعتبار درصد در  71تا  01هایی با مقادیر بین 

محتوایی متغیر و پایایی ترکیبی و متوسط واریانس استخراج 

ای وارد نکند و باعث افزایش معیارهای ذکر شده شده خدشه

برای  1/1گردد، قابل تأمل است. همچنین مقادیر بیشتر از 

برای  7/1( و بیشتر از    متوسط واریانس استخراج شده )

-گیری های اندازه رازش مناسب مدل( بیانگر ب  پایایی مرکب )

، 00اند و اینکه از نظر پایایی و روایی همگرا هستند )هالاند

مرتبه  یدییتأ یعامل لیحاصل از تحل جینتا( 0(. جدول )0999
 دهد.را نشان میاول و دوم 

پس از انجام دادن تحلیل عاملی تاییدی که نتایج حاصل 

شد که تمامی (، نشان داده شد، مشخص 0از آن در جدول )

، متوسط واریانس 0/1ها دارای بارعاملی بالاتر از ملاک  گویه

باشند  می 7/1و پایایی مرکب بالای  2/1استخراج شده بالای 

های  که نشان از مناسب بودن این معیار و پایایی مناسب مدل

گیری دارد. همچنین در این پژوهش برای بررسی اعتبار  اندازه
 ار فورنل و لارکر استفاده شده است. پژوهش از معی 00واگرایی

معیار فورنل و لارکر مبتنی بر این ایده است که یک 

هایش در مقایسه با سایر متغیر، واریانس بیشتری با معرف

(. نتایج 0107متغیرها به اشتراک گذارد )هیر و همکاران، 

بعد از اجرای ( ارائه گردیده است. 1آزمون در جدول شماره )

PLS  میانگین واریانس الگوریتم نتایج تحلیل که در آن مقادیر

و مورب روی قطر اصلی  به صورت پررنگاستخراج شده 

لارکر، روایی  در نتیجه، طبق معیار فورنل و. مشخص شده است

 .واگر برای مدل پژوهش برقرار است
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 لاركر برای بررسی روایی واگرامعیار فورنل و  -5جدول

 متغیرهای مكنون
تداعی جامعه از 

 حسابرس

سبک تصمیم گیری 

 اطلاعات مدار

سبک تصمیم گیری 

 مفهوم مدار
 فشار رقابت

نظارت نهادهای 

 ناظر

 900/1 تداعی جامعه از حسابرس
    

 800/1 700/1 سبک تصمیم گیری اطلاعات مدار
   

 819/1 210/1 720/1 سبک تصمیم گیری مفهوم مدار
  

 920/1 701/1 210/1 808/1 فشار رقابت
 

 870/1 91/1 292/1 100/1 890/1 نظارت نهادهای ناظر

 منبع : محاسبات پژوهشگر
 

   ها بررسی هم خطی بین معرف

خطی بیانگر آن است که روابط بین متغیرهای آماره هم

شان با متغیر وابسته است. که همبستگیمستقل بیش از 

گردد در این موجب پایین آمدن مقدار ضریب تعیین می

خطی بین متغیرهای پژوهش از عامل پژوهش برای بررسی هم

تورم واریانس استفاده شده است که نتایج حاصل از آن در 

 ( ارائه شده است.2جدول )

 

 نتایج حاصل از همخطی شاخص ها   -6جدول 

 (     ها )همخطی شاخص هامقدار همخطی شاخص شاخص ها متغیرهای مكنون سازه اصلی

عوامل موثر بر 

تمركز بازار 

 حسابرس

 جامعه از حسابرس یتداع
Q1 807/0  پذیرش 

Q4 919/0 پذیرش 

Q8 190/0  پذیرش 

 رقابت فشار

Q2 01/0  پذیرش 

Q5 000/0 پذیرش 

Q7 009/0 پذیرش 

Q9 177/0 پذیرش 

 ناظر ینهادها نظارت

Q3 090/0 پذیرش 

Q6 10/0 پذیرش 

Q10 172/0 پذیرش 

Q11 110/0 پذیرش 

 گیری مفهوم مدارسبک تصمیم

Q13 109/0 پذیرش 

Q14 099/0 پذیرش 

Q15 107/0 پذیرش 

Q16 209/0 پذیرش 

Q17 009/0 پذیرش 

Q18 810/0 پذیرش 

Q19 190/0 پذیرش 

Q20 01/0 پذیرش 

Q21 00/0 پذیرش 

Q22 100/0 پذیرش 

Q23 077/0 پذیرش 

Q24 708/0 پذیرش 

Q25 100/0 پذیرش 

Q26 077/0 پذیرش 

 پذیرش Q27 002/0 گیری اطاعات مدارسبک تصمیم
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 (     ها )همخطی شاخص هامقدار همخطی شاخص شاخص ها متغیرهای مكنون سازه اصلی

Q28 120/0 پذیرش 

Q29 019/0 پذیرش 

Q30 200/0 پذیرش 

Q31 0/0 پذیرش 

Q32 102/0 پذیرش 

Q33 012/0 پذیرش 

Q34 909/0 پذیرش 

Q35 810/0 پذیرش 

Q36 102/0 پذیرش 

Q37 092/0 پذیرش 

Q38 110/0 پذیرش 

Q39 007/0 پذیرش 

Q40 110/0 پذیرش 

 منبع : محاسبات پژوهشگر

 

 1ها کمتر از خطی تمام معرفمقادیر آماره همبا توجه به اینکه 

 ها وجود ندارد.باشد بنابراین همخطی بین شاخصمی

 

 ارزیابی مدل ساختاری

ترین مقادیر مورد استفاده برای ارزیابی مدل ساختاری مهم

باشد. بینی مدل میضریب تعیین است. که بیانگر میزان پیش

-درونزا با متغیرهای پیشاین ضریب از مربع روابط متغیرهای 

؛ چن، 0119آید. بر اساس نظر )هنسلر، بینی به دست می

به عنوان مقدار ملاک  27/1و 00/1، 09/1( سه مقدار 0998

شود. برای مقادیر ضعیف، متوسط و قوی در نظر گرفته می

همچنین توان پیش بینی کنندگی مدل ساختاری که توسط 

بینی مدل را ناسب پیش( مطرح گردید ت0971گیزر و استون )

دهد. در واقع یک مدل وقتی مناسب است که به نشان می

های متغیرهای پنهان درونزا بپردازد. در این بینی معرفپیش

برای انجام این آزمون بهره گرفته شده  Qپژوهش از معیار 

به عنوان مقدار ملاک  01/1و 01/1، 10/1است.  سه مقدار 

 شود.قوی در نظر گرفته می برای مقادیر ضعیف، متوسط و

( نشان دهنده برازش 7نتایج هر دو آزمون بر اساس جدول)

 باشد. نسبتا قوی مدل با توجه به متغیرهای درونزا می

 
 

 (  بینی ) ( و ضریب قدرت پیش  ( مقادیر ضریب تعیین )7جدول )

    سطح معناداری    متغیر مكنون سازه اصلی

 عوامل موثر بر تمرکز بازار حسابرس

 209/1 111/1 912/1 تداعی جامعه از حسابرس

 700/1 111/1 972/1 فشار رقابت

 290/1 111/1 920/1 نظارت نهادهای ناظر

 071/1 111/1 110/1 گیری مفهوم مدارسبک تصمیم

 001/1 111/1 097/1 گیری اطلاعات مدارسبک تصمیم

 منبع : محاسبات پژوهشگر

 

 معیار نیكویی برازش 
گیری و ساختاری مدل کلی شامل هر دو بخش مدل اندازه

شود و با تایید برازش آن، بررسی برازش در یک مدل، کامل می

شود. برای بررسی برازش مدل کلی از معیار نیکویی می

 شود: ( استفاده می0111همکاران )( تنن هاوس و GOF)برازش

    √   ̅̅ ̅̅ ̅̅    ̅̅̅̅    √                   

 

باشد بنابراین می 02/1بالاتر از  GOFبا توجه به اینکه مقدار 

 باشد.  برازش کلی مدل قوی می
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 های پژوهش آزمون فرضیه

گیری و مدل  های اندازه پس از بررسی برازش مدل

های پژوهش،  ها، فرضیه ساختاری و داشتن برازش مناسب مدل

بررسی و آزمون شد. در ادامه، نتایج ضرایب معناداری برای هر 

ها، ضرایب استاندار شده مسیرهای مربوط به هر  یک از فرضیه

سطح ها و نتایج حاصل از بررسی فرضیه  در  یک از فرضیه

 ( ارائه شده است.8درصد در جدول ) 91اطمینان 

بیان شده  8و جدول  0ضرایب معناداری متغیرها در شکل

است. با توجه به این که ضرایب معناداری متغیرها بیشتر از قدر 

 شوند. ها تایید می باشد فرضیه می 92/0مطلق 
 

 های پژوهش فرضیه( آزمون 8جدول )

 روابط علی بین متغیرهای پژوهش فرضیه
ضریب 

 (βمسیر)
(T-Value) 

نتیجه 

 آزمون

 تایید 010/00 200/1 گیری اطلاعات مدار رابطه معناداری وجود دارد.بین عوامل موثر بر تمرکز بازار حسابرس  و سبک تصمیم   

 تایید 092/02 700/1 گیری مفهوم مدار رابطه معناداری وجود دارد.بین عوامل موثر بر تمرکز بازار حسابرس  و سبک تصمیم   

 

 نتیجه گیری 

حسابرسان را ازطریق بررسی و شناسایی تهدیدها در این 

دهد، اما به دلیل  حرفه تاحدی در مسیر ارزش محوری قرار می

حرفه حسابرسی های اخلاقی در  درونی بودن برخی از ویژگی

 های اخلاقی بر طرفی و تردید، لزوم توسعه ارزش همچون بی

های تاثیرگذار در این عرصه بر  اساس شناخت محرک

باشد )نوشادی و  توجه می حسابرسان بسیار مهم و قابل
(. به عبارت دیگر هر چند نهادهای نظارتی و 0098همکاران، 

فاده از الزاماتی کننده استانداردها تلاش نمودند با است تدوین

ارزش محوری اخلاقی در حرفه حسابرسی را ارتقاء بخشند، اما 

پرواضح است که این بعد رفتاری در حسابرسان نیازمند تمرکز 

های اخلاقی در  های بیرونی به منظور تقویت  ارزش بر محرک

(. در واقع 0098باشد )بابایی و همکاران،  حرفه حسابرسی می

ای مدون شده توسط  دها و آیین رفتار حرفهراستا با استاندار هم

کننده بر عملکردهای حسابرسان،  های نظارت نهادها و سازمان

های  موسسات تلاش نمودند تا الگوهای رفتاری مبتنی بر ویژگی

مسئولانه حرفه حسابرسی در جامعه ایجاد نمایند )اسماعیل و 

هایی همچون تئوری  (. همچنین رشد تئوری0108، 00یوهانیس

های تعهد  هویت اجتماعی، تئوری عدم وابستگی، تئوری

در  فضای تفکر و تداعی )انتظار(جامعه از حسابرس، ای و حرفه
طرفی و  کنار معیارهای خاص حرفه حسابرسی همچون بی

ای، باعث گردید تا موضوع رعایت اخلاق به عنوان  تردید حرفه

ار یک مزیت در فضای رقابتی بازار حسابرسی مورد توجه قر

اشاره به یک سلسله از انتظارات فضای بازار حسابرسی  .گیرد

فردی و انتظارات و باورهای جامعه از حسابرس و نقش او در 

تواند باعث  می  بررسی عملکردهای مالی صاحبکاران دارد که

بهبود عملکردهای حسابرس گردد و برعکس اگر این انتظارات 

ابرس در حد های حس معکوس باشد و ادراک از توانمندی

یابد و این  مطلوب نباشد، عملکردهای حسابرس کاهش می

تواند، کیفیت اظهارنظرهای حسابرسان را  موضوع مستقیما می

. همه این فرآیندها منجر به سبک تصمیم تحت تاثیر قرار دهد

گیری مفهوم مدار حسابرسان هست . در واقع فضای بازار 

و ساختار و  حسابرسی بر نوع و فرآیند شکل گیری ذهنی

فضای قضاوت ذهنی حسابرسان نسبت به عملکرد و گزارشات 

 مالی حسابداران و به طور فزاینده ای تاثیر گذار خواهد بود . 

جامعه انتظارات فراوانی از این حرفه به خصوص با توجه به 

، فساد و تقلب و های مربوط به اطلاعات   رشد سطح تکنولوژی

ان پرچم داران این حرفه، مسئولیت ... دارد و حسابرسان به عنو

نمایند. از این رو اطلاعات  سنگینی را بر دوش خود احساس می

طور قابل توجهی کارآمد،  ارائه شده توسط حسابرسان باید به

تا بتواند منجر به تصمیم  طرفانه باشد قابل اتکا، واقعی و بی

ر (. بر این مبنا د0107، 01)لیو و رِنگیری اطلاعات مدار شود 

رسد که حسابرسی صرفا یک  طور به نظر می نگاه اول این

مسئولیت تخصصی است و تقویت این بعد عملکردی 

و فضای  های عملکردی تواند به توسعه شفافیت حسابرسان می

کمک نماید، در حالیکه توجه و تمرکز بر  بازار حسابرسی

حرفه حسابرسی به خصوص فضای بازار گرایی در  ماهیت اخلاق

امع امروز کشورهای در حال توسعه که دائما با مسائل در جو

، کلاه برداری، تقلب و عدم سمختلفی هچون اختلا

باشد. بر  های مالی روبرو است، بسیار دارای اولویت می شفافیت

ای  اساس این رویکرد، حسابرسان نه تنها باید صلاحیت حرفه

ستکاری داشته باشند، بلکه باید از درجه بالایی از صداقت و در

ای از مهمترین  ای نیز برخوردار و حیثیت حرفه حرفه
(. هرقدر میزان 0102، 02های آنها باشد )کورنیل و وارنی ویژگی

تر به خود بگیرد،  رفتارهای اخلاقی حسابرسان حالت کاهنده

و تصمیم گیری های اطلاعات  یابد ها کاهش می کیفیت بررسی

دیگر، رفتارهای کاهنده . به عبارت مدار آنها نافرجام می باشد 

کیفیت حسابرسی که ناشی از رفتار حسابرسان در طی دوره 
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آوری شواهد  حسابرسی است، سبب کاهش کارایی در جمع

شود و این فرض که حسابرس دچار نفوذ از جانب  می

تر  شده است را محتملدر فضای بازار حسابرسی صاحبکاران 

هش قدرت ها و کا کند. فارغ از کاهش سطح شفافیت می

تر فراگیرشدن این  ها بر این اساس، نکته مهم گیری تصمیم

به خصوص در جوامعی است که به  حرفه ای رفتارهای غیر

های خود  راحتی اجازه بروز این رفتارها را به دلیل عدم نظارت

دهد. در واقع وجود این رفتارها از جانب همتایان حسابرس،  می

ت رفتاری منفی و گردد نوعی انگیزش و تقوی باعث می

طلبانه صورت پذیرد و باعث گردد تا عملکردهای  منفعت

تحت تاثیر قرار و فضای بازار حسابرسی  ای حسابرسان  حرفه

این رفتارها ضمن تحت تاثیر  نگیرد. در واقع نهادینه شد

شود تا اعتبار حرفه  قراردادن کیفیت حسابرسی، باعث می

های  مبنای بررسی که حسابرسی مورد نقد قرار گیرد، چرا
در ای  حسابرسی وجود نوعی اعتماد به این حرفه در هر جامعه

باشد. از منظر دیگر بدلیل اینکه  میسطح ملی و بین المللی 

عناصر قرارداد روانی حسابرسان با جامعه و ذنیفعان اساسا 

های رفتاری  گردد تا چارچوب صریح و شفاف نیست، باعث می

بت به ابزارهای قانونی در ارتقای اثربخشی کمتری از خود نس

 گرایی داشته باشند. سطح اخلاق

هایی برخوردار است که آن را از  بازار حسابرسی از ویژگی

نماید.  دیگر بازارهای مربوط به خدمات کسب و کار متمایز می

( معتقدند که بازار 0110) 08( و بال0990) 07واتز و زیرمن

حسابرسی نقش با اهمیتی در حفظ شفافیت و بهبود عملکرد 

کنند. ساختار بازار حسابرسی ایجاد  بازارهای سرمایه ایفا می

های مختلفی همچون تمرکز در بازار حسابرسی نیز  گرایش

ی میزان توزیع قدرت موسسات حسابرسی در بازار  نشان دهنده
، 09قیم بر روی رقابت دارد )شانن و مایجوربوده و اثرگذاری مست

(. در واقع رقابت موثر نیازمند تعداد کافی موسسات 0997

باشد که باعث ایجاد تعادل  ی خدمات می حسابرسی ارائه دهنده

ها پوششی برای  شوند و زمانی که رقابت در بازارها می

یابد و  ها قطع یه یقین کاهش می ها گردد، کیفیت انحصارگری

شود و ماهیت اصلی  تر می طلبانه گسترده های منفعت زهانگی

یابد  باشد کاهش می ی حسابرسی که حفظ استقلال می حرفه

ی خدمات در  (. در واقع بخش عرضه0101، 01)جوزف و چاد

تواند بدلیل تخصصی بودن آنها متمرکز باشد.  این بازارها می

تمام مثلا در آمریکا بخش عمده فعالیتهای حسابرسی و عمدتا 

های حسابرسی به چهار موسسه بزرگ حسابرسی  حق الزحمه

یابد. از اینرو تمرکز در حسابرسی، رفتار  بین المللی تعلق می

های حسابرسی بزرگ را تعیین کرده و در نتیجه عامل  موسسه
شود  بسیار با اهمیتی در رقابت بازار حسابرسی محسوب می

ی این مسئله  باره(. نگرانی عمومی در0987، 00)مویرز و تورلی

که تمرکز بیش از حد موجب کاهش رقابت و افزایش قیمت 

شود، نیز وجود  خدمات ارائه شده توسط برخی از حسابرسان می

(. از دیدگاه اقتصادی، 0118، 00دارد )دیوان محاسبات آمریکا

های اقتصادی ناشی  تمرکز زیاد فروشنده از طریق صرفه جویی

، منجر به سود زیاد واحد اقتصادی از حق الزحمه بیش از اندازه

شود، در مقابل هزینه کمتر به احتمال زیاد موجبات کاهش  می

کیفیت خدمات قابل ارائه خواهد شد. رقابت در عرضه ارائه 

خدمات حسابرسی از دو منبع ورود حسابرسان جدید به بازار 

حسابرسی و افزایش ظرفیت عرضه خدمات حسابرسان فعلی 

ر یک از این رقابت های فزآینده پیامدهای نشات می گیرد. ه

(. برخی از 0101، 00خاص خود را دارند )فیریر و همکاران

ای از این نگرانند که رقابت و به خصوص  حسابداری حرفه

ای منجر به  رقابت بر سر قیمت در رابطه با قراردادهای حرفه
(. در این 0107، 00افت کیفیت شود )کورمیر و همکاران

رگرایی)تمرکز( در بازار حسابرسی عاملی می پژوهش انحصا

طلبی برخی از موسسات  های قدرت باشد که بر اساس ویژگی

تواند تعادل بازار  حسابرسی بزرگتر از لحاظ اندازه و شهرت، می

حسابرسی را برهم بزند و باعث گردد تا سطح تمرکز در بازار 

حسابرسی و منحصر شدن آن به برخی از موسسات افزایش 

های خارج از عرف متداول  د. هر چند وجود برخی از حمایتیاب

تواند باعث شود تا کارکردهای  نسبت به برخی از موسسات می

این بازار دچار خدشه گردد. از طرف دیگر سهم بازار موسسات 

حسابرسی که از طرق مختلف با صاحبکاران که بوسیله 

قبول  ابزارهای ارائه خدمات حرفه ای ، سابقه فعالیت مورد

جامعه و برندسازی توانسته است به خوبی در سطح بازار 

تواند عامل دیگری باشد که منجر به  حسابرسی عمل نماید، می
افزایش سطح تمرکز بازار حسابرسی در برخی از موسسات 

گردد. همچنین رتبه کیفی و میزان شهرت موسسات حسابرسی  

تواند  می نیز عامل دیگری در تمرکز بازار حسابرسی است که

حداقل عاملی اثربخش در این بازار به حساب آید و باعث شود 

های دارای رتبه بالاتر  تا تعادل بازار اگر چه به سمت موسسه

مناسب اطلاعات   حرکت کند اما در عین حال وجود کیفیت

ها نسبت به  گیری تواند به اثربخشی تصمیم حسابرسی شده می

ی نماید. همچنین شهرت و تر کمک قابل توجه اطلاعات واقعی

خوش نامی موسسات حسابرسی عامل موثر دیگری در تمرکز 

حسابرسی می باشد که منجر به برندسازی موسسات فوق الذکر 

 باشند.   در سطح بازار سرمایه بدست آورده

های بازار حسابرسی  از یک طرف مشخص شد، موسسه

سازی های تجاری، بازرگانی و برند چندان در زمینه فعالیت
های مشخصی ندارند و به طور کلی ساختار بازار  استراتژی
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نتوانسته در طی چند سال اخیر به این سمت حرکت نماید که 

های حسابرسی و افزایش  باعث افزایش سطح تمرکز موسسه

قدرت موسسات بزرگ گردد. از طرف دیگر مشخص شد، 

ذار انحصارگرایی در بازار حسابرسی به عنوان یک معیار تاثیرگ

های حسابرسی با توجه به تعددی که دارند به  نبود و موسسه

طور انحصاری نتوانسته اند رهبر بازار حسابرسی باشند. در واقع 

شود به  سهم بیشتر بازار باعث تغییر ساختار بازار حسابرسی می

های  عملکرد، موسسه-رفتار-طوریکه مطابق با نظریه ساختار

ازار، با افزایش سطح قدرت به حسابرسی دارای سهم بیشتر در ب

واسطه سهم بیشترشان از بازار، قدرت تعیین کنندگی قیمت و 

های حسابرسی را دارا خواهند بود و این موضوع  حق الزحمه

تواند به دلیل فقدان رقیبی قابل توجه، ترس از دست دادن  می
کار را در سطح بازار در موسسه حسابرسی آنها کاهش دهد و 

سطح قدرت چانه زنی توسط مشتریان آنها گردد، باعث افزایش 

تواند منجر به کاهش کیفیت  هر چند در عین حال نیز می

خدمات به دلیل ترس از دست دادن بازار آنها گردد و در تحت 

های  شرایط کنترل قیمت نیز اجازه رشد سایر موسسه

حسابرسی را ندهند، چرا که رهبری بازار را بر عهده گرفته 

حسابرسی بالاتر مرتبط  با کیفیت  تواند یمز بالاتر است. تمرک

شود مشروط به این که استقلال حسابرس حفظ گردد. اگر 

حسابرس کمتر به یک مشتری منفرد متکی باشد و همچنین 

اگر احتمال تعویض حسابرسان توسط مشتری کمتر وجود 

داشته باشد، حسابرس در موقعیت مذاکره بهتری برای محدود 

از ) صاحب کاری عواید بدست آمده توسط کار دستکردن 

دیگر،  از جهتجمله مدیریت سود و سایر موارد( را خواهد شد. 
های حسابرسی با قدرت بازار قابل توجه ، احتمال  موسسه

کاهش کیفیت خدمات ارائه شده نیز وجود دارد زیرا 

برای بدست  صاحب کاری رقابتی کمتری توانایی ها نیگزیجا

. از اینرو ندنمای یمات در جای دیگر را محدود آوردن آن خدم

آزمایش آن به شکل تجربی دشوار و سخت است که به این 

سناریوها غالب است. بونه و  نیاز اموضوع پی برد کدام یک 

( شواهدی یافتند که تمرکز بازار حسابرسی 0100) 01همکاران

به شکل فزاینده ای ریسک تحمل حسابرسان را برای مدیریت 

 02. فرانسیس و همکاراندهد یمنشان  صاحب کارانسود توسط 

که سلطه  رسد ینظر نم( نتیجه گرفتند که به 0100)

های حسابرسی مشهور آسیبی به کیفیت حسابرسی  موسسه

با کیفیت عواید بالاتر مرتبط است، بعد از  تقیدر حقبزند و 
بر کیفیت  طور بالقوهکه به  ها شرکتی دیگر ها یژگیوکنترل 

 هستند. رگذاریتأثعواید 

؛ (0101و همکاران ) یچوهای  نتایج این بخش با پژوهش

( 0097؛ اورادی و همکاران )(0101هوآنگ و همکاران )

 مطابقت دارد.

 

 پیشنهادات كاربردی پژوهش 
های تمرکز بازار حسابرسی پیشنهاد  بر اساس ویژگی-0

ها و نهادهای نظارتی در بخش بازار حسابرسی،  شود، سازمان می

های تجاری سازی این بازار جهت  با هدف توسعه زیر ساخت

موسسات حسابرسی و ایجاد رقابت سالم و حرفه ای در بین 

های حسابرسی بصورت یکنواخت، به منظور ارتقای  موسسه

های انجام کار حسابرسی به خصوص در شرایط  سطح کیفیت

تقلب و فساد در بازار سرمایه و سایر بازارها، تلاش نمایند. برای 

رسیدن به این اهداف از طریق ایجاد قوانین و لوایح مدون 

های  های رقابتی بین موسسه موجب گردند تا سطح انگیزه

ی شکل های هویت اجتماع کوچک و بزرگ مطابق با تئوری

بگیرد، نه اینکه به منظور رقابت، کاهش قیمت عاملی برای 

جذب سهم بیشتر بازار در موسسات حسابرسی باشد. به عبارت 
دیگر ایجاد تعادل در بازار حسابرسی به واسطه وجود 

تواند باعث گردد تا  های پویایی نهادهای مربوطه می نظارت

جذب  های حسابرسی کوچکتر به هر طریقی در پی موسسه

تواند باعث ایجاد  صاحبکاران نباشند، چراکه این موضوع می

فساد گردد. در واقع تدوین قوانین مدون در ارتباط با جذب کار 

های دقیق خود انتظامی موسسات در  حسابرسی و انجام نظارت

تواند انتخاب صاحبکاران و  کنار فرهنگ سازی در آنها می

ای حسابرسان  حرفه های مذاکره با ایشان را براساس هویت

ای  های حرفه شکل دهند، از اینرو حسابرسان بر اساس انگیزه

خود اقدام به بررسی عملکردها نموده و صرفا به منظور کسب 

سهم بیشتر از بازار حسابرسی، استقلال حسابرسی خود را از 

 دست ندهند. 

گیری حسابرسی  های کیفی تصمیم بر اساس ویژگی -0
ابرسان با ایجاد تناسب بیشتر بین ادراک و باید بیان نمود، حس

تری از  ای خود، سطح قابل توجه های حرفه محدودیت

گیری خود را ارتقا بخشند. به عبارت دیگر  های تصمیم کیفیت

حسابرس باید بتواند ضمن شناسایی توانمندی و ارتقای سطح 

دانش تخصص خود در بازار، نسبت به محیط، صاحبکاران و 

اطلاعات لازم را کسب نماید تا به سطح  فضای حسابرسی

تری از شناخت دست یابد. این شناخت به حسابرس  مشخص

گیری در  کند که توانایی تحمل ریسک و تصمیم کمک می

ها از خود  شرایط ابهام را داشته و نسبت به فشارهای واسطه

تری را نشان دهد تا ضمن حفظ  توانمندی قابل توجه

استقلال حسابرسی، نسبت به ارضا و گرایی در حرفه و  اخلاق
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اقناع نیازهای روانی حرفه حسابرسی در خود اقدام موثر را 

انجام دهد. یک حسابرس بر حسب نتایج مهمترین اولویتی که 

بایست دنبال نماید، ارتقای سطح توانمندی تخصصی در  می

باشد و در این راه باید تعادل مناسبی  سطح بازار و صنعت می

تحصیلات و کسب تخصص با مطالعات مربوط به  بین دانش ،

ای خود ایجاد نماید تا بر  استانداردها و تجربه در عملکرد حرفه

گیری در این حرفه  این اساس بتواند به سطح مطلوبی از تصمیم

 نائل آید. 

به مراجع ذیصلاح پیشنهاد می شود با افزایش تمرکز  -0

موجود، موجب بازار حسابرسی با توجه به شرایط اقتصادی 

افزایش کیفیت حسابرسی از طریق حمایت های مالی و معنوی 

از موسسات فراهم نمایند تا منجر به افزایش تعداد کارهای 

حسابرسی و یا کار با شرکت های بزرگ شرایطی را در مورد 

تخصص ، صلاحیت و حرفه ای بودن حسابرسان فراهم آورند 
 فزایش دهد . که در نهایت کیفیت حسابرسی موسسه را ا

به موسسات حسابرسی نیز پیشنهاد می شود با افزایش  -0

تمرکز بازار حسابرسی شرایطی را ایجاد نمایند که موجب 

افزایش کیفیت حسابرسی و ارائه خدمات شفاف شوند و افزایش 

تعداد کارهای حسابرسی و یا کار با شرکت های بزرگ شرایطی 

بودن حسابرسان  را در مورد تخصص ، صلاحیت و حرفه ای

فراهم آورند که در نهایت کیفیت حسابرسی گزارشات ارائه شده 

 موسسه را افزایش دهند  . 

پیشنهاد می شود که مراجع ذی صلاح مانند جامعه  -1

حسابداران رسمی ایران برنامه های مدون را برای پایش مستمر 

و نظارت مبتنی بر افزایش تمرکز در بازار حسابرسی و حمایت 

ی مادی و معنوی از موسسات کوچک و متوسط جهت رشد ها

آنها و ایجاد محیط سالم و حرفه ای رقابتی تدوین و عملیاتی 
 نمایند ، تا منجر به رشد موسسات گردند. 

بیشتر موسسه های حسابرسی در ایران از نوع موسسه  -2

های کوچک هستند . این موضوع انگیزه های حسابرسان برای 

ارائه تخفیف حق الزحمه حسابرسی به  رقابت در زمینه

صاحبکاران را افزایش می دهد و احتمال دارد که کیفیت 

حسابرسی کاهش یابد . بنابراین پیشنهاد می شود که جامعه 

حسابدارن رسمی ایران و سایر مراجع ذیصلاح ساز و کارهای 

توسعه موسسات و اعمال کنترلهای معقول و منطقی جهت 

د لازم و توسعه بازار کسب و کار موسسات افزایش پویایی و رش

را در این راستا فراهم کند . همچنین افزایش تمرکز بازار 

حسابرسی باعث می شود که رقابت شدیدی در بین موسسه 

 های دیگر شکل گیرد .

 
 

 منابع فهرست 
 براهیمی، سید کاظم.، بهرامی نسب، علی.، باغیان، جواد. ا

و رعایت حقوق (. تأثیر کیفیت حسابرسی 0092)

سهامداران بر احتمال گزارشگری متقلبانه، فصلنامه دانش 

 .009-001، 29حسابرسی، سال هفدهم، شماره 

 ( .0097اورادی، جواد.، نصیرزاده، فرزانه.، حصارزاده، رضا .)

الزحمۀ حسابرسی:  تأثیر رقابت در بازار حسابرسی بر حق

ی، های حسابدار نقش اندازۀ بازار حسابرسی، پیشرفت

01(0 :)0-09 

 ( تأثیر کیفیت حسابرسی بر 0092پاک مرام، عسگر .)

مدیریت سود در زمان عرضه اولیه سهام، فصلنامه دانش 
 .001-009، پاییز، 28حسابرسی، سال هفدهم، شماره 

 ( .تأثیر 0092پاک مرام، عسگر.، بحری ثالث، جمال .)

کیفیت حسابرسی بر مدیریت سود واقعی: مطالعه تجربی با 

واهدی از عرضه اولیه سهام، فصلنامه علمی پژوهشی ش

دانش حسابداری و حسابرسی مدیریت، سال ششم، شماره 

 .001-007، پاییز، 00

 ( .تأثیر 0092پاک مرام، عسگر.، بحری ثالث، جمال .)

کیفیت حسابرسی بر مدیریت سود واقعی: مطالعه تجربی با 

شواهدی از عرضه اولیه سهام. دانش حسابداری و 

 .001-007(: 00)2سابرسی مدیریت، ح

  ،حساس یگانه، یحیی.، ولی زاده لاریجانی، اعظم.، محمدی

 بر صنعت حسابرس تخصص تأثیر (. بررسی0090امیر. )

سرمایه، بورس اوراق بهادار،  بازار واکنش و مالی گزارشگری
 .20-00، 09سال پنجم، شماره 

 ( تخصص0099رستگاری ، نجمه ، مهدوی ، غلامحسین ) 

حسابرس در صنعت و ساختار بازار حسابرسی ، فصلنامه 

 . 0دانش حسابداری ، دوره 

 ( .بررسی رابطۀ بین 0091ساریخانی، ن.، برزگر، آ .)

های مالی ناشی از  کیفیت حسابرسی و تجدید ارائۀ صورت

های پذیرفته  مدیریت سود و مدیریت وجه نقد در شرکت

نامۀ علمی شده در بو رس اوراق بهادار تهران، فصل
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الزحمه حسابرسی در  محافظه کاری مشروط بر حق

شده بورس اوراق بهادار تهران، سال  های پذیرفته شرکت

 .09-08دهم، شماره سی و هشت، 

 بوبکری، سجادی، سید حسین.، رشیدی باغی، محسن.، ا

(. رابطه بین 0091عبدالرحمن.، شیر علی زاده، محسن. )

الزحمه حسابرسی و پاداش هیئت مدیره، فصلنامه  حق
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 مدیریت و علوم کشاورزی

 ( .رابطۀ 0091نیکبخت، م.ر.، شعبان زاده، م.، کنارکار، آ .)

بین حق الزحمۀ حسابرسی و تجربۀ حسابرس با کیفیت 

-091(، 0)0حسابرسی، مطالعه مدیریت و حسابداری، 
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